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Nedanstdende information inférlivas genom hanvisning och utgér en del av Prospektet. Adtractions finansiella rapporter fér 2019, 2020
och perioden 23 februari — 30 april 2021 har reviderats av Ohrlings PricewaterhouseCoopers AB, med auktoriserade revisorn Henrik
Boman som huvudansvarig revisor. Revisionsberdattelserna innehdller inga anmdarkningar. Adtractions deldrsrapport fér perioden 1
januari — 30 september 2021 har inte reviderats, men éversiktligt granskats, av Bolagets revisor. Dokumenten som inférlivas genom
hé&nvisning finns tillgéngliga under Prospektets giltighetstid p& Adtractions webbplats, www.adtraction.com (informationen pé&
Bolagets webbplats utgér inte en del av Prospektet s@vida informationen inte har inférlivats genom hénvisning i Prospektet). Férutom
den information som hdnvisas till ovan har ingen information i Prospektet granskats eller reviderats av Bolagets revisor.

Adtraction AB:s (hamnéndrat fréin Adtraction Marketing AB) reviderade finansiella rapport for rakenskapsaret som slutade den 31
december 2019, inklusive revisionsberéttelsen
(https://storage.mfn.se/a/adtraction/f8f6acc2-3abs4-4fd9-9blf-a8le2e345d54/ar-2019-och-revisionsberattelse.pdf).
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Inledning

Vardepapperens namn och ISIN
Erbjudandet omfattar aktier i Adtraction Group AB. Aktierna har ISIN-kod SE0016833149.

Namn och kontaktuppgifter fér emittenten

Adtraction Group AB, org.nr 559303-4753, Biblioteksgatan 29, 114 35 Stockholm, med LEI-kod 8945004GFFB7E7T9PV67, erbjuder enligt detta
EU-tillvaxtprospekt aktier i Bolaget med ISIN-kod: SE0016833149. Representanter for Bolaget gér att né pd telefon 08-35 92 00 och e-post
info@adtraction.com. Bolagets webbplats &dr www.adtraction.com.

Namn och kontaktuppgifter fér behérig myndighet som godkéant Prospektet

Det ar Finansinspektionen som ar behérig myndighet for ansékan om registrering och godkénnande av Prospektet. Finansinspektionens
beséksadress dr Brunnsgatan 3, 111 38 Stockholm. Postadress: Box 7821, 103 97 Stockholm. Telefonnummer: +46 (0)8 408 980 00.
Finansinspektionens webbplats: www.fi.se.

Datum fér godkénnande
Prospektet har godkénts av Finansinspektionen den 25 november 2021.

Varningar

Denna sammanfattning boér Idsas som en introduktion till EU-tillvaxtprospektet. Alla beslut om att investera i vardepapperen boér grundas
pd att investeraren studerar hela Prospektet. Investeraren kan férlora hela eller delar av sitt investerade kapital. Om ett yrkande relaterat
till information i ett EU-tillvéixtprospekt gors i domstol kan den investerare som dr kdrande enligt nationell lagstiftning i medlemsstaterna bl
tvungen att betala kostnaden for att 6versdtta EU-tillvaxtprospektet innan de rattsliga forfarandena inleds. Civilraittsligt ansvar omfattar
enbart de personer som har presenterat sammanfattningen, inklusive dversdttningen av denna, men enbart om sammanfattningen ar
vilseledande, felaktig eller inkonsekvent jamfért med de andra delarna av EU-tillvéixtprospektet eller om den tillsammans med andra delar
av EU-tillvaxtprospektet inte ger den nyckelinformation som investerare behéver vid beslut om huruvida de ska investera i de berérda
vardepapperen.

Nyckelinformation om emittenten

Information om emittenten

Adtraction Group AB, org.nr 559303-4753, med LEI-kod 8945004GFFB7E7T9PVé&7, ér ett svenskt publikt aktiebolag bildat i Sverige vars
verksamhet bedrivs i enlighet med svensk tillamplig lagstiftning, déribland aktiebolagslagen (2005:551) och &rsredovisningslagen (1995:1554).
Bolaget har sitt sate i Stockholms kommun i Stockholms l&éin.

Adtraction dr en ledande’ aktér i Norden inom digital marknadsféring via Partners. Bolaget utvecklar och driver en plattform som kopplar
samman Annonsérer, som vill 6ka sin férsdljning, med olika former av Partners, exempelvis digitala magasin, influencers, bloggare, forum,
mobilappar och prisjamforelsesajter, som vill skapa intdkter baserat pad sitt innehdll och sina besékare. Adtractions plattform fungerar som en
marknadsplats fér digital marknadsféring dar kdpsidan utgérs av Annonsérer och sdljsidan av Partners. Annonsorer samarbetar med Partners
fér att marknadsféra sina produkter eller tjénster online, och betalar provision via Adtraction nér detta ger upphov till férséljning. Partners
&terfinns inom nastan alla delar av den digitala ekonomin, vilket ger Adtraction en stor bredd av marknadsféringskanaler som Annonsérer kan
anvanda for att oka sin forsaljning. Bolagets verkstdallande direktdr ér Simon Gustafson.

Kontrollerande aktieéigare
| tabellen nedan redovisas Bolagets fem stérre aktieéigare (innehav om >5 procent antalet aktier och/eller réster). Det finns sdvitt Bolaget
kanner till inget direkt eller indirekt dgande som kan leda till férandrad kontroll av Bolaget.

Antal aktier och réster Antal aktier och réster, %
Simon Gustafson 2911500 277
Markus Bjernvall 2 666 497 25,4
Jacob Notldv (via LLJ Property AB) 2372 600 22,6
Harald Bang-Melchior (via Bang-Melchior Holding AB) 663 993 6,3
Christian Longberg 657 673 6,3
Ovriga aktiedigare 1227737 n7
Totalt 10 500 000 100
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Finansiell nyckelinformation for emittenten

Koncernens nuvarande moderbolag, Adtraction Group AB, bildades den 8 februari 2021. Adtraction Group AB blev moderbolag i
Koncernen i samband med att aktiedgarna i det tidigare moderbolaget i Koncernen, Adtraction AB, tillskot sina aktier i Adtraction AB
till Adtraction Group AB genom ovillkorade aktiedgartillskott. Adtraction Group AB &r moderbolag i Koncernen frdn och med den 16
april 2021.

Nedan sammanfattas utvald finansiell information fér Adtraction, p& koncerniva for Adtraction AB, fér rkenskapsdren som avslutades
den 31 december 2020 och den 31 december 2019 samt, pd koncernnivd for Adtraction Group AB, fér perioden 1januari — 30
september 2021, med jamforelsesiffror for motsvarande period 2020.

Resultatrékning i sammandrag

1januari - 30 september 2021 1januari - 30 september 2020 2020 2019
Belopp i KSEK (6versiktligt granskad) (ej reviderad) (reviderad) (reviderad)
Totala intékter 481367 379 061 546 479 526 740
Rorelseresultat 19 319 13136 24212 24 839
Resultat efter finansiella poster 19 254 13138 24185 25186
Nettoresultat 14 533 10 335 18 800 19 301

Balansrédkning i sammandrag

30 september 2021 30 september 2020 30 december 2020 30 december 2019
Belopp i KSEK (6versiktligt granskad) (ej reviderad) (reviderad) (reviderad)
Summa tillgéingar 216 165 121209 185 867 136 970
Summa eget kapital 68 537 25561 39733 29 505

Kassaflédesanalys i sammandrag

1januari - 30 september 2021 1januari - 30 september 2020 2020 2019
Belopp i KSEK (6versiktligt granskad) (ej reviderad) (reviderad) (reviderad)
Kassafléde fran den I6pande verksamheten 12724 13588 32883 18 880
Kassafléde frén investeringsverksamheten 3650 -154 -6 991 -141
Kassafléde frén finansieringsverksamheten -13 884 -13 966 -4 244 -17 538
Periodens kassafléde 2490 -531 21648 1200

Nyckeltal definierade enligt K3

1januari - 30 september 2021 1januari - 30 september 2020 2020 2019
Belopp i KSEK (6versiktligt granskad) (ej reviderad) (reviderad) (reviderad)
Nettoomsattning 480 631 378 591 545100 526 080
Kassafléde frdn den I6pande verksamheten 12724 13588 32883 18 880

Alternativa nyckeltal

1januari - 30 september 2021 1januari — 30 september 2020 2020 2019
Belopp i KSEK (ej reviderad) (ej reviderad) (ej reviderad) (ej reviderad)
Nettoomsdattningstillvaxt, % 270 0,8 3.6 26,6
Bruttoresultat 84920 60107 88 495 90 869
Bruttomarginal, % 177 159 16,2 173
Tillvéxt bruttoresultat, % 41,3 -90 -2,6 15,5
Bruttoresultat, e-handel 48 545 32740 51070 42 385
Tillvéxt bruttoresultat, e-handel, % 483 12,6 20,5 34
Bruttoresultat, finans 33337 27 367 37425 48 484
Tillvéxt bruttoresultat, finans, % 21,5 -26,0 -22,8 4,4
Bruttoresultat, évrigt 3039 0 0 0
Justerad EBIT / Bruttoresultat, % 279 219 278 274
Justerad EBIT 23713 13136 24576 24 863
Justerad EBIT-marginal, % 49 I315) 4.5 4,7
Justerat nettoresultat 18 744 10 335 19164 19 325
Justerat nettoresultat-marginal, % 39 2,7 35 37
Justerat nettoresultat per aktie, SEK 1,84 1,03 192 193
Nettoskuld -47 675 -30 338 -42 459 -31039
Rantebdarande skulder 7222 0o 9722 0
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Proformaredovisning

Proformaredovisning har tagits fram i illustrativt syfte for att presentera en hypotetisk 6versiktlig illustration avseende hur Adtractions

férvarv av Klara Lan Sverige AB, Digital Advisor ApS samt resterande 25 procent av Adtractions norska dotterbolag Adtraction Marketing

AS skulle kunna ha péverkat Adtractions konsoliderade resultat- och balansrdkning for perioden 1januari 2021 - 30 september 2021.

En balansrdkningsproforma har upprdttats med hansyn till forvarvet av Digital Advisor ApS. Klara L&n Sverige AB har exkluderats frdn
balansrakningsproforma dé forvarvet tillfullo ar konsoliderat i Adtractions balansrdkning per den 30 september 2021. Adtraction Marketing

AS ar till fullo konsoliderat i balans- och resultatrédkningen men transaktionen innebdr justeringar av férdelning av nettoresultat samt eget
kapital. Proformaredovisningen har inte avsikten att beskriva Adtractions verkliga resultat. Proformaredovisningen behodver nddvandigtvis inte
&terspegla Adtractions faktiska resultat om férvarven hade genomférts per den 1januari 2021 och proformaresultatrakningen bér inte ses som
en indikation p& Adtractions framtida resultat.

Proformajusteringarna beskrivs nedan samt i noterna till proformaredovisningen. De justeringar som redovisas i proformaredovisningen bedéms
vara bestdende om inget annat anges.

Resultatrékning - 1 januari - 30 september 2021

Belopp i KSEK Adtraction Klara L&n Sverige AB Digital Advisor ApS Justeringar Proforma
Totala intakter 481367 11102 39843 -7 097 525215
Rorelseresultat 19 319 2469 3360 -5876 19 272
Nettoresultat 14 533 1959 2574 -5903 13164

Balansrdkning — 30 september 2021

Belopp i KSEK Adtraction Digital Advisor ApS Justeringar Proforma
Summa tillgéngar 216165 19121 9541 244 827
Summa eget kapital 68 537 10 459 -10 459 68 537

De vasentliga justeringarna som utforts i proformardkningarna ar hanférliga till justeringar av koncernelimineringar som under perioden
uppgick till 7 097 KSEK och ar hanférliga till Klara Lan Sverige AB:s transaktioner med Adtraction AB. Under perioden har avskrivningar
kopplade till férvarvade dvervarden av Digital Advisor ApS samt Klara Lén Sverige AB uppgétt till 5 876 KSEK. Genom férvarven har forvarvade
Svervdarden om 22 085 KSEK uppstétt, varav hela summan ar hanforlig till férvarvet av Digital Advisor ApS. Finansiering av forvarvet av Digital
Advisor ApS sker genom ett [&n om 20 MSEK samt befintliga likvida medel om 12 544 KSEK. Utképet av minoritetséigaren i Adtraction Marketing
AS finansieras genom en sdljarrevers om 10 MSEK som kvittas mot 166 666 aktier i Adtraction Group AB inom ramen fér Erbjudandet.

Huvudsakliga risker som ar specifika fér emittenten
Nedan presenteras de mest vasentliga riskfaktorerna som dar specifika for Bolaget.

Konkurrens

Marknaden fér internetannonsering och kringtjanster ér hdrt konkurrensutsatt. Adtraction konkurrerar bdde om Annonsérer och om Partners
med bland annat féljande konkurrensfaktorer; pris, tjdnsteutbud, kundservice, funktionalitet, betalningsvillkor och utbud av Annonsérer och
Partners som &r anslutna till plattformen. Adtractions framsta konkurrenter ar andra féretag som erbjuder plattformar pd internet inom de
omré&den Adtraction &r verksamt, till exempel Awin, Tradedoubler och TradeTracker.

Adtraction konkurrerar dven med stora internetféretag och traditionella medieféretag om en andel av annonsérernas totala
marknadsféringsbudgetar, till exempel:

¢ Partners med egna sdljare som sdljer annonsplatser direkt till Annonsorer;

* storre internetportaler och sékmotorféretag med annonsndtverk, exempelvis Google; samt

* direktmarknadsférings-, TV-, radio- och tryckt media-foretag.

Konkurrensen kan komma att leda till prispress, vilket i sin tur kan komma att leda till minskande marginaler, sjunkande intdkter och Iégre
marknadsandel. Dessutom kan Adtraction, som ett led i breddandet av sitt tjdnsteutbud, komma att konkurrera med fler aktérer, annonsérer
och traditionella medieféretag om ett 6kande antal olika tjdnster. Stora och valkanda aktérer, sésom Google, har personal som arbetar med
direktférsaljning och har tillgéng till betydande eget annonsutrymme, vilket &r en konkurrensférdel i jamférelse med Adtractions natverk av
fristdende Annonsérer och Partners, vilket pdverkar prissdttningen pd internetannonsering p& mdnga av Adtractions marknader. Flera av
Adtractions nuvarande och potentiellt framtida konkurrenter kan ha ett konkurrensmdssigt évertag i form av léngre historik, ett varumarke
som ar battre inarbetat, stérre bas av Annonsoérer, mer omfattande ndtverk av Partners, samt betydligt storre finansiella-, tekniska- och
marknadsféringsresurser. Konkurrenstrycket kan f& en vésentlig negativ inverkan p& Adtractions verksamhet och rérelseresultat. Om Adtraction
inte lyckas leverera battre resultat &n vad Annonsdrer och Partners kan uppnd sjdlva eller genom Adtractions konkurrenter, eller om Adtraction
inte kan erbjuda konkurrenskraftiga betalningsvillkor, kan Adtraction férlora Annonsérer eller Partners och intékterna kan komma att sjunka,
vilket i sin tur skulle kunna ha en hég negativ effekt pd Adtractions verksamhet och finansiella stéllning.

Adtraction bedémer att sannolikheten for att riskerna som beskrivs ovan intraffar ar hog.
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Reglering pd konsumentkreditomradet

En betydande del av Adtractions intakter ar hanforliga till Annonsoérer som férmedlar eller tillhandahdller konsumentkrediter. Regleringen av
konsumentkreditmarknaden ar féremal for férandring éver tid. Foréndringar i den regulatoriska miljon for Adtractions Annonsdrer som férmedlar
eller tillhandahéller konsumentkrediter skulle kunna begrdnsa vilka produkter och 16sningar dessa kan erbjuda, vilket i sin tur skulle kunna innebdara
att Adtractions intdkter minskar. Vidare skulle Adtractions Annonsdrers kostnader kunna 6ka p& grund av ny eller 6kad reglering, vilket skulle
kunna medféra att Annonsérerna vdljer att helt eller delvis avsluta sina samarbeten med Adtraction. Om de grundidggande forutsattningarna for
konsumentkreditmarknaden skulle férandras eller om férandringar i den regulatoriska miljén skulle ske, skulle detta kunna f& en medelhég negativ
inverkan pd& Adtractions verksamhet och tillvéxt.

Adtraction bedémer att sannolikheten for att riskerna som beskrivs ovan intraffar ar hog.

Cookies och prestanda hos Adtractions produkter och tjénster

Anvandandet 6kar av olika former av teknik som férsémrar prestanda hos Adtractions produkter och tjénster. Exempelvis programvara som
filtrerar eller hindrar visning av internetannonser; blockerar eller tar bort sé kallade cookies som anvands av Adtractions plattform; férhindrar
eller férsémrar spdrningstekniker eller ger missvisande matt pd annonseringens genomslagskraft och effektivitet. Andelen personer som
anvander s&dan eller liknande teknik kan stiga, vilket skulle minska effektiviteten hos Adtractions plattform. Om en eller flera av dessa tekniker
blir mer allmant spridda, skulle efterfrdgan pd& Adtractions produkter och tjanster kunna avta.

Mdanga webbplatser placerar smé textfiler med information, s& kallade cookies, p& anvéndarens hdrddisk. Cookies sparar information

frdn tidigare internetbestk som underlattar anvandningen av internet. Cookie-informationen éverférs till webbplatsen via en anvandares
webbldsare. Adtraction anvénder cookies for att spdra en internetanvdndares transaktioner. | de flesta webbl&sare finns méjlighet att

andra instaliningarna for att hindra att cookies lagras p& hdrddisken och vissa anvandare utnyttjar denna funktion. Internetanvéandare kan
&ven ndr som helst ta bort cookies frdn harddisken. | vissa lander, ddribland EU-1&nderna, foreligger krav pd att internetanvdndarna ska

ha ratt att avboja cookies eller andra spdrningstekniker online. Darutéver kan ny teknik géra det enklare for anvéndare att avbsja vissa
cookies eller annan spdrningsteknik. Om en stor andel av anvdndarna inte accepterar cookies eller annan spdrningsteknik, eller om framtida
lagstiftning begransar anvandningen av sddan teknik, kan internetannonsering bli dyrare och mindre effektiv samtidigt som efterfrégan pd&
Adtractions produkter och tjanster kan komma att minska, vilket i sin tur skulle kunna ha en medelhég negativ inverkan p& Adtractions tillvaxt,
rérelseresultat och finansiella stallning.

Adtraction bedémer att sannolikheten for att riskerna som beskrivs ovan intraffar ar hog.

Nyckelinformation om vardepapperen

Information om vérdepapperen, rattigheter forenade med vérdepapperen och utdelningspolicy

De vardepapper som erbjuds till allmdnheten enligt Prospektet ar aktier i Bolaget med ISIN-kod: SE0016833149. Aktierna &r denominerade

i svenska kronor, SEK, och per dagen for Prospektet uppgdr antalet aktier till 10 500 000, envar med ett kvotvérde om 0,05 SEK. Efter
genomférandet av Emissionen, under férutséttning av att den fulltecknas, kommer Bolagets aktiekapital uppgé till 587 500 SEK, fordelat pd
11750 000 aktier.

Erbjudandet omfattar upp till 3 019 920 aktier, varav 1250 000 utgdrs av nyemitterade aktier samt 1769 920 utgérs av befintliga aktier som
erbjuds av de Sdljande Aktiedgarna. Erbjudandet motsvarar ett varde om totalt cirka 181 MSEK.

Bolaget har endast ett aktieslag och samtliga aktier &r fullt betalda och fritt dverlatbara.

Varje aktie berattigar till en rost vid bolagsstdmma. Beslutar Bolaget att genom kontant- eller kvittningsemission ge ut nya aktier,
teckningsoptioner eller konvertibler har aktiedgarna som huvudregel foretradesratt till teckning i forhdllande till det antal aktier de Gger
sedan tidigare. Samtliga aktier medfor lika ratt till andel i Bolagets vinst och tillgdngar samt till eventuellt dverskott vid likvidation. Beslut om
vinstutdelning fattas av bolagsstdmman och utbetalas genom Euroclears férsorg. Ratt till utdelning har den som p& den avstdmningsdag som
beslutas av bolagsstamman, eller styrelsen med bolagsstdmmans bemyndigande, ar registrerad som innehavare av aktier i den av Euroclear
férda aktieboken.

Det féreligger inga inskrédnkningar i ratten att fritt dverldta aktierna.
Bolaget avser primart att &terinvestera sitt I16pande kassafléde i framtida tillvéxt. Bolagets styrelse har mot bakgrund av detta per dagen for

Prospektet ej antagit en explicit utdelningspolicy. Styrelsen kommer drligen géra bedémningen huruvida det utdver &terinvesteringarna finns
utrymme att foresld for sttmman att besluta om utdelning.

Plats fér handeln med vardepapperen

Bolaget har ansékt om upptagande till handel p& den alternativa marknadsplatsen Nasdagq First North i Stockholm, klassificerad som
tillvéxtmarknad fér smé och medelstora féretag samt multilateral handelsplattform. Nasdagq First North regleras av ett sdrskilt regelverk och har
inte samma juridiska status som en reglerad marknad. Under férutsattning att Bolaget, bland annat, inkommer med en slutlig ansékan och att
spridningskravet fér Bolagets aktier &r uppfyllt berdknas férsta dag for handel p& Nasdaq First North bli den 7 december 2021.

De nyemitterade aktierna i Erbjudandet kommer att tas upp till handel pd Nasdagq First North i samband med att Emissionen registreras vid
Bolagsverket. Detta berdknas ske omkring vecka 50, 2021.
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Garantier som viardepapperen omfattas av
Vardepapperen inom ramen for Erbjudandet omfattas inte av ndgon garanti.

Huvudsakliga risker som dr specifika for vardepapperen
Vardepapperen som erbjuds inom ramen fér Erbjudandet ar foremal for foljande specifika nyckelrisker.

Priset pa Adtractions aktie kan vara volatilt och potentiella investerare kan férlora hela eller delar av sin investering

Fore Erbjudandet férekommer ingen organiserad handel med Bolagets aktier. Aktiekursen for nyligen noterade bolag kan vara sarskilt volatil
under en period efter noteringen och det foreligger en risk for att marknaden inte kommer att vara aktiv och likvid, eller att en aktiv och likvid
marknad inte bestdr. Priset i Erbjudandet har faststdllits av Bolagets styrelse i samréd med Avanza baserat pd ett antal faktorer, inklusive
forhandlingar med de som &tagit sig att teckna aktier i Erbjudandet, sondering med och intresse frdn andra investerare av institutionell
karaktar, vérderingen av liknande bérsnoterade bolag, varderingsmultiplar vid tidigare genomférda noteringar av liknande bolag, rédande
marknadslage samt uppskattningar om Adtractions verksamhetsinriktning, intjaningsférméga, finansiella stalining och tillvaxtférutsattningar
(se avsnittet "Villkor och anvisningar” fér mer information). Detta pris kommer inte nédvéndigtvis spegla det pris som investerare p& marknaden
ar villiga att kdépa och sdlja aktierna for efter Erbjudandet. Skillnaden mellan kép- och sdljpriset kan variera vasentligt frén tid till annan, vilket
gor det svarare for en aktiedgare att sdlja aktier vid en viss tidpunkt och till &nskat pris. Ovanst&ende kan ha en negativ pdverkan pé aktiens
likviditet och kan resultera i &g handelsvolym. Likviditeten i aktien kan negativt péverka den kurs till vilken en investerare i Bolagets aktie kan
avyttra aktierna. Eftersom en investering i aktier kan sjunka i vérde finns det en risk att en investerare inte fér tillbaka det investerade kapitalet.

Befintliga aktieégares férséljning kan pdverka aktiekursen

| samband med Erbjudandet kommer huvudaktiedgarna Simon Gustafson, Markus Bjernvall och Jacob Notlév samt Bolagets styrelseledaméter
och ledande befattningshavare att &ta sig att, med vissa férbehdll, inte salja eller pd annat vis dverl&ta sina aktier i Bolaget under en viss tid
efter att handeln med Bolagets aktier pd Nasdagq First North har inletts. Denna sé& kallade lock up-period kommer vara tolv ménader. Avanza
kan dock medge undantag frén dtagandena. Néar lock up-perioden har 16pt ut stér det de berérda aktiedgarna fritt att sélja sina aktier i
Bolaget. Forsaljning av stora mangder av Bolagets aktier, eller uppfattningen att en sddan férsaljning kan komma att ske, kan leda till att priset
pd Bolagets aktier sjunker. Om priset pd Bolagets aktie sjunker kan det innebdra att en investerare inte fdr tillbaka det investerade kapitalet.

Nyckelinformation om Erbjudandet av viardepapper till allménheten

Villkor och tidplan fér att investera i virdepapperen

Erbjudande och teckningskurs

Erbjudandet riktar sig till allmanheten i Sverige samt institutionella investerare i Sverige och internationellt. Teckningskursen uppgdr till 60 SEK
per aktie. Courtage utgdr ej.

Anmélningsperiod
Anmalan om teckning av aktier ska ske under perioden 26 november 2021 till och med klockan 15:00 den 6 december 2021. Styrelsen férbehdller
sig ratten att férldinga anmalningsperioden samt tiden for betalning.

Tilldelning

Tilldelning av aktier beslutas av styrelsen i Bolaget i samrdd med Avanza, varvid mélet kommer att vara att uppnd en bred spridning av
aktierna bland allm&nheten fér att skapa goda forutsattningar fér en regelbunden och likvid handel med Bolagets aktie samt att uppnd en
onskad institutionell dgarbas. Prioriterad tilldelning kan komma att ske till anstallda i Adtraction, dock kan prioriteringen avse aktier till ett vérde
om maximalt 30 000 SEK per anstéilld. Aven afférspartners, strategiska investerare samt teckningar via Avanza kan komma att beaktas sarskilt
vid tilldelning. Tilldelning kan dven komma att ske till anstallda hos rddgivarna, dock utan att dessa prioriteras. Tilldelning sker i sédant fall i
enlighet med Svenska Fondhandlarféreningens regler och Finansinspektionens foreskrifter.

I handelse av att Erbjudandet 6vertecknas kan anmalan resultera i utebliven tilldelning eller tilldelning av ett lagre antal aktier &n anmalan
avser, varvid tilldelning helt eller delvis kan komma att ske genom slumpmassigt urval. Tilldelningen &r inte beroende av nér under
anmadalningsperioden anmdalan inges.

Besked om tilldelning och betalning
Resultatet av Erbjudandet kommer att offentliggéras genom ett pressmeddelande omkring den é december 2021 samt finnas tillgangligt pé&
Bolagets hemsida.

Betalning av aktier

Nar férdelning av aktier faststdllts utséinds avrékningsnota utvisande tilldelning av aktier i Bolaget. Detta beréknas ske omkring den 6
december 2021. De som inte tilldelas aktier kommer inte att erhdlla ndgon avrakningsnota eller négot meddelande. Den som tecknat sig
genom forvaltare kan kontakta forvaltare for besked om tilldelning. Betalning ska ske senast pd likviddagen den 8 december 2021 eller i
enlighet med férvaltarens rutiner vari teckning har skett genom.

Leverans av aktier
Besked om tilldelning och leverans av aktier beréknas ske omkring den 6 december 2021.



Sammanfattning

Utspédning

Vid fullteckning av Erbjudandet kommer antalet aktier och roster i Adtraction att 6ka med totalt 1250 000 aktier, frén 10 500 000 aktier till
11750 000 aktier och aktiekapitalet kommer att 6ka med 62 500 SEK, frén 525 000 SEK till 587 500 SEK, vilket innebdr en 6kning om cirka 11,9
procent av det totala antalet aktier och roster i Bolaget.

For de befintliga aktiedgare i Bolaget som inte tecknar aktier i Erbjudandet medfér detta en utspédningseffekt om cirka 10,6 procent.

Overtilldelningsoptionen

For att técka en eventuell dvertilldelning i Erbjudandet har Sdljande Aktiedgare dtagit sig att erbjuda ytterligare hégst 389 920 aktier
motsvarande ett varde om cirka 23,4 MSEK, som kan utnyttjas helt eller delvis under 30 kalenderdagar frédn den forsta dagen for handel

i Bolagets aktier p& Nasdagq First North ("Overtilldelningsoptionen”). Overtilldelningsoptionen omfattar s&ledes cirka 15 procent av det
totala antalet aktier som omfattas av Erbjudandet. Om Erbjudandet fulltecknas och Overtilldelningsoptionen utnyttjas i sin helhet, kommer
Erbjudandet att uppga till hogst 181 MSEK och omfatta 3 019 920 aktier.

Placeringsavtal

Enligt ett avtal om placering av aktier i Bolaget som avses ingés omkring den 6 december 2021 mellan Bolaget och Avanza, &tar sig Bolaget att
emittera aktier i Erbjudandet och Avanza &tar sig att vidta dtgérder fér att placera aktierna hos investerare ("Placeringsavtalet”). Erbjudandet
ar sdledes villkorat av att Placeringsavtalet ingds, att vissa villkor i avtalet uppfylls samt att Placeringsavtalet inte sdgs upp.

Uppskattade kostnader for Erbjudandet
Kostnaderna i samband med Erbjudandet férvantas uppgd till cirka 10 MSEK.

Erbjudare av vardepapper

Sdljande Aktiedgare i Erbjudandet ar foljande:

- Jacob Notlév (via bolaget LLJ Property AB, org.nr 556722-8845, LEI-kod 9845000B56360B3CS188), med adress Lilieholmsvégen 18, 117 61
Stockholm. LLJ Property AB har sitt sdte i Halmstad kommun i Hallands 1én i Sverige. LLJ Property AB dr ett privat aktiebolag registrerat i Sverige
och regleras av svensk ratt.

- Simon Gustafson (privat) med adress Biblioteksgatan 29, 114 35 Stockholm.

- Markus Bjernvall (privat) med adress Biblioteksgatan 29, 114 35 Stockholm.

- Magnus Hagstrém (privat) med adress Biblioteksgatan 29, 114 35 Stockholm.

- Christian Longberg (privat) med adress Biblioteksgatan 29, 114 35 Stockholm.

- Karl-Erik Danielsson (privat) med adress Biblioteksgatan 29, 114 35 Stockholm.

Motiv och anvéndning av emissionslikvid

Adtraction &r ledande? i Norden inom digital marknadsféring via Partners. Bolaget driver och utvecklar en plattform som kopplar samman
Annonsorer, som vill 6ka sin férsaljning, med olika former av Partners, exempelvis digitala magasin, influencers, bloggare, forum, mobilappar och
prisjamforelsesajter, som vill skapa intdkter baserat pd sitt innehdll och sina besokare.

Annonsoérer anvénder Partners fér att marknadsféra sina produkter eller tjénster online, och betalar provision via Adtraction nér detta
ger upphov till forsaljning. Partners dterfinns inom mdénga delar av den digitala ekonomin, vilket ger Adtraction en stor bredd av
marknadsféringskanaler som Bolagets Annonsérer kan anvanda for att 6ka sin forsaljning.

| oktober 2021 anvéndes plattformen av éver 1300 aktiva Annonsérer och cirka 5 900 aktiva Partners. Adtraction férmedlade éver fyra miljoner
unika transaktioner under 2020.

For att fortsatta den expansiva tillvéxtstrategin, genomfér Bolaget Erbjudandet i syfte att finansiera geografisk expansion och férvarv.
Mot bakgrund av Erbjudandet anser Bolagets &igare och styrelse att det ér en ldmplig tidpunkt att notera Adtractions aktier p& Nasdag
First North. Det &r styrelsens uppfattning att Erbjudandet och noteringen kommer framja Bolagets fortsatta tillvéxt, ge Bolaget tillgdng till
kapitalmarknaderna samt bredda Bolagets aktiedigarbas.

Erbjudandet omfattar 1250 000 nyemitterade aktier och 1769 920 befintliga aktier som erbjuds av Saljaonde Aktiedigare, inklusive
Overtilldelningsoptionen. Priset i Erbjudandet har faststallts till 60 SEK per aktie, och vérdet p& Erbjudandet uppgdr dérmed till cirka 181 MSEK.
Om Erbjudandet fulltecknas kommer Adtraction att tillféras 65 MSEK efter kvittningskomponent, men fore kostnader relaterat till Erbjudandet,
vilka férvantas uppgd till cirka 10 MSEK. Féljaktligen forvantas Bolaget erhdlla en nettolikvid om cirka 55 MSEK genom Erbjudandet. Infor
Erbjudandet har Bolagets huvuddgare, ledning och styrelse samt Saljande Aktiedgare ingdtt lock up-avtal i tolv ménader.

Emissionslikvidens anvéndning
Bolaget har fér avsikt att anvanda nettolikviden frdn Emissionen om cirka 55 MSEK enligt féljande.

e Cirka 75 procent for finansiering av férvarv och etablering av nya marknader.
* Cirka 25 procent for att finansiera snabbare tillvéixt i befintliga marknader och produktutveckling.

Infér Erbjudandet har tre investerare &tagit sig att, till samma pris som &vriga investerare, forvarva totalt 2 095 340 aktier, motsvarande cirka 69
procent av Erbjudandet, inklusive Overtilldelningsoptionen, till ett varde om cirka 125,7 MSEK. Dessa ankarinvesterare inkluderar RoosGruppen
AB, Concejo AB och Bang-Melchior Holding AB. Dartill har BRNO AS &tagit sig att teckna for motsvarande 10 MSEK i Erbjudandet, varvid BRNO
AS utnyttjar sitt tecknings@tagande genom att kvitta fordran som uppstod i samband med att Adtraction forvarvade BRNO AS aktier i det
norska dotterbolaget Adtraction Marketing AS.

®©



Ansvariga personer, information frén tredje part och godkdnnande av behdrig myndighet

Ansvariga personer, information fran
tredje part och godkénnande av behérig

myndighet

Ansvariga personer

Styrelsen fér Adtraction @r ansvarig fér innehdllet i Prospektet.
SAvitt styrelsen kanner till Gverensstdmmer informationen

i Prospektet med sakforhdllandena och ingen uppgift har
uteldmnats som sannolikt skulle kunna péverka dess innebérd.
Styrelsen fér Adtraction bestér per dagen for Prospektet av
ordférande Elin Eriksson och ledaméterna Markus Bjernvall, Max
Heger och Victoria Wang. De Sdljande Aktiedgarna bekraftar
dock bundenhet av villkoren fér Erbjudandet i enlighet med vad
som framgd@r av avsnittet "Villkor och anvisningar".

Godkédnnande av Finansinspektionen

Prospektet har godkdants av Finansinspektionen, som behdérig
myndighet enligt Europaparlamentets och Radets férordning
(EU) 2017/129. Finansinspektionen godkénner detta Prospekt
enbart i s& matto att det uppfyller de krav pd fullstandighet,
begriplighet och konsekvens som anges i férordning (EU)
2017/1129. Detta godkénnande bér inte betraktas som né&got
slags stod for den emittent som avses i detta Prospekt eller
ndgot slags stoéd for kvaliteten pd de vardepapper som avses i

Kallférteckning
* Adex, Adex benchmark 2020 study, 2021

Prospekt. Prospektet har upprattats som ett EU-tillvaxtprospekt
i enlighet med artikel 15 i férordning (EU) 2017/1129. Investerare
boér géra sin egen beddémning av huruvida det ar lampligt att
investera i de vardepapper som avses i Prospektet.

Information fran tredje part

Styrelsen férsdkrar att information som har inhémtats frén
tredje part i Prospektet har dtergivits korrekt och att — sdvitt
Bolaget kanner till och kan utréna av information som har
offentliggjorts av denna tredje part — inga sakférhéllanden har
utelédmnats som skulle kunna géra den atergivna informationen
felaktig eller vilseledande. Uttalanden i Prospektet grundar

sig pd styrelsens och ledningens bedémning om inga andra
grunder anges. Vissa delar av Prospektet innehdller referenser
till webbplatser. Informationen pd& dessa webbplatser utgor inte
en del av Prospektet, s@vida webbplatserna inte har inférlivats
genom hdnvisning, och har inte granskats eller godkénts av
Finansinspektionen.

https://iabeurope.eu/knowledge-hub/iab-europe-adex-benchmark-2020-report/ (hémtad 5 juli 2021)

* Bech - Bruun, Stricter rules for concluding agreements on and promoting quick loans, 2020
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» Cisco, Cisco annual internet report (2018 - 2023), 2020
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* Emarketer, Digital Ad Spending Worldwide, 2017-2022, 2018.
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(héimtad 20 juni 2021)

* Emarketer, Worldwide Digital Ad Spending 2021, 2021

https://www.emarketer.com/content/worldwide-digital-ad-spending-2021#page-report (hdmtad 30 juni 2021).

Eshopworld, Global ecommerce market ranking, 2019
https://www.worldretailcongress.com

media/Global ecommerce_Market_Ranking_2019_001.pdf (héimtad 5 juli 2021)
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» European banking authority, Customer lending in the EU banking sector, 2020
https://www.eba.europa.eu/sites/default/documents/files/document_library/Risk%20Analysis%20and%20Data/Risk%20Assessment%20
Reports/2020/Thematic%20notes/881264/Thematic%20note%200n%20Consumer%20Lending%20in%20the%20EU%20banking%20sector.pdf
(héimtad 7 juli 2021)

* Finska konkurrens- och konsumentverket, Striktare regler fér priserna p& konsumentkrediter - det I6nar sig att
konkurrensutsdtta dyra krediter, 2019
https://www.kkv.fi/sv/aktuellt/meddelanden/2019/30.8.2019-striktare-regler-for-priserna-pa-konsumentkrediter--det-lonar-sig-att-
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* Finska stadsrddet, Regleringen av konsumentkrediter reformeras, 2021
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* Konsumentverket, konsumentkreditlagen, 2018
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* Lexology, A Side Effect of COVID-19: Maximum Interest Rate in Poland is Slashed to 8%, 2020
https://www.lexology.com/library/detail.aspx?g=ddcb49aa-83eb-49ad-8144-eacbh20a0d0a0 (7 juli 2021)
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https://www.uokik.gov.pl/news.php?news_id=12256 (hdmtad 7 juli 2021)

* Postnord, E-commerce in Europe 2020, 2021
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https://www.spglobal.com/marketintelligence/en/news-insights/latest-news-headlines/digital-ad-spend-in-europe-resilient-in-face-of-
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Motiv for erbjudandet

Adtraction dr ledande?® i Norden inom digital marknadsféring via
Partners. Bolaget driver och utvecklar en plattform som kopplar
samman Annonsérer, som vill 6ka sin férsaljning, med olika former
av Partners, exempelvis digitala magasin, influencers, bloggare,
forum, mobilappar och prisjamférelsesajter, som vill skapa
intékter baserat pé sitt innehdll och sina besdkare.

| oktober 2021 anvdndes plattformen av 6ver 1300 aktiva
Annonsoérer och cirka 5 900 aktiva Partners. Adtraction
formedlade 6ver fyra miljoner unika transaktioner under 2020.

Adtractions genomsnittliga arliga omsdattningstillvéixt har under
de senaste tio &ren uppgdtt till cirka 54 procent.“ Bolaget har
visat tillvaxt och Idnsamhet varje ar sedan 2010.° Majoriteten

av omsattningstillvéixten ar hanforlig till tillvaxt hos befintliga
kunder och vunna marknadsandelar i Norden, men Bolaget har
aven expanderat geografiskt till flera europeiska marknader som
bland andra Tyskland, Schweiz, Nederldnderna och Spanien.
Adtraction bedriver idag verksamhet i elva Iander i Europa och
ser fortsatt goda tillvaxtmajligheter pd samtliga marknader dar
Bolaget ar verksamt.

Adtractions organiska tillvaxt forvantas bestd av fortsatt tillvaxt
for befintliga Annonsérer och Partners, rekrytering av nya
Annonsérer och Partners, ytterligare vunna marknadsandelar
pé befintliga marknader samt fortsatt internationell expansion.
Som komplement till den organiska tillvéxten ser Bolaget

goda forvarvsmojligheter som férvantas tilldta Adtraction att
expandera snabbare b&de pd nya och befintliga marknader.

Forvarv adderar dven ytterligare bredd inom Bolagets natverk,
dar vardet av det férvarvade nétverket och det befintliga
ndtverket dverstiger vardet av de enskilda natverken, tack vare
natverkseffekter. Fler Partners blir tillgéngliga fér varje Annonsér
och fler Annonsoérer blir tillgangliga for varje Partner.

For att fortsatta den expansiva tillvaxtstrategin, genomfor
Bolaget Erbjudandet i syfte att finansiera geografisk expansion
och férvarv. Mot bakgrund av Erbjudandet anser Bolagets dgare
och styrelse att det @r en lamplig tidpunkt att notera Adtractions
aktier p& Nasdagq First North. Det dr styrelsens uppfattning att
Erbjudandet och noteringen kommer framja Bolagets fortsatta
tillvaxt genom att ge Bolaget tillgéng till nya kapitalmarknader
samt bredda Bolagets aktiedgarbas.

Erbjudandet omfattar 1250 000 nyemitterade aktier och

1769 920 befintliga aktier som erbjuds av Sdljande Aktieagare,
inklusive Overtilldelningsoptionen. Priset i Erbjudandet har
faststdllts till 60 SEK per aktie, och vardet pd Erbjudandet
uppgdr darmed till cirka 181 MSEK.

Motiv fér erbjudandet

Infér Erbjudandet har tre investerare dtagit sig att, till samma
pris som &vriga investerare, forvérva totalt 2 095 340 aktier,
motsvarande cirka 69 procent av Erbjudandet, inklusive
Overtilldelningsoptionen, till ett varde om cirka 125,7 MSEK. Dessa
ankarinvesterare inkluderar RoosGruppen AB, Concejo AB och
Bang-Melchior Holding AB®.

Dartill har BRNO AS’ &tagit sig att forvarva aktier motsvarande
cirka 10 MSEK, varvid BRNO AS utnyttjar sitt tecknings@tagande
genom att kvitta fordran som uppstod i samband med att
Adtraction forvarvade BRNO AS aktier i det norska dotterbolaget
Adtraction Marketing AS.

Om Erbjudandet fulltecknas kommer Adtraction att tillféras

65 MSEK efter ovanstdende kvittningskomponent, men foére
kostnader relaterat till Erbjudandet, vilka forvantas uppgd

till cirka 10 MSEK. Foljaktligen forvantas Bolaget erhélla

en nettolikvid om cirka 55 MSEK genom Erbjudandet. Infor
Erbjudandet har Bolagets huvuddgare, ledning och styrelse samt
Sdljonde Aktiedgare ingdtt lock up-avtal i tolv manader, se
rubriken "Lock up-avtal” under avsnitt "Villkor och anvisningar”
fér mer information.

Emissionslikvidens anvédndning

Bolaget har for avsikt att anvénda nettolikviden frdn Emissionen
om cirka 55 MSEK enligt foljande.

Cirka 75 procent for finansiering av férvarv
och etablering av nya marknader.

Emissionslikvidens

anvéndning

Cirka 25 procent for att finansiera snabbare tillvaxt i
befintliga marknader och produktutveckling.

Stockholm den 25 november 2021

Adtraction Group AB
Styrelsen
3. Med ledande avses att Bolaget, enligt egen bedémning, &r ledande i bade termer av nettoomséttning och antal férmedlade transaktioner inom marknadsféring via Partner iska marknaden,
2|l information under 010 - 2020. For definition av omséttningstillvéxt, vanligen Ias mer under avsnittet “Finansiell information o 1"
nsiell information under n 2010 - 2020.
rinnan Erbjudandet aktier motsvarande cirka 6,3 procent av Bolaget. Tecknings&tagandet innebdr att Bang-Melchior Holding AB dkar sin
agarandel i Bolaget till ci
7. BRNO AS kontrolleras till 100 procent av @iv 1 idag @r VD for Bolagets norska dotterbolag och tidigare minoritetségare i Adtraction Marketing AS




Motiv for erbjudandet

Radgivare

Finansiell r&dgivare till Bolaget ar Avanza och legal rédgivare ar
Advokatfirman Schjedst, vilka bland annat har bist&tt Bolaget i samband
med upprattandet av Prospektet. D& samtliga uppgifter i Prospektet harror
frén Bolaget friskriver sig Avanza och Advokatfirman Schjedt fran allt
ansvar i férhallande till befintliga och blivande aktiedgare i Bolaget samt
avseende andra direkta och indirekta ekonomiska konsekvenser till féljd av
investerings- och andra beslut som helt eller delvis grundas pé& uppgifter i
Prospektet. Avanza ar emissionsinstitut i samband med Erbjudandet.

Intressen och intressekonflikter

Avanza erhdller en pd férhand avtalad erséttning for utférda tjdnster i
samband med Erbjudandet och Advokatfirman Schjedt erhdller erséttning
for utférda tjanster i samband med Erbjudandet enligt I16pande rékning.
Utover vad som anges ovan har Avanza och Advokatfirman Schjedt inga
ekonomiska eller andra intressen i Erbjudandet.

Det foreligger inga intressekonflikter eller potentiella intressekonflikter
mellan styrelseledaméters och ledande befattningshavares &taganden
gentemot Avanza. Vidare foreligger inte heller intressekonflikter, eller
potentiella intressekonflikter, varvid styrelseledaméter och ledande
befattningshavares privata intressen och/ eller andra &taganden

eller uppdrag skulle sté i strid med Bolagets intressen. Ett flertal
styrelseledaméter och ledande befattningshavare har dock ekonomiska
intressen i Bolaget genom direkt eller indirekt innehav av aktier i Bolaget.
Ingen styrelseledamot eller ledande befattningshavare har valts till féljd av
arrangemang eller 6verenskommelse med aktiedgare, kunder, leverantérer
eller andra parter.

"Bolaget utvecklar och driver en plattform som kopplar
samman Annonsdrer, som vill 6ka sin férséljning, med olika
former av Partners, exempelvis digitala magasin, influencers,
bloggare, forum, mobilappar och prisjamférelsesajter, som vill
skapa intdkter baserat pa sitt innehall och sina besékare.”

‘ Inbjudan till férvarv av aktier i Adtraction Group AB
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Verksamhetsbeskrivning och

marknadsoversikt

Adtractions verksamhet

Kort om Adtraction

Adtraction ar en ledande aktér® i Norden inom digital marknads-
foring via Partners. Bolaget utvecklar och driver en plattform

som kopplar samman Annonsérer, som vill 6ka sin férséljning,

med olika former av Partners, exempelvis digitala magasin,
influencers, bloggare, forum, mobilappar och prisjdmférelsesaijter,
som vill skapa intakter baserat pd sitt innehdll och sina besdkare.
Adtractions plattform fungerar som en marknadsplats fér

digital marknadsféring dar kdpsidan utgérs av Annonsérer och
sdljsidan av Partners. Annonsérer samarbetar med Partners for

att marknadsfora sina produkter eller tjanster online, och betalar
provision via Adtraction ndr detta ger upphov till férsaljning.
Partners &terfinns inom néstan alla delar av den digitala ekonomin,
vilket ger Adtraction en stor bredd av marknadsféringskanaler som
Annonsorer kan anvanda for att 6ka sin férsaljning.

| oktober 2021 anvandes plattformen av éver 1300 aktiva
Annonsoérer och cirka 5 900 aktiva Partners. Adtraction
formedlade 6ver fyra miljoner unika transaktioner under 2020.
Eftersom Annonsoérer vill anvanda en plattform ddr det finns gott
om Partners, och Partners vill finnas pd en plattform dér det finns
god tillgéng till Annonsdrer, utgdr Bolagets breda natverk av
Annonsérer och Partners dess frdmsta tillgéng. En likvid plattform
ger upphouv till positiva natverkseffekter dar vardet som Bolagets
plattform tillfér kunderna 6kar som en effekt av ett véixande
antal anslutna kunder. Ju fler Partners som dr anslutna till
plattformen, desto mer vardefull ar den for Annonsérer, och vice
versa. Plattformens positiva ndtverkseffekter ar en central aspekt
av Adtractions verksamhet.

Adtractions plattform tillhandahdlls med full service. Detta
innebdr att Bolaget tillhandahdller tjanster vilka syftar till att
underlétta samarbeten mellan Annonsérer och Partners, och
ddarmed 6kar plattformens effektivitet. Bolagets ambition har
alltid varit att erbjuda marknadens bdsta service och support i
kombination med transparens kring all aktivitet p& plattformen.
Ett m&te med Adtraction skall vara “friktionsfritt”, det vill séiga
att Bolaget ska snabbt och enkelt I6sa eventuella problem och i
stallet fokusera pd& vardeskapande.

Adtraction har en uttalad internationell tillvéixtstrategi och
har framgdngsrikt etablerat lokala kontor pé& elva europeiska
marknader. Bolaget har cirka 80 anstdllda vid kontor i Sverige,

Norge, Danmark, Finland, Spanien, Tyskland, Storbritannien,
Polen, Nederlénderna, Schweiz och Osterrike. Bolagets
huvudkontor ligger i Stockholm.

Adtraction har uppvisat en genomsnittlig érlig tillvéxt om cirka
54 procent sedan 2010.° Bolaget har ett starkt fokus pd tillvaxt
och avser fortsatta investera i expansion pd befintliga och nya
marknader. Aven om Bolaget har varit Idnsamt varje &r sedan
2010 ar fortsatt tillvaxt prioriterat framfér hogre I6nsamhet.
Adtraction har férvarvat tre bolag under de senaste tvd dren,
varav tvé av dessa genomfoérts under 2021, och avser fortsatta
anvanda férvary som en del av sin tillvaxtstrategi.

Under érets férsta nio manader (januari — september 2021)
uppgick Bolagets nettoomsdattning till cirka 481 MSEK, med ett
bruttoresultat om cirka 85 MSEK och en justerad EBIT" om cirka
24 MSEK.

Med anledning av férvérven (dels Klara Lan, dels Digital Advisor)
under 2021 har proformarékenskaper upprattats. Proforma
genererade Bolaget under ret férsta nio ma&nader (januari —
september 2021) en nettoomsdttning om cirka 525 MSEK med
ett rorelseresultat justerat for avskrivningar av férvarvade
Svervdrden om cirka 29,5 MSEK."

Nettoomsdttning

2010 2071 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Kdlla: Nettoomsdittning under perioden 2010 - 2020 refererar till Bolagets ej reviderade historiska
finansiella rapporter under samma period och har hémtats frén Bolagets interna system.
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Affarsmodell

Adtraction utvecklar och driver en plattform for digital marknadsféring via Partners, vilket dr en prestationsbaserad typ av digital
marknadsfoéring som innebdr att Annonsdrer samarbetar med olika former av Partners for att marknadsféra sina produkter eller
tjéinster, och betalar provision ndr detta resulterar i férsaljning eller négon annan typ av vardeskapande transaktion (exempelvis ett
beviljat I&n). Detta &r en plattformsbaserad afférsmodell, vilket innebdr att Bolaget skapar vérde genom att underlétta transaktioner
mellan tvé grupper - Annonsérer och Partners. Det kan ocksé beskrivas som att Annonsoérer képer transaktioner och Partners sdljer
transaktioner eller konverterande trafik via Adtractions plattform och att Annonsérer enbart betalar for resultat.

SA FUNGERAR MARKNADSFORING VIA PARTNERS

%—b@—b@—b‘é/

1. En Annonsér ansluter sig
till Adtractions plattform
och fér tillgéng till ett stort

2. Partners marknadsfér
produkter eller tjénster
frédn Annonsdren med

3. En besokare klickar
P& en annons eller
lank och genomfor ett

4. Annonséren betalar, via
Adtraction, provision per
transaktion till den Partner

antal olika Partners. hjélp av annonser eller kép pé& Annonsérens som formedlat kopet i
form av ett fast belopp
eller en procentuell andel

av férmedlat ordervarde.

lankar. webbplats, vilket spdaras
av Adtraction.

Modellen &r prestationsbaserad, vilket innebdr att en Annonsoér
endast betalar ersattning till en Partner nar en faktisk transaktion,
det vill sga ett kop eller annan vardeskapande hdandelse, har
férmedlats. Detta kallas ofta CPA (Cost Per Action®) och skiljer sig
frén traditionell marknadsféring ddr Annonséren oftast tar risk genom
fasta avgifter och utan garanterat resultat.

{ransa ktiohe "

ey

Adtraction tar i normalfallet inga fasta avgifter sGsom anslutnings-
eller licensavgifter. Det ar alltsd majligt fér en Annonsdr att
marknadsféra sina produkter eller tjanster via Adtraction och endast
betala efter att detta har resulterat i bekraftad forsaljning.

ADTRACTION Annonsérer

Plattformsavgift

Adtractions intdkter utgérs av en andel av den provision som \
Annonsorer betalar Partners via Bolagets plattform. Denna del *_

utgor en sd kallad plattformsavgift och dr Bolagets erséttning och

motiv till att leverera varde fér bdde Annonsérer och Partners, samt Provision
darmed bibehdlla dterkommande intdkter. Denna intdktsmodell
skapar en gemensam incitamentsstruktur fér plattformens samtliga
parter. Saledes har Adtraction starka incitament att standigt skapa
maximalt vérde fér séval Annonsérer som Partners.

Adtractions intékter utgérs av en sé kallad plattformsavgift
vilket utgér en andel av den provision som Annonsérer betalar
Partners via Bolagets plattform.




Plattform

Adtractions plattform fungerar som en marknadsplats fér digital
marknadsforing ddr kdpsidan utgérs av Annonsérer och sdljsidan
av olika former av Partners. Annonsérer dr intresserade av att
samarbeta med Partners for att hitta nya kunder och 6ka sin
forsaljning, medan Partners dr intresserade av att skapa intékter
baserat pd sitt innehall och sina besokare.
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 Betalningar. Betalningsflodet frdn Annonsérer till Partners

gdr via Adtractions plattform. Varje ménad spdras
hundratusentals transaktioner via Adtractions plattform.
Dessa faktureras genom &ver 10 000 separata fakturor
arligen och Bolaget gor varje ar éver 20 000 utbetalningar
till Partners i ndra 50 lander. Detta ar en komplicerad process
som krdver automatiserade betalningslosningar fér att
mojliggora internationella betalningar i stor skala.

ADTRACTION

Matchning

Utover plattformens grundfunktionalitet utfér Adtraction en rad
tjanster som syftar till att 6ka plattformens effektivitet. Bolaget
tar inte betalt fér dessa tjainster, avkastning erhdlls i stallet
genom att 6ka antalet transaktioner som férmedlas genom
plattformen. Tjansterna inriktas pd féljande omréden:

Spérning Annonsérer

Betalningar

Adtractions plattform sammanfér Annonsorer med Partners
och tillhandahdller funktionalitet for att méjliggéra och spéra
transaktioner mellan dessa. Plattformens funktionalitet kan
indelas i:

* Matchning. Detta avser processen genom vilken Annonsérer
och Partners hittar varandra. Detta gors dels genom
sjalvbetjaning ddar Partners och Annonsérer sjdlva hittar
samarbeten med hjdlp av sokfunktioner pd plattformen. Det
gors ocksd genom automatiserad matchning ddr Bolaget
anvénder maskininlérning och olika filter for att hitta ratt
match mellan Annonsér och Partner.

* Sparning. Marknadsféring via Partners ér prestationsbaserad,
vilket innebdar att all forsaljning som féormedlas frdn Partners till
Annonsérer mdste matas korrekt eftersom den ligger till grund
fér den provision som skall betalas. Adtraction spé&rar samtliga
annonsvisningar, klick och kdp som formedlas via plattformen,
vilket under en genomsnittlig mé&nad uppgdr till dver 70
miljoner enskilda handelser™. Tillférlitlig spdrning stdller héga
systemkrav vad gdller tillganglighet och svarstid. Under de
senaste tolv manaderna har Adtractions spdrning en upptid
p& 100 procent™.

¢ Likviditet. Detta ar den mest kritiska aspekten for en

marknadsplats och betyder for Bolagets vidkommande att
det mdste finnas tillrackligt m&nga Annonsérer och Partners
pd plattformen fér att sannolikheten till samarbete och
darmed till transaktioner skall vara hég. Det ar mycket svart
att uppnd likviditet p& en plattform och god likviditet utgér en
av Bolagets framsta konkurrensférdelar.

Bolaget jobbar aktivt med att underhdlla och 6ka likviditeten
genom att knyta nya Annonsérer och Partners till plattformen.
Detta gérs genom manuellt sdljarbete av Bolagets anstallda
och utgér ett viktigt komplement till den volym av Partners och
Annonsérer som spontant ansluter till plattformen.

Ju fler Annonsérer och Partners som ansluter sig till
plattformen desto mer vardefull blir den for alla involverade
parter. Annonsorer vill anvénda en plattform ddr det finns
gott om Partners, och Partners vill finnas pd en plattform

dar det finns god tillgéng till Annonsoérer. Detta kallas for
positiva natverkseffekter och @r en central del av Adtractions
verksamhet.

Urval och matchning. En av Bolagets viktigaste tillgéngar

ar mangdrig erfarenhet av att identifiera vilken typ av

Partner som fungerar bést med vilken typ av Annonsér. Detta
mojliggor effektivare matchning, vilket leder till effektivare
partnerskap och mer férsdljning. Som ett mycket viktigt
komplement till plattformens automatiska processer assisterar
Bolagets anstdllda I6pande Annonsérer och Partners med att
hitta ratt samarbeten.

Effektiv matchning ar avhdangigt av att aktérerna pd&
plattformen haller hég kvalitet. Darfér granskar bolaget
manuellt samtliga Annonsérer och Partners som vill ansluta
sig till plattformen. Bolaget uppskattar att i genomsnitt 50
procent av ansékningarna avslds.
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¢ Support. Marknadsplatser baseras pé fértroende att
motparten kommer att skéta sin del av avtalet. Séval
Annonsoérer som Partners mdste kénna trygghet i att
formedlad forsaljning spdras korrekt och intjanad provision
betalas i tid. En avgérande aspekt i detta sammanhang
ar kommunikation. Bolaget har dedikerad personal som
assisterar Annonsoérer och Partners rérande alla aspekter
kring plattformen. Under 2020 hanterade Bolaget 6ver
10 000 supportdrenden med en genomsnittlig svarstid under
kontorstid pé& strax under 7 minuter.

Plattform utvecklas och underhdlls helt av Bolagets anstéllda
vid kontoret i Stockholm. Ingen del av Bolagets IT-avdelning ar
outsourcad eller skdts av konsulter.

Annonsérer

Adtractions plattform anvands av éver 1300 Annonsérer frén
huvudsakligen de elva lander i Europa dér Bolaget har lokala
kontor. Adtraction jobbar med ménga olika typer av Annonsorer,
fr&n de som precis bérjat anvanda Partners i sin marknadsféring,
till mogna varumarken som har haft Partners som en viktig del av
sin affarsstrategi i dratal. Adtractions Annonsoérer kan delas in i
tvd huvudkategorier:

¢ E-handel. Denna kategori omfattar butiker som saljer
produkter online till konsumenter (B2C) inom kategorier sésom
klader & accessoarer, hdlsa & skdnhet, barn & familj, elektronik
& teknik, media & telekom eller hobby & fritid. Adtraction
har cirka 900 Annonsérer inom e-handel. Exempelvis Hallon,
Ahléns, Meds, Webhallen och NetOnNet.

¢ Finans. Denna kategori utgérs av banker, I&ngivare,
férsakringsbolag och andra féretag som erbjuder finansiella
tjénster till konsumenter (B2C) men éven till féretag (B2B).
Adtraction har cirka 400 Annonsérer inom finans. Exempelvis
Lendo, MedMera Bank AB (Coop), Sambla, Northmill, Cofidis
och Finanzcheck.

Varfér anvéander Annonsorer
Adtractions plattform?

Det finns ett flertal viktiga anledningar till varfér
Annonsoérer vdljer att anvénda Adtractions plattform.

* Tillgéng till Partners. Genom att ansluta till
Adtractions plattform far Annonsérer tillgéng
till tusentals Partners av olika typ, vilket 6kar
sannolikheten att hitta ratt Partners for att
marknadsfora just deras produkter eller tjanster.
Genom att ansluta till plattformen kan en Annonsoér
komma igdng med marknadsforing via Partners pd
kort tid. Manuell rekrytering av Partners ar mycket
tidskrévande, speciellt d& det ofta &r svart att
identifiera och komma i kontakt med réatt Partners.

Prissattning och optimering. Det ar upp till

varje enskild Annonsér vilka Partners denne vill
samarbeta med, och vilken provision dessa skall f&.
Adtraction har I&ng erfarenhet av att strukturera
och optimera partnerskap och kan déarmed hjdalpa
Annonsoérer att valja ratt Partners och erbjuda ratt
ersattning till respektive Partner. Effektiv prissattning
underlattas av inblick i ett stort antal samarbeten
och transaktioner. Utan detta finns risk att man som
Annonsorer betalar for mycket eller for lite till en
viss Partner. Det ar sjalvklart inte bra att betala for
mycket, men allt fér l&g ersdttning &r inte heller bra
eftersom det leder till I&g forsaljningsvolym.

Bolagets anstallda hjalper vidare Annonsorer
att hantera annonsmaterial, rekrytera Partners,
samt andra initiativ for att oka tillvéxten och
avkastningen pd deras samarbeten.

Automatiserade betalningar. Partners féar provision
for all forsaljning som de férmedlar till en Annonsor.
Att hélla reda p& upparbetad provision och

se till att alla Partners fér betalt i tid kan vara
tidskréivande. Genom Adtraction far varje Annonsér
en samlad manadsfaktura medan utbetalningar till
Partners skéts automatiskt via plattformen. Under
2020 genomforde Adtraction utbetalningar p&
motsvarande 457 MSEK i 9 olika valutor till dver 3 600
Partners i ndra 50 lander.

Support fér Partners. Det finns manga olika typer av
Partners, vilka alla kraver olika mycket support. En
genomsnittlig Annonsér samarbetar med hundratals
Partners. Genom att anvanda Adtractions plattform
slipper Annonséren tillhandahdlla support till dessa
eftersom detta skéts av Adtractions personal.
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Partners
Adtractions plattform har ett mycket stort antal registrerade N »
Partners varav cirka 5 900 skickar besékare till minst en Annonsar Varfor anvander Partners

Adtractions plattform?

varje enskild mé&nad. Partners kan vara av mycket olika sort,
exempelvis digitala magasin, influencers, bloggare, forum,
mobilappar och prisjamférelsesajter. Dessa indelas i féljande

huvudkategorier: Foljande ar viktiga anledningar till att Partners valjer

Adtractions plattform framfor att arbeta direkt mot

« Innehall. Olika former av webbplatser, exempelvis nyhets- Annonsdrer:

och mediasajter, sport- och livsstilssajter, sajter inom skonhet
och hdlsa, idrottsklubbar, produktforum, etc. Storleksmdssigt
ror det sig om allt frén internationella mediehus till nischade

webbplatser som drivs av privatpersoner.

* Tillgéng till kdnda varumérken. Partners &r
intresserade av att marknadsfora valkanda
varumarken, eftersom dessa i de flesta fall inbringar
mer férsdljning och dérmed mer provision. Som
mindre eller medelstor Partner @r det svart att fa till
st&nd ett direkt samarbete med stora varumarken.
Aven som stérre Partner dr det tidskrévande att
etablera och underhélla direkta partnerskap med
mdanga Annonsdrer. Genom Adtractions plattform
kan Partners snabbt inleda samarbeten med ett
stort antal Annonsérer och fé tillgéng till valkanda
varumdrken som passar deras publik.

¢ Influencers. Profiler i alla storlekar och kategorier pé bland
annat Instagram, YouTube, Pinterest och TikTok. Kategorin
omfattar dven podcasts och bloggar.

¢ Affiliates. Partners som traditionellt brukar forknippas med
affiliatemarknadsféring, sésom lojalitets- och cashbacksidor,
kupong- och rabattsidor och nyhetsbrev.

¢ Tech. Mobilappar, men ocks& Comparison Shopping Services
(CSS)*, Datafeed aggregators?” och Partners som bedriver sin
marknadsforing via APl-integrationer®.

Prissattning och optimering. Varje Partner valjer
sjalv vilken eller vilka Annonsérer som denne vill
marknadsféra. Vissa samarbeten kommer att
generera hogre intdkter for Partners én andra. Den
kanske storsta fordelen att arbeta med Adtractions
plattform, jdmfért med att arbeta direkt med
Annonséren, ar att Partners optimerar sina intakter
med hjdlp av Adtractions automatiska och manuella
radgivning.

¢ Finans. Partners som &r inriktade p& marknadsféring inom
finanssektorn, huvudsakligen inom sékmotoroptimering (SEO)
eller képt trafik via sékmotorer (SEM).

Adtraction arbetar I6pande foér att bredda sitt utbud av Partners
och lagga till ytterligare kategorier.

Overblick och tillfsrlitlig sparning. Marknadsforing
via Partners dar prestationsbaserad, vilket innebar
att féormedlad forsaljning maste matas korrekt
eftersom den ligger till grund for den provision som
skall utbetalas. Genom att anvénda en fristdende
plattform kan bdde Annonsérer och Partners kdnna
sig trygga i att all férsaljning spdras korrekt. Om ett
internt spdrningsverktyg som kontrolleras av endast
Annonsoéren anvands, som exempelvis Google
Analytics, finns inte samma trygghet for Partners.

Vidare skapar ett brett utbud av Annonsérer samlat
p& samma plats majlighet for Partners att IGttare
overblicka och jamféra den provision och de villkor
som erbjuds av respektive Annonsor.

Adtractions plattform erbjuder ett brett utbud av statistik och
verktyg som underlattar for Partners att optimera och lyckas med sin
marknadsforing.

16. Comparison Shopping Services (CSS) &r Partners som tillhandahéller annonser fér produktjémférelse via en sékmotor, exempelvis Google.
17. Partners som samlar en stor méngd data avseende produkter som sdljs via Adtractions nétverk, och presenterar denna pd ett strukturerat séitt.
18. Ett API (Application Programming Interface) &r ett grénssnitt som utvecklare kan programmera mot. Det anvénds fér att olika program och applikationer ska kunna prata med varandra och kan exempelvis

anvandas fér att hamta och uppdatera information mellan olika system.
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¢ Smidiga utbetalningar. Madnga Partners

marknadsfér produkter fran ett stort antal
Annonsoérer. Att f& provision i separata utbetalningar
frén dessa skulle vara administrativt krédngligt. |
stdllet kan Partners samla sin provision i sitt konto
hos Adtraction, och f& en samlad utbetalning.
Dessutom erbjuder Adtraction i méanga fall
forskottsbetalning, vilket innebdr att Adtraction
betalar ut intjnad provision till Partners redan innan
den aktuella Annonséren har betalat sin faktura till
Adtraction.

Verktyg. Adtraction tillhandahdller special-
anpassade verktyg for att underlatta for Partners
att lyckas med sin marknadsféring. Det rér sig om
mobilappar for att éverblicka aktiva partnerskap,
plugin till webblasaren Chrome for att skapa lénkar,
integration med Google Ads, automatiserad data
via API fér produktjamférelse av Idneprodukter, etc.

Grundstenar

Adtraction har tre grundstenar vilka styr Bolagets
beslut, handlingar och kommunikation bé&de internt
och externt:

¢ Transparens. Digital marknadsforing erbjuder
mdtbarhet pd en helt annan niva an traditionell
marknadsforing. Trots detta &r ménga digitala
marknadsféringskanaler fortfarande “svarta lddor”
dadr det ar svart for kdparen att utvardera resultat
av sin marknadsféring. P& Adtractions plattform
kan Annonsérer och Partners félja i realtid exakt
vilka annonsvisningar, klick och kép som formedlas.
Kostnad och intakter ar hela tiden tydliga for alla
parter. Transparens skapar fértroende fér Adtraction
och branschen i helhet, vilket ér avgérande for att
skapa starka, produktiva och lIdngvariga relationer.
Transparens ar ocksa viktigt internt. Genom att
involvera personalen i utmaningar och méjligheter
skapas en kansla av delaktighet och flera kan bidra
till Bolagets utveckling.

Support. Genom hog tillganglighet till support
sakerstdller Adtraction god kommunikation med
Annonsérer och Partners. Detta ar avgérande for att
skapa fortroende och gér att potentiella problem
som kan goéra att plattformen fungerar mindre
effektivt kan identifieras snabbare. Supporten

ar vidare en viktig kalla till information om vilken
funktionalitet som bér utvecklas framover.

Lokal narvaro. Adtraction etablerar lokala kontor
pd samtliga marknader dar Bolaget ar verksamt.
Marknadsféring via Partners bygger pé& goda

och l&ngsiktiga relationer med manniskor. Detta
fungerar inte lika bra utan lokal nérvaro. Det skulle
exempelvis vara mycket svart for en anstalld

i Stockholm att bygga en ndra relation med

en Annonsor i Spanien eller en Partner i Polen.
Samtidigt sdkerstdller detta att Bolagets anstallda
ar lokala experter pd respektive marknad, och kan
stotta Annonsoérer och Partners pd basta satt. Detta
ar inte minst viktigt ndr en Annonsér énskar etablera
sig p& en ny marknad och behéver hjalp med

| Adtractions Google Chrome plugin gér det mojligt for Partners att

skapa spérningslankar direkt frén webblésarens verktygsfalt. marknadsféringen.




Finansiella mal
Adtractions styrelse har antagit féljande finansiella mail:

¢ Nettoomsattningstillvaxt. Adtractions malsattning ar att
ha en arlig nettoomsattningstillvaxt” éver 20 procent pd&

medellé&ng sikt, genom en kombination av organisk tillvéxt och

forvarv.

¢ Lénsamhet. Adtractions malsdttning dr att uppnd en justerad

EBIT-marginal?® om minst 7 procent p& medelldng sikt. Bolaget

prioriterar emellertid tillvéxt framfér 6kad I6nsamhet. Om
mojlighet ges till 6kad tillvéixt kan detta medféra att det tar
langre tid for Bolaget att uppnd sitt [Gnsamhetsmal.

« Utdelningspolicy. Bolaget avser primart att &terinvestera sitt
|6pande kassafléde i framtida tillvéixt. Bolagets styrelse har
mot bakgrund av detta per dagen fér Prospektet ej antagit
en explicit utdelningspolicy. Styrelsen kommer &rligen géra
beddmningen huruvida det utover &terinvesteringarna finns
utrymme att foresld for stdmman att besluta om utdelning.

Styrkor
Foljande styrkor gor Adtraction l&ngsiktigt konkurrenskraftigt:

¢ Likvid och skalbar plattform. Det &r Bolagets uppfattning att
Adtraction driver den storsta plattformen for marknadsforing
via Partners i Norden i termer av omsdttning och antal
férmedlade transaktioner. Detta bygger pd ett brett ndtverk
av Annonsérer och Partners, vilket utgér Bolagets framsta
tillgéng. Det &r svart och mycket tidskrdvande att skapa
fértroende och likviditet for en ny plattform, vilket skapar
héga intradeshinder p& marknaden fér nya konkurrenter.
Nar likviditet val har uppndtts dr det emellertid l&ttare att
attrahera ytterligare Annonsorer och Partners till plattformen.
Annonsorer vill anvénda en plattform dar det finns gott om
Partners, och Partners vill finnas p& en plattform dar det finns
god tillgé&ng till Annonsorer. Detta ger upphov till positiva
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natverkseffekter vilket innebdr att det vérde som Bolagets
plattform tillfér kunderna 6kar som en effekt av ett véixande
antal anslutna kunder. Detta ger Bolaget ytterligare fordelar
gentemot eventuella nya konkurrenter.

Adtractions plattform &r byggd pd molninfrastruktur och
mycket skalbar. Okad volym av transaktioner kan hanteras till
mycket l&g kostnad. Adtraction har i hdg grad automatiserat
komplicerade och tidskrdvande processer sGsom fakturering
av Annonsérer och betalning av Partners.

Vidare utgérs kostnaderna for utveckling och drift av Bolagets
plattform i h6g grad av mer eller mindre fasta kostnader.
Detta innebdr att i takt med att intékterna 6kar kan Bolaget
potentiellt uppnd hégre [Gnsamhet.

Langa kundrelationer. En hdg andel av de Annonsdrer som
anvdnder Adtractions plattform stannar under l&dnga perioder
och samarbeten mellan Annonsér och Partner tenderar

att p&gd under flera ér. Detta visar att Bolagets plattform
mojliggdr framgdngsrika partnerskap och att modellen att
endast betala for resultat ér attraktiv. Etablerade samarbeten
tenderar dessutom att stanna p& Bolagets plattform eftersom
det ar omstandligt och tidskréivande for en Annonsér att flytta
sina samarbeten till en konkurrerande plattform.

Adtractions intdkter utgors av en procentuell andel av den
férsaljning som férmedlas inom ramen fér alla samarbeten

pd Bolagets plattform. Ldnga samarbeten innebdr séledes
|6pande intdkter under l&ng tid. Nar Annonsérerna dver tid
okar sina investeringar i marknadsféring via Adtractions
plattform, 6kar Bolagets intékter pd motsvarande satt. Vidare
skapar denna intdktsmodell en gemensam incitamentsstruktur
for samtliga parter pd plattformen, vilket skapar starka
incitament for Adtraction att fortsatta skapa maximalt varde
fér sina kunder pé plattformen.

Férdelning av intdkter baserat pd hur léinge Annonséren varit aktiv p& Adtractions plattform

10,3% 36,8%

(%)

40

30

20

10

0 15,1% 14.9% 13,0%

1areller 1till 2 &r 2till 3 &r
kortare

3till 4 ar 4till 5 ér 5éreller
langre

37 % av intékterna kommer frdn Annonsérer som varit aktiva pd plattformen minst 5 ér

Kdlla: Bolagets berdkning av ej reviderad historisk finansiell information under perioden 2020 och har hémtats frén Bolagets interna system.

19. Definition av nyckeltalet &terfinns under avsnittet "definitioner av alternativa nyckeltal” i detta Prospekt.
20. Definition av nyckeltalet &terfinns under avsnittet "definitioner av alternativa nyckeltal” i detta Prospekt.

Inbjudan till forvarv av aktier i Adtraction Group AB
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* Diversifierad kundbas. Adtractions plattform anvandes i

oktober 2021 av cirka 5 900 aktiva Partners och fler &én 1300
aktiva Annonsorer i elva léinder. De tio stoérsta Annonsérerna
stod for 22 procent av Bolagets oms&ttning. P& motsvarande
sdtt stod de tio storsta Partners for 30 procent av Bolagets
omsdttning. Bolagets diversifiering mellan e-handel och finans
bidrar till minskat beroende av n&gon enskild bransch, marknad
eller extern part.

| takt med att antalet Annonsérer och Partners som anvénder
bolagets plattform vaxer har troskeln att ansluta ytterligare
kunder blivit Iagre. Detta eftersom vdardet som plattformen kan
tillfora till en ny Annonsér eller Partner 6kar som en effekt av ett
vaxande antal anslutna kunder.

Adtractions breda natverk av Partners bestér av ménga
kategorier av Partners som inte sdllan riktar sig mot en
nischad, specifik mélgrupp av konsumenter. Oavsett vilken
trend som r@der pd internet skapar detta en stor bredd i
antalet tillgéngliga marknadsféringskanaler och méjlighet for
Annonsorer att skapa riktad marknadsféring.

Bolagets 10 storsta Annonsérer stod for
22 % av omséttningen 2020

2010 2012 2014 2016 2018 2020

Kalla: Bolagets berdkning av ej reviderad historisk finansiell information under
perioden 2010 — 2020 och har hémtats frén Bolagets interna system.

Bolagets 10 stérsta Partners stod for
30 % av omsdttningen 2020

2010 2012 2014 2016 2018 2020

Kalla: Bolagets berdkning av ej reviderad historisk finansiell information under
perioden 2010 - 2020 och har hémtats frén Bolagets interna system.

* Lokal narvaro. Bolaget har en uttalad strategi att ha lokala

kontor pé& samtliga sina marknader och har framgdéngsrikt
etablerat kontor och rekryterat anstdllda i elva lénder.
Marknadsféring via Partners bygger pd goda och langsiktiga
relationer med mdanniskor. Detta fungerar inte lika bra utan
lokal narvaro. Det ar Bolagets uppfattning att lokal néarvaro
utgér en viktig konkurrensférdel som dessutom ar svar att
replikera eftersom det &r utmanande och tidskréavande

for konkurrenter att identifiera och rekrytera individer med
lampliga kvalifikationer. Konkurrensen &r hard om individer
med kunskap och erfarenhet inom digital marknadsféring. Det
ar Bolagets uppfattning att dess lokala narvaro ar en tydlig
konkurrensfordel nér Bolagets internationella Annonsérer vill
utdka sin geografiska marknadsféring till nya marknader.

Stark finansiell utveckling med historik av hég tillvéixt under
god Iénsamhet. Adtraction har uppvisat en genomsnittlig drlig
tillvaxt om cirka 54 procent sedan 2010.7 Tillvaxten dr en foljd
av underliggande marknadstillvéixt for digital marknadsféring
i kombination med att Adtraction vunnit marknadsandelar

pd samtliga sina marknader. Trots betydande kostnader
forknippade med hog tillvéixt har bolaget varit [Gnsamt sedan
2010.

Grundarledd ledningsgrupp med stort &gande. Adtraction
grundades av bland andra nuvarande VD Simon Gustafson,
nuvarande plattformsansvarig Markus Bjernvall samt
nuvarande CTO Christian Longberg, som lett Bolaget sedan
start. Bolagets grundare har bred och relevant erfarenhet
inom digital marknadsféring samt mangdrig erfarenhet frén
arbete med forvary, s@val industriellt som i rddgivande roll.
Ledningsgruppen har en historik av att uppnd 16nsam tillvaxt,
och har varit en starkt bidragande orsak till att Bolaget vuxit
och varit I6nsamt sedan start.

Positiva underliggande marknadstrender. Adtraction ar
verksamt p& den snabbt véxande marknaden fér e-handel som
karaktdriseras av hog tillvéxt och gynnsamma underliggande
trender. Bolaget bedémer att tillvéxten inom e-handel framover
kommer drivas av en fortsatt strukturell forskjutning fran fysisk
handel till e-handel, dar allt fler kdp genomfors digitalt. Dartill
vaxer anvandandet av digitala marknadsforingskanaler i

takt med att konsumenternas képbeteende forandras, vilket
Bolaget bedémer har en positiv p&verkan p& marknadens
efterfrégan p& marknadsféring via Partners.?

Adtraction ar dven verksamt p& marknaden fér konsument-
krediter. Tvé 6vergripande trender har medfért god tillvéxt for
Adtraction. Dels har utl&ningen till hushdéll 6kat under ménga
dr, dels har konkurrensen mellan kreditgivare 6kat vilket har
lett till en 6kad betalningsvilja bland dessa for att forvarva
kunder. Nischbanker och andra specialiserade kreditgivare tar
marknadsandelar av de traditionella bankerna tack vare mer




internetanpassade affarsmodeller och en starkare ndrvaro
online (exempelvis med hjélp av marknadsféring via Partners).

Forskjutningen fran traditionella till digitala marknadsférings-
kanaler, b&de inom e-handel och finans, skapar 6kad
konkurrens och stigande priser fér digital annonsering.

Detta ar fallet exempelvis vid annonsering via Google och
Facebook, dar Annonsérer betalar per klick snarare én

per bekraftad transaktion. Stigande priser skapar behov

hos Annonsérerna att hitta kostnadseffektivare satt att
marknadsféra sig. Den prestationsbaserade modell som
anvands vid marknadsforing via Partners innebdar lagre risk an
att betala for klick, och &r darfor ofta ett attraktivt alternativ.
Adtractions plattform erbjuder Annonsérer méjlighet att hitta
alternativa trafikkdallor i form av olika typer av Partners. Ju mer
konkurrensutsatt en bransch blir i termer av marknadsféring,
desto storre intresse upplever Bolaget hos Annonsérerna.

Férvarvskapacitet. Adtraction har framgdngsrikt genomfort
ett forvarv under 2020 samt ytterligare tvé& under 20212,
Dessa har gett Adtraction viktig erfarenhet av att utforma
och genomféra en forvarvsbaserad tillvaxtstrategi. Bolaget
bedoémer att det finns goda majligheter framgent till
ytterligare forvarv pd bade befintliga och nya marknader.
Mer information om de hittills genomférda forvarven aterfinns
under avsnittet "Genomfdrda férvary” i detta Prospekt.
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* Investera i varumarket. Under 2020 omsatte Adtraction

545 MSEK vilket endast motsvarar 0,07 procent av den
uppskattade marknaden for digital annonsering i Europa
samma &r.?* Adtraction avser investera mer i sitt varumarke for
att uppmarksamma Annonsérer och Partners pd férdelarna
med marknadsféring via Partners.

Expanderas till fler marknader. Adtraction har etablerat lokala
kontor i elva lénder i Europa. Bolaget beddmer att det finns
god potential i att expandera till ytterligare geografiska
marknader ddr Bolaget dnnu inte ar verksamt och darmed
bredda plattformens upptagningsomréde. Bolaget avser
etablera kontor pd tvd ytterligare geografiska marknader
under de kommande tolv mé&naderna.

Férvarva konkurrenter. Bolaget avser férvarva bolag vars
Annonsorer och Partners kan migreras till Bolagets plattform
och bidra till ytterligare likviditet och natverkseffekter.
Adtraction har framgdngsrikt genomfért tre tidigare forvarv
och beddmer att det finns goda férutsattningar till ytterligare
forvarv framover.

Forvarv av konkurrerande plattformar som har befintliga
ndtverk av Annonsérer och Partners kan accelerera Bolagets
tillvaxt p& nya geografiska marknader. Genom att migrera
Annonsérer och Partners frdn den férvarvade plattformen kan
likviditet tillforas till Adtractions plattform. Detta ger upphov till
positiva natverkseffekter, dér Bolagets befintliga Annonsoérer

Strategi

Adtractions tillvéxtstrategi dr att fortsétta investera i sina styrkor. far tillgéng till en ny mangd Partners, som i sin tur fr tillgéing

till nya Annonsoérer.

¢ Ansluta fler Annonsérer och Partners. Genom att ansluta fler
Annonsorer och Partners till plattformen forstarks dess positiva
natverkseffekter. Fler Annonsoérer leder till ett stérre utbud av
varumérken och produkter fér Partners att marknadsféra,
vilket leder till att plattformen attraherar fler Partners. Tillgéng
till fler Partners leder till mer forsaljning for Annonsorer, vilket
lockar fler Annonsérer.

Fler annonsérer

* Produktutveckling. Bolaget investerar I6pande i sin plattform.
Detta gdller frémst ny funktionalitet men ocksé 6kad
automatisering av manuella uppgifter. Bolaget fokuserar
bland annat p& maskininlarning for bedragerikontroll och
matchning av Annonsérer och Partners.

Fler produkter
att marknadsféra

Mer férsdljning

Adtraction ser goda méjligheter att 6ver tid anpassa
plattformen till nya afférsmodeller. Det kan handla om

att Annonsérer formedlar besdkare till varandra, andra
ersattningsmodeller (exempelvis s& kallad “revenue share”)
eller att ytterligare varde skapas av Partners genom att kép
genomfdrs pd Partners webbplats. Bolaget bedémer att
sddana initiativ och produktutveckling skulle stdrka Bolagets
affér och bredda dess marknad.

Fler partners
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Héllbarhet

Adtractions dvergripande mél med héllbarhetsarbetet ar

att skapa forutsattningar for I[dngsiktigt vardeskapande. For
Adtraction betyder det att véixa som bolag, hantera risk och
identifiera mojligheter samtidigt som péverkan p& mdnniskor och
milj6 respekteras.

Adtractions hdllbarhetsarbete delas upp i tvé huvudomréden;
socialt samt miljiomdassigt ansvarstagande. Utg&ngspunkten ar att
prioritera de omréden ddr Bolaget har stérst mojlighet att géra
skillnad.

Jamstdlldhet och méngfald

Adtractions medarbetare &r kérnan i verksamheten och har ratt
till en sdker och hdlsosam arbetsmiljoé. Bolaget ska erbjuda en
arbetsplats som praglas av jamstdlldhet, méngfald och respekt
fér den enskilde medarbetaren.

¢ Ett méngsidigt team
Adtraction har en icke-diskriminerande rekryteringsprocess
som utgdr frdn kompetens och dédrmed minskar risken for
att andra, icke relevanta, faktorer vévs in i bedémningen av
kandidater.

Bolaget stravar efter att ha medarbetare som vill vara med
och péverka, och jobba i en kreativ och férandringsbenégen
milj6.

* Samma méjligheter for alla
Adtraction d@r ett politiskt och religiost oberoende féretag
och diskriminerar inte kunder eller medarbetare p& grund
av kén, hudfarg, religion, politisk dsikt, sexuell laggning eller
funktionshinder.

Adtraction efterstrdvar en jamn férdelning av mén och kvinnor
pd alla nivéer i bolaget samt lika 16n fér lika arbete.

* Nolltolerans mot kréinkningar och diskriminering
Adtraction kompromissar inte nar det gdller anstdlldas
sakerhet eller rattigheter. Bolaget arbetar for att underlatta
en kultur dar trakasserier och diskriminering p& arbetsplatsen
férhindras.

Vad Bolaget gér konkret

Foljer varje ar upp férdelningen mellan kvinnor och
mdn i organisationen och stravar efter en jamn
férdelning i rekryteringen.

Genomfoér en arlig undersokning bland
medarbetarna rérande frégor ssom jamstdlldhet,
trivsel och hdalsa.

Klimat

Adtraction ar ansvarigt for att driva verksamheten pd ett satt som
ar miljdvanligt och minskar péverkan pd miljon. Darfor efterstravar
Bolaget att géra de béasta miljévalen i den dagliga verksamheten.

Adtraction gér genom sin fullt ut digitaliserade plattform ett
mycket begrdansat avtryck p& miljén. Bolaget anvander sig helt
av molnbaserade IT-I6sningar och lagringstjanster for att halla s&
I&g miljdpdaverkan som magjligt.

Adtraction arbetar med att begrdnsa utslépp av véxthusgaser
genom att begransa personalens resande och genom att ha
miljdperspektivet med vid affarsbeslut och produktutveckling.

Vad Bolaget goér konkret

e Beraknar klimatpdaverkan frén personalens flygresor.
Genom att anvanda teknik for resfria méten forsdker
Adtraction reducera antalet resor som genomférs av
personalen.

Atervinner uttjant elektronisk utrustning via 3steplT.

Kompenserar for det genomsnittliga utslépp pd

2 ton CO2 som en anstdlld hos Adtraction berdknas
ha. Berdkningarna och kompensationen gors via
Removement.org.




Genomférda férvérv

Connects AG, Schweiz

Under slutet av 2020 genomférde Adtraction forvary av Connects
AG, org.nr CHE-378.357.524 ("Connects”). Connects dr ett
ledande? offiliatendtverk i Schweiz och har sitt huvudkontor

i Baar. Connects har kunder som Manor, Nettoshop, Coop
Bau+Hobby och Weltbild. Adtraction bedémer att Connects har
en marknadsandel p& mer an 50 procent som véxer kontinuerligt.

Genom forvarvet fick Adtraction en stark position p& den
schweiziska marknaden, vilket ocksé gav viktiga ingdngar till
potentiella kunder i Tyskland och Osterrike.

Forvarvet bidrar positivt till Adtractions justerade EBIT.2

Klara L&n Sverige AB, Sverige

Foérvarvet av Klara L&n Sverige AB, org.nr 559011-1190 ("Klara L&n"),
genomférdes 30 juni 2021. Klara L&n grundades ursprungligen

av Adtraction men avyttrades 20718 till Bolagets aktiedgare dé
verksamheten vid tidpunkten bedémdes ha bdst forutsattningar
for tillvaxt som en fristdende enhet.

Verksamhetsbeskrivning och marknadséversikt

Klara Lan férmedlar Idneansékningar baserat pd API-
integrationer? med ett antal kreditinstitut. Tekniken som
anvands liknar den som numera anvands av ménga Partners
inom segmentet Tech. Adtraction ser stor potential inom detta
omrd&de och bedémer att Klara Lans teknik kommer att bidra
till att utveckla Bolagets erbjudande inom samarbeten mellan
Annonsdr och Partner baserat pd& API-integrationer. Klara L&n
uppndr alltsé samma grundldggande syfte som Adtraction; att
férmedla konverterande trafik frén Partners till Annonsérer (i detta
fall kreditgivare) och Annonsérerna betalar enbart fér resultat (i
normalfallet utbetalda 1&n).

Forvarvet bidrar positivt till Adtractions justerade EBIT.2

Digital Advisor ApS, Danmark

Adtractions senaste bolagsforvarv ér Digital Advisor ApS,

org.nr CVR-32319238 ("Digital Advisor”) och genomférdes

samt tilltraddes i oktober 2021. Digital Advisor driver ett

Partner Marketing n&tverk och har sitt huvudkontor i Danmark.
Cirka 70 % av Digital Advisors omsdttning for rakenskapséret
2020/2021 utgjordes av kunder inom e-handel och cirka 30 % av
omsattningen fér samma period utgjordes av kunder inom finans.

Férvérvet stérker Adtractions position p& den danska marknaden
och medfor ett mer komplett nordiskt erbjudande. Férvarvet
bidrar dven positivt till Adtractions justerade EBIT.?

"Bolaget bedémer att det finns
goda mdéjligheter framgent till
ytterligare forvéarv pa bade
befintliga och nya marknader.”
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Geografiska marknader

Adtractions marknader delas in i tvé geografiska enheter; Norden och Ovriga Europa. Dessa utgérs av Sverige, Danmark, Finland och
Norge, respektive Tyskland, Spanien, Polen, Storbritannien, Nederlénderna, Schweiz och Osterrike.

Geogradfisk fordelning av bruttoresultat

1jan - 30 sep 2021

Ovriga Europa 30% 20 %

1jan - 30 sep 2020
Norden 70% 80 %

Rékenskapséar 2020 Rékenskapsér 2019
79 % 82 %
21% 18 %

Kalla: Bolagets berdkning av ej reviderad historisk finansiell information under samma period som presenteras av den finansiella informationen i avsnittet “Finansiell information och nyckeltal” i detta

Prospekt. Informationen har hédmtats frén Bolagets interna system.

Norden

Marknadsposition

Bolaget bedémer att det har en marknadsledande position

i Norden inom marknadsfdring via Partners, i termer av
omsdttning och antal férmedlade transaktioner. Bolagets
uppfattning ar att Norden dr en val utvecklad och mogen
e-handelsmarknad och att sé&val Annonsérer som Partners har
god teknisk kunskap.

Med fler an 300 aktiva Annonsérer dr Sverige Bolagets storsta
marknad i Norden. Annonsérerna p& den svenska marknaden
ar ofta aktiva dven pd dvriga nordiska marknader, vilket gor
det mojligt fér Adtraction att skapa synergier genom att arbeta
med annonsdrer parallellt pd flera nordiska marknader. Bolaget
upplever att de 6vriga nordiska marknaderna har en god
tillvéxttakt och med successivt 6kande marknadsandelar.

Ovriga Europa

Marknadsposition

Sedan Adtraction grundades 2007 har Bolagets huvudsakliga
fokus varit p& den nordiska marknaden. Trots sitt nordiska
ursprung har Bolaget framgdngsrikt expanderat till ett flertal
l&inder och har idag verksamhet i elva Iénder i Europa. Bolagets
beddmning ar att det finns goda foérutsattningar for tillvéixt inom
6vriga Europa.

Av de sju lander som tillhér enheten Ovriga Europa &r Spanien

ett av de lander som utmdarker sig extra starkt inom vertikalen
finans. Schweiz har éven bidragit med en viktig andel av
intdkterna, frdmst inom vertikalen e-handel. Med tydliga
synergier mellan de lédnder som ingdr i DACH-regionen® har
Adtraction mojlighet att starka sin position ytterligare inom de
olika lénderna. Storbritannien dr en av de mest etablerade och
avancerade marknaderna i branschen och Adtraction har tagit
en tydlig position som utmanare for att aktivt férandra foréldrade
metoder p&d denna marknad. Darutéver upplever Bolaget en 6kad
efterfrdgan pd tyska marknaden inom vertikalen finans.

Adtractions marknad

Nedan féljer en 6versiktlig beskrivning dver de marknader pé&
vilka Adtraction ar verksamt. Information om marknadsstorlek,
tillvaxt och Bolagets marknadsposition i forhéllande till
konkurrenter som beskrivs i Prospektet avser Bolagets samlade
beddmning baserat pd interna och externa kdllor och ska enbart
ses som grova uppskattningar.

Bolagets externa kallor bestdr primdrt av fakta frdn oberoende
undersokningsinstitut och ovrig tillgéinglig branschstatistik.

Aven om information fr&in externa kéllor har &tergivits exakt och
Bolaget betraktar dessa som tillforlitliga har Bolaget inte p&
egen hand verifierat information och kan séledes inte garantera
informationens korrekthet och fullstéindighet. Vidare utgor
merparten av siffrorna rérande marknadsandelar uppskattningar
som dr svara eller omgjliga att berdkna exakt.

Information p& externa webbplatser till vilka hdnvisningar goérs
i detta avsnitt utgor inte en del av Prospektet och har inte
granskats eller godkdnts av Finansinspektionen. Prognoser
och framatriktade uttalanden i detta avsnitt utgér dérmed
ingen garanti fér framtida resultat och faktiska héndelser och
omsténdigheterna kan komma att skilja sig vasentligt frén
nuvarande férvantningar. Ett antal faktorer skulle kunna orsaka
eller bidra till séddana skillnader, se vidare "Viktig information”
och "Riskfaktorer”.

Inledning

Adtraction verkar inom digital marknadsféring via Partners, dar
Bolagets marknad utgérs av digital annonsering i Europa och
Norden inom segmenten e-handel och finans. Kundbasen utgoérs
av sévdl stora internationella féretag som mindre nationella
féretag.

Marknaden for digital annonsering har vuxit snabbt de senaste
&ren, delvis till foljd av positiva underliggande trender som
e-handelns starka tillvéxt och manniskors vilja att spendera mer

®



tid uppkopplade pd internet. Battre forutsattningar for métning
och uppfdljning i kombination med méjlighet att rikta kampanjer
till ratt malgrupp gor att féretag i allt hogre grad flyttar sina
marknadsféringsbudgetar frén traditionella, analoga medier till
digitala kanaler.

Digital marknadsféring via Partners &r en prestationsbaserad
form av digital annonsering dér Annonsérer anvéinder Partners
for att marknadsféra sina produkter eller tjanster online, och
betalar provision nér detta ger upphov till férsaljning. Bolagets
roll p& marknaden ar att driva och utveckla en plattform som
kopplar samman Annonsérer med Partners och spdrar den
forsaljning som skapas.

Marknaden fér digital annonsering

Marknaden for digital annonsering har under de senaste tvd
decennierna genomgdtt stora forandringar. Traditionella
kanaler som reklamblad, fysiska tidningar, billooards och dylikt
har ersatts av digitala alternativ i samband med att varldens
befolkning i allt hogre utstréickning blivit digital. | samband med

Verksamhetsbeskrivning och marknadséversikt

att internet etablerat sig som den sjalvklara samlingsplatsen for
information, kommunikation, underhdlining och handelsplatser
har manniskor valt att spendera allt mer tid uppkopplade.®

Den globala marknaden

Vardet pé& den globala marknaden fér annonsering
uppskattades &r 2020 uppga till cirka 650 miljarder USD®.
Samma &r uppskattades marknaden fér digital annonsering
uppgd till 378 miljarder USD, motsvarande 58,2 procent av den
totala marknaden®.

Ar 2017 uppskattades vérdet pd marknaden fér digital
annonsering till 232 miljarder USD*¢, motsvarande en
genomsnittlig arlig tillvéixt (CAGR) om 17,6 procent mellan 2017
och 2020.

Tillvaxten harleds dels frén att marknaden fér annonsering har
vuxit som helhet, men framfér allt har de digitala kanalerna 6kat
i betydelse. Under 2017 uppskattades digital annonsering utgéra
39,7 procent®* av marknaden, vilket innebdr att den vuxit med
18,5 procentenheter under de senaste tre dren.

Den globala marknaden fér digital annonsering (miljarder USD)
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Kalla: Emarketer, Worldwide Digital Ad Spending 2021, 2021

31. Datareportal, Digital 2021: Global overview report, 2021.

32. Emarketer, Worldwide Digital Ad Spending 2021, 2021.

33. Emarketer, Worldwide Digital Ad Spending 2021, 2021.

34. Emarketer, Digital Ad Spending Worldwide, 2017-2022, 2018.
35. Emarketer, Digital Ad Spending Worldwide, 2017-2022, 2018.
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Marknaden for digital annonsering férvéntas fortsatta vaxa.

Ar 2024 forvaintas vardet pé& den globala marknaden uppgé
till 645,8 miljarder USD, motsvarande en genomsnittlig érlig
tillvéixt om 14,3 procent under perioden 2020 — 2024. Tillvéxten
forvantas framfor allt ske pd bekostnad av traditionell
annonsering. Under prognosperioden 2020 - 2024 férvantas
de digitala kanalerna vinna ytterligare 9,6 procentenheter av
marknaden, vilket innebdr att digital annonsering beréknas sté
for 67,8 procent av den globala marknaden fér annonsering.

Den europeiska marknaden

Likt den globala marknaden har marknaden for digital
annonsering i Europa vuxit kraftigt under de senaste aren. Den
genomsnittliga arliga tillvéixten (CAGR) 2017 - 2020 uppgick till
11,4 procent®. Under samma period uppgick den genomsnittliga
arliga tillvéxten fér marknaden fér annonsering i allménhet

i Europa till 1,8 procent.®” Anledningen till den relativt ldga
tillvaxten var Covid-19-pandemin som drabbade varlden

under 2020. Stor osdkerhet inom vdrldshandeln skapade en
avvaktande attityd till investeringar i marknadsféring, vilket

innebar att ménga féretag valde att pausa eller helt stalla in
sina kampanjer.*® Den digitala delen av marknaden drabbades i
form av lagre tillvéixt medan den traditionella delen foérlorade del
av sina intakter.®

| Europa har digitala marknadsféringskanaler tagit stora
marknadsandelar. Mellan 2017 - 2020 vann digitala kanaler
13,6 procentenheter av marknaden.*° Digital annonsering ar
sdrskilt stark i de mer utvecklade delarna i véstra Europa.*
Mer utvecklade ladnder med battre tillgang till internet skapar
forutsattningar for att invénarna ska anvanda sig av digitala
verktyg, varp& annonsérer foljer den digitala trenden och nér
sina malgrupper via digitala marknadsféringskanaler.#?

Prognosen for digital annonsering i Europa visar fortsatt stark
tillvéixt under perioden 2020 - 2025. Under 2025 uppskattas
marknaden uppgda till 106,3 miljarder USD, motsvarande en
genomsnittlig drlig tillvéixt om 7,4 procent under perioden 2020 -
2025.% Under 2025 uppskattas 67,1 procent* av den europeiska
marknaden fér annonsering utgéras av digital annonsering.

Den europeiska marknaden fér digital annonsering (miljarder USD)
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Kéilla: S&P Global, Digital ad spend in Europe resilient in face of pandemic, 2021.
36. S&P Global, Digital ad spend in Europe resilient in face of pandemic, 2021.
37. S&P Global, Digital ad spend in Europe resilient in face of pandemic, 2021.
38. S&P Global, Digital ad spend in Europe resilient in face of pandemic, 2021.
39. S&P Global, Digital ad spend in Europe resilient in face of pandemic, 2021.
40. S&P Globall, Digital ad spend in Europe resilient in face of pandemic, 2021.
41. S&P Global, Digital ad spend in Europe resilient in face of pandemic, 2021.

)

42. Boston Consulting Group, The Digital Marketing Revolution Has Only Just Begun, 2017
43. S&P Global, Digital ad spend in Europe resilient in face of pandemic, 2021.
44, S&P Global, Digital ad spend in Europe resilient in face of pandemic, 2021.
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Den nordiska marknaden

Marknaden for digital annonsering i Norden uppskattades
omsdtta 6ver 5,7 miljarder EUR under 2020. Adtraction bedriver
verksamhet i samtliga nordiska lénder, varav Sverige och Norge
utgér Bolagets tvd enskilt stérsta marknader.s

Den svenska marknaden fér digital annonsering utgor 46,7
procent av den nordiska marknaden och uppskattades omsatta
2 676 miljoner EUR under 2020, motsvarande en tillvéxt om 5,3
procent jamfért med féregdende ar.*

Norge utgor 22,9 procent av den nordiska marknaden for digital
annonsering och uppskattades omsatta 1310 miljoner EUR
under 2020, motsvarande en tillvéxt om 3,7 procent jamfért med
foregdende ar.4’

Verksamhetsbeskrivning och marknadséversikt

Som helhet uppskattas den nordiska marknaden fér digital
annonsering ha vuxit med 4,2 procent under 2020, samtidigt
som 2020 var ett &r d& Covid-19-pandemin ledde till

att flertalet féretag valde att skjuta upp mycket av sina
marknadsforingsaktiviteter.“®

Sverige dr inte enbart Nordens stérsta marknad pd grund av att
landet har Nordens storsta befolkning, utan det genomsnittliga
foretaget i Sverige spenderar 260,2 EUR per invénare pd digital
annonsering.”’ Detta kan jdmféras med Finland, vars féretag har
Nordens ladgsta genomsnittliga budget for digital annonsering,
som spenderade 99,3 EUR per inv@nare pd digital annonsering.*®
I Norge och Danmark spenderar féretagen 245 respektive 206
EUR per invanare pd digital annonsering.®

Den nordiska marknaden fér digital annonsering (miljarder EUR)
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Kélla: Adex, Adex benchmark 2020 studly, 2021.

45. Adex, Adex benchmark 2020 study, 2021.
46. Adex, Adex benchmark 2020 study, 2021.
47. Adex, Adex benchmark 2020 study, 2021.
48. Adex, Adex benchmark 2020 study, 2021.
49 Adex, Adex benchmark 2020 study, 2021.
50. Adex, Adex benchmark 2020 study, 2021.
51. Adex, Adex benchmark 2020 study, 2021.
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Trender och drivkrafter

Marknaden fér digital annonsering pdverkas av ett antal
trender. Dessa inkluderar, men dr ej begransade till, 6kat
internetanvdndande och hog tillvéxt inom e-handel.

Okat internetanvéndande

Annonsoérer vill marknadsféra sina produkter och tjanster dar
deras malgrupp befinner sig, vilket i allt stérre utstréckning
innebdar digital annonsering. En av de stdrre pdgdende
trenderna i varlden ér digitaliseringen som férser varldens
befolkning med tillgéng till internet. Vid bérjan av 2021
uppskattades 4,7 miljarder manniskor ha tillgang till internet,
motsvarande 59,5 procent av varldens befolkning.5? Under 2020
uppskattas antalet manniskor med tillgang till internet ha dkat
med 7,3 procent, motsvarande 316 miljoner mdnniskor.>* Under
2020 uppskattas Adtractions huvudmarknad i norra Europa vara
den plats i vérlden med hégst internetpenetration, totalt hade
97 procent av inv@narna i regionen tillgéng till internet.>

Det &r inte enbart fler personer som har tillgéng till internet, de
som har tillgdng anvander dven internet i allt hogre utstréckning
an tidigare.®® Den genomsnittliga internetanvandaren i varlden
uppskattas vara uppkopplad pd internet under 6 timmar och 54
minuter per dag.* | och med att fler far tillgang till och anvénder
internet i hogre utstrdckning blir det viktigare for annonsérer

att férlagga sin marknadsféring till internet eftersom det ar dar
konsumenterna befinner sig under en stor del av dagen.

Internetanvdndningen férvdntas fortsatta oka, speciellt i mindre
utvecklade lander. Cisco estimerar att 5,3 miljarder ménniskor,
motsvarande 66 procent av varldens befolkning, kommer ha
tillgdang till internet under 2023.5 Den fortsatta dkningen i

antalet manniskor med tillgéing till internet férvéntas vara en
drivande faktor i annonsérers vilja att migrera traditionell analog
annonsering till digital annonsering.

Hég tillvaxt inom e-handel

Bolagets huvudsakliga mélgrupper finns inom segmenten
e-handel och finans. Inom e-handel har marknaden vuxit
kraftigt. Mellan &ren 2015 och 2020 vaxte den globala
e-handelsmarknaden®® med cirka 28,9 procent.¥ Marknadens
historiska tillvéixt tillskrivs faktorer som exempelvis 6kad internet-
och mobilanvéndning, stérre utbud och lagre priser, bdttre och
smidigare kdpupplevelse for kunder samt battre 6ppettider.®°
Under 2020 vaxte den globala e-handelsmarknaden med
cirka 27,6 procent. Tillvéxten under &ret drevs framfér allt av
Covid-19-pandemin som tvingade konsumenter att dndra sitt
képbeteende.”

Totalt omsatte den globala e-handelsmarknaden 4 280
miljarder USD#? under 2020, motsvarande 18 procent®® av den
globala férsaljningen. Under 2015 stod e-handeln for cirka 7,4
procent av den globala forsaljningen och under 2020 uppgick
e-handels marknadsandel av den totala konsumenthandeln till
18,0 procent.®

Prognoser fér marknadens framtida utveckling pekar pé&
fortsatt stark tillvéixt. Den globala e-handeln férvantas véxa
med 2 108 miljarder USD mellan 2020 och 2024, motsvarande
en genomsnittlig arlig tillvéixt (CAGR) om cirka 10,5 procent.s®

Ar 2024 uppskattas e-handeln omsétta é 388 miljarder USD.
Samma &r uppskattas néstan 22 procent av den globala
konsumenthandeln kommer ske online, en 6kning med cirka fyra
procentenheter jamfért med 2020 é&rs rekordnivéer.s

"Annonsérer vill marknadsféra
sina produkter och tjanster dar
deras malgrupp befinner sig, vilket
i allt stérre utstrackning innebér
digital annonsering.”
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Marknaden fér e-handel globalt (miljarder USD)
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Kalla: Statista, E-commerce share of total global retail sales from 2015 to 2024, 2021.

Marknaden fér e-handel i Europa

| Europa har e-handeln vuxit starkt under ldng tid. Under

2020 uppskattas den europeiska e-handelsmarknaden till
konsumenter omsdatta 425,2 miljarder USD, motsvarande cirka
tio procent av den globala e-handelsmarknaden®. Till foljd av
Covid-19-pandemin har de europeiska konsumenterna dndrat
sitt kopbeteende till férmdan fér e-handeln. Tillvéxten fér den
europeiska e-handelsmarknaden under 2020 uppskattas till 20,1
procent, motsvarande 71,1 miljarder USD.®

Europas storsta e-handelsmarknader ér Storbritannien foljt av
Tyskland samt Frankrike. Den engelska e-handelsmarknaden
uppskattas omsatta 104 miljarder USD under 2020 vilket kan
jamforas med de 95 respektive 88 miljarder USD som omsattes
i Tyskland respektive Frankrike.#’ | Storbritannien spenderar
den genomsnittliga e-handelskonsumenten cirka 1020 EUR

&rligen online samtidigt som uppskattningsvis 95 procent av
befolkningen inom d&ldern 15-79 &r handlar online.”® | Tyskland,
den e-handelsmarknad med flest konsumenter i Europa,
spenderar den genomsnittliga e-handelskonsumenten cirka 947
EUR arligen och Postnord uppskattar att 92 procent av landets
invénare handlar online.”

E-handelsmarknaden i Europa férvéntas omsatta 569,2 miljarder
USD under 2025, motsvarande en genomsnittlig drlig tillvéixt
(CAGR) om sex procent under 2020-2025.7

&7. Statista, E-commerce revenue forecast in Europe, 2020.

68. Statista, E-commerce revenue forecast in Europe, 2020.

69. European eCommerce revenues jump 30% to US$465bn in 2021.
70. Postnord, E-commerce in Europe 2020, 2021.

71. Postnord, E-commerce in Europe 2020, 2021.

72. Statista, E-commerce revenue forecast in Europe, 2020.
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Marknaden fér e-handel i Europa (miljarder USD)
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Kalla: Statista, E-commerce revenue forecast in Europe, 2020

Marknaden fér e-handel i Sverige

Sverige hade redan 2019 den hégsta andelen av befolkningen
som e-handlar i hela varlden, cirka 85 procent, foljt av Sydkorea
och Storbritannien.” Trots detta fortsétter andelen svenskar som
handlar online att 6ka kontinuerligt. Undersékningar som har
genomforts for att ta reda pd hur stor andel av svenskarna som
gjorde sitt senaste kdp online visade under 2018 och 2019 ett
resultat p& omkring 30 procent. Under 2020 visade en liknande
undersékning att cirka 46 procent av de tillfrdbgade genomfoért
sitt senaste k&p online, en 6kning med 16 procentenheter pd ett
ar

Postnord, som undersdker den svenska e-handeln inom flera
stora produktkategorier (se tabell nedan), uppskattar att den
svenska e-handeln stod for cirka 39 procent av den nordiska
e-handeln under 2019.7* Den svenska e-handelns andel av

den totala férsdljningen till svenska konsumenter och foretag
uppgick under 2020 till cirka 14 procent, en 6kning med cirka
tre procentenheter sedan 2019 Den vanligaste e-handlade
produktkategorin var hemelektronik féljt av klédder och skor.”
Samtliga delbranscher inom Postnords undersdkning ékade
sin forsdljning online. Den storsta tillvéixten uppstod inom
dagligvaror, med en tillvéixt om 95 procent, f6ljt av mébler
och heminredning samt apotek som véxte med 63 respektive
43 procent.” Adtraction har Annonsérer inom samtliga dessa
produktkategorier pd sin plattform.

73. Eshopworld, Global ecommerce market ranking, 2019.
74. Postnord, e-barometern &rsrapport 2020, 2021.

75. Postnord, E-handel i Norden 2019, 2020.

76. Postnord, e-barometern &rsrapport 2020, 2021.

77. Postnord, e-barometern arsrapport 2020, 2021.

78. Postnord, e-barometern arsrapport 2020, 2021.
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Tillvéixt

pLoy o]

Dagligvaror 95%
Mébler & heminredning 63%
Apotek 59%
Hemelektronik 43%
Bygghandel 41%
Sport & fritid 38%
Bocker & media 26%
Klader & skor 16%
Barnartiklar & leksaker 8%
Totalt 40%

Kélla: Postnord, e-barometern drsrapport 2020, 2021

De e-handlade produkterna inom Postnords undersdkning
omsatte cirka 122 miljarder SEK under 2020, motsvarande en
tillvéixt om 40 procent.”

Covid-19-pandemin tvingade konsumenter att éndra sitt
kopbeteende till férmén for e-handeln och den svenska
e-handelns omsattning kade med 35 miljarder SEK®. Trots att
den starka tillvéxten under rekorddret 2020 till stor del var en
konsekvens av pandemin, férvéntas e-handeln fortsatta véxa
aven efter restriktioner lattas.®” Mellan 2015 och 2020 vdxte den
svenska e-handeln med en genomsnittlig arlig tillvéixt (CAGR)
om cirka 25 procent per &r.82 Under 2021 férvantas e-handeln
vaxa med cirka 7 procent eller med cirka 8 miljarder SEK.#

Okad utléning inom den globala konsumentkredit-
marknaden

Bolagets huvudsakliga mélgrupper ar dels féretag inom
e-handel, dels inom finans, dér den senare kategorin
huvudsakligen omfattar olika former av konsumentkrediter, men
aven sparande och investeringar. Globalt uppskattas att 1&an

av typen konsumentkrediter uppgick till 6 875,4 miljarder USD
under 201984 Den globala marknaden har historiskt vuxit snabbt,
mellan 2015 och 2019 uppskattas marknadens genomsnittliga
&rliga tillvéixt (CAGR) ha uppgdtt till 49 procent.®

Den Covid-19-pandemi som drabbade vérlden under 2020
pdverkade konsumentkrediter negativt, och marknaden
uppskattas ha minskat med 1,8 procent under dret.® Under de
kommande dren forvantas marknaden &terhdmta sig och mellan
2020 och 2023 uppskattas den genomsnittliga érliga tillvéixten
(CAGR) uppgaé till 5,5 procent.?’

Verksamhetsbeskrivning och marknadséversikt

Omsdttning Andel Andel
2020 (mdkr) e-handel 2020 e-handel 2019
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3 N/A N/A

122 14% 1%

| Europa har marknaden fér konsumentkrediter vuxit snabbt. |
september 2019 uppskattades det att de europeiska invénarna
hade I&n p& sammanlagt 1140 miljarder EUR av typen
konsumentkrediter.t¢ Mellan 2015 - 2019 uppskattas marknadens
genomsnittliga arliga tillvéxt (CAGR) till 3,3 procent.®

Sverige har sedan 2015 sett en markant hogre tillvaxttakt

for konsumentkrediter dn Europa som helhet. Svenska
konsumentkrediter uppgick under 2020 till 260 miljarder SEK,
vilket kan jamféras med 181 miljarder under 2015, motsvarande en
genomsnittlig arlig tillvéxt om 7,5 procent.”®

Fortsatt aktiv marknad fér konsumentkrediter efter reglering
Den europeiska marknaden fér konsumentkrediter har under det
senaste decenniet pdverkats av ny lagstiftning och reglering
bdde p& nationell nivé och EU-niva.

Ny reglering har infoérts dér Adtraction bedriver verksamhet. |
Sverige, som ar Bolagets enskilt stérsta marknad, uppdaterades
Konsumentkreditlagen under 2010 vilket bland annat innebar
att kreditgivare mdste applicera en normaliserad rantesdttning
samt genomfdra kreditprévningar pd samtliga I&dntagare.”

Spanien, som &r en annan viktig marknad fér Bolaget,

inforde regleringar av konsumentkrediter efter finanskrisen

2011. Detta innebar bland annat att all marknadsféring av
konsumentkrediter méste innehdlla viss specifik information kring
krediten som marknadsfors.”
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Réntetak fér vissa krediter (det som i Sverige ben&mns
hégkostnadskrediter) har inférts de senaste aren i till exempel
Sverige®, Norge®, Finland®, Danmark® och Polen”. Aven andra
restriktioner har inforts, t ex regler kring direktmarknadsféring.
Bolaget bedémer att rantetak normalt sett leder till Iagre

eller vasentligt lagre kreditvolym for de krediter som berérs av
lagstiftningen.

Vissa lander inférde restriktioner kopplade till pandemin under
2020. Till exempel inférdes lagre réintetak i Polen® och Finland?
under 2020.

Bolaget bedémer att den 6kade regleringen i forsta hand

har syftat till att minska s.k. hégkostnadskrediter medan
konsumtionsldn typiskt inte har varit féremal for 6kad reglering
i samma utstréckning i stdllet har den totala kreditvolymen
fortsatt att véxa trots 6kad reglering.

Adtraction beddmer att regleringen kommer att fortsdtta 6ka p&
béde nationell nivé och EU-nivé de ndrmaste &ren'®, men kan
samtidigt konstatera att 6kad reglering i t.ex. Sverige vad avser
hégkostnadskrediter inte har lett till en l&gre total kreditvolym foér
konsumentl&n utan sékerhet (s.k. blancolan).

Under 2020 minskade kreditgivningen kraftigt p& samtliga
Adtractions marknader. Bolaget beddmer det beror pd att
kreditgivare blev mer forsiktiga i sin kreditgivning. P& vissa
marknader var tillvéxten kraftigt negativ till féljd av en
kombination av ékad reglering och ékad osdkerhet (Polen,
Norge, Finland och Danmark). | andra lénder var utvecklingen
mindre negativ eftersom det inte inférdes ny reglering i samband
med eller i né&ra anslutning till pandemin (t.ex. Sverige och
Spanien). Under 2021 har Bolaget sett en stark &terhédmtning
frémst i Sverige och Spanien medan utvecklingen &r svagare i
t.ex. Finland, Norge, Polen och Danmark.

Under 2021 avser Finansinspektionen granska langivare av
konsumtionskrediter fér att sakerstalla att de goér erforderliga
kreditprévningar. Bolaget bedémer att detta kan resultera i ny
reglering.

Konkurrenter

Adtraction verkar p& en internationell marknad som
kannetecknas av snabb teknisk utveckling och hég konkurrens.
Bolagets framsta konkurrenter &r stora, internationella koncerner
som tillhandahdller plattformar med liknande funktionalitet och
tjanster. Dartill finns ett antal mindre nationella konkurrenter pé
respektive geografisk marknad.

Bolagets uppfattning dr att dess plattform och tjansteutbud stér
sig val i relation till konkurrenterna.

E-handel

Bolaget uppfattar att de storsta konkurrenterna inom e-handel
ar Awin och TradeDoubler. Samtliga @r internationella bolag
med verksamhet i ett stort antal Iander.

| tilldgg erbjuder bolag som Partnerize och Impact liknande
funktionalitet som Bolaget, dock utan motsvarande
tjansteutbud.

Finans

Bolaget bedémer att de stérsta konkurrenterna inom finans ar
Adservice och financeAds. Konkurrenterna inom finans dér ofta
mer koncentrerade till enskilda geografiska marknader én vad
som dr fallet inom e-handel.

Trender

Utdver vad som beskrivs i avsnittet "Marknadséversikt”
beddmer Adtraction att det inte finns ndgra betydande kdnda
utvecklingstrender i frédga om produktion, férsdljning, lager,
kostnader och forsaljningspriser frén utgdngen av det senaste
rakenskapséret fram till dagen for Prospektet.

Finansiering av verksamheten

Adtraction planerar att primdrt finansiera verksamheten genom
befintligt kassafléde och l1&n samt vid behov dgarkapital i form
av nyemissioner.

Véasentliga féréindringar av Bolagets Iane- och
finansieringsstruktur sedan den 30 september 2021

fram till dagen fér Prospektet
Inga vasentliga férandringar av Bolagets ldne- och
finansieringsstruktur har skett sedan den 30 september 2021.

Véasentliga pédgdende investeringar
Bolaget har inte négra vasentliga pdgdende investeringar.

Vasentliga investeringar sedan den 30 september
2021 fram till dagen fér Prospektet

Bolaget har inte genomfért ndgra investeringar som bedéms
vara av vasentlig karaktdr sedan den 30 september 2021.




Koncern- och organisationsstruktur

Adtraction Group AB, org.nr 559303—-4753, &r ett svenskt
publikt aktiebolag bildat den 8 februari 2021 och registrerat
vid Bolagsverket den 23 februari 2021. Bolaget regleras av

och verksamheten bedrivs i enlighet med aktiebolagslagen
(2005:441). Nuvarande féretagsnamn (tillika kommersiella
beteckning) registrerades den 12 april 2021. Bolaget har sitt
sate i Stockholms kommun i Stockholms lén. Bolagets LEI-kod
ar 8945004GFFB7E7T9PV6T. Representanter for Bolaget gar att
né pd telefon 08-35 92 00 och e-post info@adtraction.com
samt pd besdksadressen Biblioteksgatan 29, 114 35 Stockholm,
Sverige. Bolagets webbplats ér www.adtraction.com. Notera
att informationen p& Bolagets webbplats inte ingdr i Prospektet
sd@vida informationen inte inférlivas i Prospektet genom
hdanvisning.

Bolag

Adtraction Group AB
org. nr 559303-4753

Adtraction AB
org. nr 556722-5064

Verksamhetsbeskrivning och marknadséversikt

Bolaget &r per dagen for detta Prospekt direkt och indirekt
moderbolag till Adtraction AB, Adtraction Scandinavia AB, Klara
Lé&n Sverige AB, 1337 Sourcing AB, Adtraction Labs SL, Adtraction
Marketing Spain S.L., Adtraction Marketing Oy, Adtraction
Marketing AS, Adtraction Marketing ApS, Adtraction Osterreich
GmbH, Adtraction UK Ltd, Adtraction Deutschland GmbH,
Adtraction Nederland B.V. Adtraction Polska Sp Zoo, Connects
AG och Digital Advisor ApS vilka framgdr av koncernstrukturen
nedan. Genom decentraliserad ledning har varje dotterbolag
forutsattningar att driva sin verksamhet pd det satt som passar
bast for respektive marknad.

Andel (%)
100
Adtraction Scandinavia AB 100
org. nr 556815-4891
Adtraction Marketing OY 05
org. nr 2611930-9
Adtraction Marketing AS 100
org. nr 915 157 009
Adtraction Marketing APS 100
org. nr 37 58 62 85
Adtraction Polska Sp Zoo 100
org. nr 0000654903
Adtraction Deutschland GmbH 100
org. nr HRB 206055
Adtraction Osterreich GmbH 75
org. nr FN 561438 w
Adtraction UK Ltd 80
org. nr 11906313
Adtraction Nederland BV 00
org. nr 74284460
Adtraction Labs SL 100
org. nr B88150339
Adtraction Marketing Spain SL 100
org. nr B87991113
1337 Sourcing AB 100
org. nr 559194-2841
Connects AG 7501
org. nr CHE-378.357.524
Klara L&n Sverige AB 100
org. nr 559011-1190
Digital Advisor ApS
igital Advisor Ap 100

org. nr 32319238




Inbjudan till férvérv av aktier i Adtraction Group AB



Riskfaktorer

Riskfaktorer

En investering i aktier i Adtraction ar férknippad med olika risker. Det finns en rad faktorer som pdverkar, eller skulle kunna pdaverka,
Adtractions verksamhet, b&de direkt och indirekt. Nedan beskrivs, utan ansprdk pd att vara uttémmande, de riskfaktorer och
betydande omstdndigheter som anses vara vésentliga fér Adtractions verksamhet och framtida utveckling.

Nedan angivna riskfaktorer ér specifika dels fér Bolaget, dels fér Bolagets aktier och Erbjudandet. Riskfaktorerna ér uppdelade i
ett antal kategorier och inom varje kategori rangordnade utifrdn riskfaktorernas vésentlighet baserat pé sannolikhet och férvantad
omfattning av dess negativa effekt dar de mest vésentliga presenteras férst under respektive kategori. Riskfaktorer dr till fér att
investeraren ska kunna fatta ett vélgrundat investeringsbeslut, baserat p& sannolikheten av riskfaktorernas férekomst och den

férvéintade omfattningen av den negativa effekten.

Risker hanférliga Bolaget

Konkurrens

Marknaden for internetannonsering och kringtjénster &r hért
konkurrensutsatt. Adtraction konkurrerar b&dde om Annonsérer och
om Partners med bland annat féljande konkurrensfaktorer; pris,
tjansteutbud, kundservice, funktionalitet, betalningsvillkor och
utbud av Annonsdérer och Partners som dr anslutna till plattformen.
Adtractions frémsta konkurrenter ér andra foretag som erbjuder
plattformar pd internet inom de omrdden Adtraction dr verksamt,
till exempel Awin, Tradedoubler och TradeTracker.

Adtraction konkurrerar dven med stora internetféretag och

traditionella medieféretag om en andel av annonsérernas totala

marknadsféringsbudgetar, till exempel:

* Partners med egna sdljare som sdljer annonsplatser direkt till
Annonsorer;

* storre internetportaler och sékmotorféretag med
annonsndtverk, exempelvis Google; samt

* direktmarknadsférings-, TV-, radio- och tryckt media-féretag.

Konkurrensen kan komma att leda till prispress, vilket i sin tur kan
komma att leda till minskande marginaler, sjunkande intékter och
l&égre marknadsandel. Dessutom kan Adtraction, som ett led i
breddandet av sitt tjansteutbud, komma att konkurrera med fler
aktdrer, annonsodrer och traditionella medieféretag om ett 6kande
antal olika tjanster. Stora och valkanda aktérer, sésom Google,
har personal som arbetar med direktférsdljning och har tillgdng
till betydande eget annonsutrymme, vilket ér en konkurrensfordel i
jémférelse med Adtractions natverk av fristdende Annonsérer och
Partners, vilket paverkar prissdttningen pd internetannonsering
p& mdnga av Adtractions marknader. Flera av Adtractions
nuvarande och potentiellt framtida konkurrenter kan ha

ett konkurrensmdssigt évertag i form av léngre historik, ett
varumdrke som dr bdttre inarbetat, storre bas av Annonsérer, mer
omfattande natverk av Partners, samt betydligt storre finansiella-,
tekniska- och marknadsféringsresurser. Konkurrenstrycket kan

f& en vasentlig negativ inverkan pd Adtractions verksamhet och
rorelseresultat. Om Adtraction inte lyckas leverera bdattre resultat
&n vad Annonsérer och Partners kan uppné sjdlva eller genom
Adtractions konkurrenter, eller om Adtraction inte kan erbjuda
konkurrenskraftiga betalningsvillkor, kan Adtraction férlora
Annonsorer eller Partners och intékterna kan komma att sjunka,
vilket i sin tur skulle kunna ha en hég negativ effekt pd Adtractions
verksamhet och finansiella stallning.

Adtraction beddmer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intraffar ar hoég.

Reglering pd konsumentkreditomradet

En betydande del av Adtractions intdkter ar hanforliga till
Annonsodrer som formedlar eller tillhandahdéller konsumentkrediter.
Regleringen av konsumentkreditmarknaden &r foremal for
forandring 6ver tid. Férandringar i den regulatoriska miljon for
Adtractions Annonsérer som férmediar eller tillhandahdller
konsumentkrediter skulle kunna begrénsa vilka produkter och
|6sningar dessa kan erbjuda, vilket i sin tur skulle kunna innebdra
att Adtractions intdkter minskar. Vidare skulle Adtractions
Annonsorers kostnader kunna 6ka pé grund av ny eller 6kad
reglering, vilket skulle kunna medféra att Annonsérerna vdljer att
helt eller delvis avsluta sina samarbeten med Adtraction. Om de
grundldggande forutsattningarna fér konsumentkreditmarknaden
skulle féréindras eller om férandringar i den regulatoriska miljén
skulle ske, skulle detta kunna f& en medelhég negativ inverkan pé
Adtractions verksamhet och tillvéixt.

Adtraction beddémer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intraffar ér hog.

Cookies och prestanda hos Adtractions produkter och
tjanster

Anvandandet 6kar av olika former av teknik som férsémrar
prestanda hos Adtractions produkter och tjanster. Exempelvis
programvara som filtrerar eller hindrar visning av internetannonser;
blockerar eller tar bort sé kallade cookies som anvdnds av
Adtractions plattform; férhindrar eller férsamrar spdarningstekniker
eller ger missvisande matt p& annonseringens genomslagskraft
och effektivitet. Andelen personer som anvdnder sddan eller
liknande teknik kan stiga, vilket skulle minska effektiviteten hos
Adtractions plattform. Om en eller flera av dessa tekniker blir mer
allmant spridda, skulle efterfrdgan pd& Adtractions produkter och
tjénster kunna avta.

Mé&nga webbplatser placerar sma textfiler med information,

s& kallade cookies, pd anvéndarens h&rddisk. Cookies sparar
information frén tidigare internetbesdk som underlattar
anvdndningen av internet. Cookie-informationen dverfors

till webbplatsen via en anvéndares webbldsare. Adtraction
anvander cookies for att spdra en internetanvéndares
transaktioner. | de flesta webbldsare finns méjlighet att éndra
instaliningarna fér att hindra att cookies lagras p& hdrddisken och
vissa anvandare utnyttjar denna funktion. Internetanvéndare kan



Riskfaktorer

Aaven ndr som helst ta bort cookies frdn hdrddisken. | vissa lénder,
daribland EU-landerna, féreligger krav pd att internetanvandarna
ska ha rétt att avboja cookies eller andra spdarningstekniker
online. Darutdver kan ny teknik géra det enklare fér anvéndare

att avboja vissa cookies eller annan spdrningsteknik. Om en

stor andel av anvéndarna inte accepterar cookies eller annan
spdrningsteknik, eller om framtida lagstiftning begransar
anvandningen av sddan teknik, kan internetannonsering bli dyrare
och mindre effektiv samtidigt som efterfrégan p& Adtractions
produkter och tjénster kan komma att minska, vilket i sin tur skulle
kunna ha en medelhég negativ inverkan pd Adtractions tillvaxt,
rorelseresultat och finansiella stallning.

Adtraction bedémer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intraffar ar hog.

Marknaden fér e-handel

Eftersom Adtractions plattform férmedlar férsdljning via internet éir
Bolagets langsiktiga utveckling till viss del beroende av tillvéixten
och marknadsacceptansen fér e-handel. Om marknaden for
e-handel vaxer Idngsammare an férvantat kan detta vara
ogynnsamt fér Adtraction. Flera faktorer utanfor Bolagets kontroll
skulle kunna hindra den framtida expansionen av e-handeln.

Om ett sakerhetsproblem av ndgot slag, som inbegriper
internetbaserade transaktioner, blir vida kéant kan det avskrécka
manniskor frén att handla pd internet, klicka p& annonser, eller att
anvdnda internet 6ver huvud taget. | samtliga fall skulle det kunna
innebdara att Adtraction férlorar Annonsérer och/eller Partners,
vilket i sin tur skulle kunna ha en hég negativ effekt pd Adtractions
verksamhet, intjaningsférméga och framtidsutsikter.

Adtraction bedémer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intr&ffar ar lag.

Marknaden fér konsumentkrediter

Eftersom en betydande del av Adtractions Annonsorer verkar pé
konsumentkreditmarknaden &ér Adtraction till viss del beroende
av tillvéxten och marknadsacceptansen fér konsumentkrediter
och om marknaden fér konsumentkrediter véxer ldngsammare
an férvantat kan detta vara ogynnsamt fér Adtraction. Flera
faktorer utanfér Bolagets kontroll skulle kunna hindra den
framtida tillvéixten p& konsumentkreditmarknaden. Exempelvis
skulle politiska- och/eller myndighetsbeslut som syftar till

att minska skulds&ttningen hos konsumenter kunna péverka
konsumentkreditmarknaden negativt. | samtliga fall skulle det
kunna innebdra att Adtraction férlorar Annonsérer och/eller
Partners, vilket i sin tur skulle kunna ha en hég negativ effekt p&
Adtractions verksamhet, intjaningsforméga och framtidsutsikter.

Adtraction beddémer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intr&ffar ar lag.

Adtractions tekniska l6sning

Adtractions egenutvecklade plattform kan komma att innehdlla
annu okdnda programfel eller felaktig prestanda, vilket kan skada
verksamheten. Vidare kan en utbredd anvéndning av ny internet-,
natverks- eller telekomteknik eller andra tekniska férandringar
kréva avsevarda investeringar for att forandra eller anpassa
Adtractions produkter, tjanster eller infrastruktur, vilket i sin tur

@

skulle kunna ha en hég negativ effekt p& Adtractions verksamhet
och rorelseresultat.

Adtraction beddmer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intr&ffar ar lag.

Avbrott eller fel i Adtractions system

Adtraction dr beroende av kontinuerlig och avbrottsfri drift

av Bolagets IT- och kommunikationssystem. L&ngvariga eller
upprepade systemfel kan férsémra Adtractions formdaga att
erbjuda kunderna service, inklusive forméagan att spdra forsaljning
som formedlas frén Partners till Annonsoérer. Alla s&dana fel
skulle vasentligt minska Annonsérers och Partners efterfrdgan
pd& Adtractions produkter och tjéinster. En plattform av det slag
Adtraction driver kan skadas eller réka ut fér avbrott p& grund
av flera olika faktorer, till exempel stromavbrott, telekomfel,
datorvirus, manipulation och naturkatastrofer. Adtraction

har haft, och férvéntas dven fortsdttningsvis ha, avbrott och
férseningar i service och tillgénglighet fér Bolagets plattform.
Eventuella fel, avbrott eller férseningar i samband med teknik
och informationstjénster frén tredje part kan inverka negativt p&
sé&vdl Adtractions relationer med Annonsérer och Partners, som
Adtractions verksamhet, finansiella stdllning och resultat samt
leda till skadestandskrav fran tredje part.

Adtraction dr beroende av externa leverantérer, inklusive
datacentraler och internetleverantérer. Alla avbrott avseende
natverksaccess eller tjanster som tillhandahdlls av sddana
leverantorer eller oférméga hos dessa att handha nuvarande eller
hoégre volymer kan skada verksamheten i betydande omfattning.
Adtraction har begrénsad kontroll ver sina leverantérer, vilket
okar Adtractions sdrbarhet om problem uppstdr kring de tjénster
de tillhandahdller. Vidare kan finansiella eller andra svérigheter
hos leverantérerna, vars omfattning Adtraction inte kan férutse
ha en hég negativ effekt pd Adtractions verksamhet och
rorelseresultat.

Adtraction bedémer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intr&ffar ar lag.

Lagar och férordningar

I ménga lander har lagar och férordningar antagits som
paverkar viktiga aspekter inom e-handelsomrédet, bland
annat kommunikation, elektroniska avtal, personuppgifts- och
dataskydd, beskattning, annonsering och direktmarknadsféring.
Sadan lagstiftning kan péverka kostnaderna och intresset for
annonsering pd internet och ddrmed minska efterfrdgan pé
Adtractions produkter, tjéinster och tekniska |6sningar samt leda
till 6kade kostnader.

I ménga av de l&énder ddr Adtraction bedriver verksamhet &r
lagstiftningen rérande internet i betydande omfattning oklar. Det
&r ovisst hur Adtractions verksamhet pdverkas av tilldmpningen
av gdllande lagar som rér egendom, upphovsrdtt- och andra
immaterialrattsliga frégor, arekrénkning, forargelsevackande
material och export- eller importdrenden inom branschen for
internetannonsering. Lagféréndringar som avser att reglera
sddana fradgor kan skapa osdkerhet. Det kan ta manga ar att
faststalla hur de nuvarande lagarna ska tillémpas pd internet
och fér marknadsféring via internet. S&dan osdkerhet kan



forsvara kostnadsberdkningarna och minska efterfrégan p&
Adtractions produkter, tjanster eller tekniska I6sningar, eller
6ka kostnaderna till foljd av rattegdngskostnader eller 6kade
serviceleveranskostnader.

Vidare finns risk att Adtractions Annonsérer och Partners

inte uppfyller, eller inte kommer att uppfylla, sina interna
integritetsregler, lagar som reglerar konsumenternas

integritet eller andra tillampliga lagkrav. Adtraction kan bli
skadestdndsskyldigt om Annonsérer eller Partners anvander
sddan teknik, eller de uppgifter som insamlats fér deras rakning,
pad ett satt som inte uppfyller tilldmpliga lagar och férordningar
eller eventuellt egna publicerade integritetsregler.

Tillvéxten och utvecklingen av e-handelsmarknaden kan leda

till krav pd strangare lagar och regler pd internetomrédet,

vilket kan férsvara for foretag som bedriver verksamhet Gver
internet. Parallellt med lagstiftarnas reglering 6vervager
integritetsféresprékande grupper, men dven annons-, teknik- och
direktmarknadsféringsbranscherna, flera nya, kompletterande
eller sjalvreglerande normer fér internet. Efterfrégan pd
Adtractions produkter, tjcinster och tekniska I6sningar kan avta
och verksamheten kan pd&verkas negativt av nya eller dndrade
lagar, forordningar eller branschriktlinjer rérande internet, eller av
tillampningen av gallande lagar pd internetomrédet eller kring
internetannonsering. Eventuella férandringar i gdllande lagar

kan gora det nédvandigt for Adtraction att dndra eller upphéra
med befintliga produkter, tjénster, verksamhet eller affdrsmodell;
avbryta planerade produkter, tjanster eller affdrsmodeller; eller
leda till betydande kostnader eller skulder, vilket i sin tur kan ha en
hoég negativ inverkan pd Adtractions verksamhet, rérelseresultat
och finansiella stdllning.

Adtraction bedémer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intr&ffar ar lag.

Adtractions kundavtal har relativt korta uppségningstider
Adtractions intdktsstrémmar kan pdverkas negativt av en allman
nedgdng i verksamheten hos dess Annonsérer eller Partners eller
om ndgon av dessa avslutar sina respektive avtal med Adtraction.
Mdénga av Adtractions kundavtal innehdller villkor som innebar att
kunderna kan avsluta sina avtal med Adtraction med kort varsel
utan att ndgot avtalsbrott eller liknande intraffat. Majoriteten

av Adtractions kundavtal kan exempelvis avslutas nar som helst
av vardera parten utan sdrskilda skal med en uppsdgningstid

som normalt uppgdr till 30 dagar eller kortare. Minskade intdkter
till foljd av att enskilda Annonsérer eller Partners séiger upp sina
avtal med Bolaget skulle kunna ha en ldg negativ inverkan p&
Adtractions rorelseresultat och finansiella stalining.

Adtraction beddémer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intraffar ar hog.

Adtraction behandlar personuppgifter och maste félja
GDPR och e-Privacy-direktivet

Adtraction behandlar och lagrar olika typer av information
och data, och bearbetar till exempel personuppgifter
relaterade till Partners och anstallda. Bolagets verksamhet
omfattas av dataskyddslagstiftning, sGsom EU:s allm&nna

Riskfaktorer

dataskyddsférordning (EU) 2016/679 ("GDPR"). Det finns en

risk att de dtgarder som Bolaget har vidtagit for att uppfylla
dataskyddslagstiftningen visar sig vara otillréckliga, och
resulterar i att otill&ten spridning eller felaktig behandling av
personuppgifter sker. Detta skulle kunna leda till béter, krav

eller p& annat satt pdverka kundernas uppfattning negativt.
Overtradelse av GDPR kan exempelvis resultera i administrativa
sanktionsavgifter som motsvarar upp till 20 miljoner EUR eller upp
till 4 procent av Koncernens totala globala &rsomsdttning under
foregdende rakenskapsdr, beroende pd vilket varde som dr hdgst.

Adtraction behandlar data om anvéndare med hjdlp av cookies
och liknande spdrningsteknik. Adtraction mdste férsakra sig om
att anvéndningen av cookies inte stdr i strid med tilldmpliga
regelverk, bland annat genom att inhdmta samtycke for icke-
nédvandiga cookies i enlighet med Europaparlamentets och
r&dets direktiv 2002/58/EG av den 12 juli 2002 om behandling
av personuppgifter och integritetsskydd inom sektorn foér
elektronisk kommunikation ("e-Privacy-direktivet"), vilket har
implementerats i svensk lag genom lag (2003:389) om elektronisk
kommunikation ("LEK"). Data som samlas in via cookies omfattar
ibland personuppgifter och darfér kan en bristande efterlevnad
av samtyckeskravet enligt LEK leda till p&foljder under GDPR.
Rattsutvecklingen inom e-privacy ér i konstant utveckling och
den vagledning som finns avseende samtyckesfrédgan ar varken
tydlig, tillracklig eller helt konsekvent pé& EU- och nationell nivd.
Det skulle kunna visa sig att Adtraction inte anses inhémta
samtycke pd korrekt satt eller for samtliga icke-ndédvandiga
cookies som kréver samtycke. En dvertréidelse av samtyckeskravet
kan leda till skadest&ndsansprdk frén berérda personer eller
pafolider i enlighet med GDPR. Bristande efterlevnad av
dataskyddslagstiftningen kan f& en medelhég negativ inverkan
pd& Adtractions finansiella stdlining och renommé.

Adtraction beddmer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intr&ffar &r medelhég.

Behov av kompetent personal

Adtractions resultat ar beroende av medarbetarnas kompetens.
Likasé ar den framtida utvecklingen beroende av att Adtraction
standigt férmar behdlla och motivera befintlig personal och lyckas
identifiera, rekrytera, utveckla, motivera och behélla kompetenta
personer inom alla delar av organisationen. Adtraction planerar
att utdka verksamheten och kommer att behéva nyanstdlla for att
stédja denna tillvaxt. Adtractions tillvéxt kan hindras om det blir
svarare att rekrytera vélutbildad personal i framtiden. Personer
med hoég kompetens dr mycket efterfrdgade och Adtraction

kan &dra sig avsevarda kostnader for att rekrytera sddana
medarbetare. Om Adtraction inte lyckas behdlla de nuvarande
medarbetarna eller inte lyckas rekrytera de medarbetare som
behovs for expansion, kan det innebdara forsémrade majligheter
att utdka och leda verksamheten eller att Adtraction inte kan
konkurrera inom sin bransch, vilket i sin tur kan ha en, medelhég
negativ inverkan pd& Adtractions tillvéixt och framtidsutsikter.

Adtraction bedémer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intraffar ar medelhég.




Riskfaktorer

Adtraction kan komma att hantera sin tillvéixt pé ett
ineffektivt satt

Den snabba tillvéxten i Adtractions verksamhet hittills, liksom all
framtida tillvéxt, har inneburit och forvantas fortsatta att stalla
héga krav pd Bolagets ledande befattningshavare samt Bolagets
operativa och finansiella infrastruktur. | samband med Adtractions
fortsatta tillvaixt forvéntas Adtraction fortsatta forbattra,
uppgradera och investera i sina system och infrastruktur for att
kunna hantera den 6kande omfattningen och komplexiteten i
verksamheten. Investeringar i verksamheten kommer att kréva

att Bolaget avsdatter betydande resurser frén Bolagets ledande
befattningshavare och verksamhet samt andra resurser, men kan
komma att inte leda till ndgon 6kning av Bolagets omsattning
och resultat. Dértill kan fortsatt tillvéixt begrénsa Adtractions
formaga att uppratthdlla tillfredsstallande servicenivd, attrahera,
utbilda och motivera anstdllda samt utveckla och forbé&ttra sin
verksamhet, ledning och finansiella kontroller. Dessutom kan
fortsatt tillvaxt leda till att Adtractions affars- och IT-system inte
har tillréicklig kapacitet. Fér det fall Adtraction inte lyckas hantera
den 6kning av afférsstorlek och komplexitet som féljer av framtida
tillvéxt kan det ha en medelhég negativ inverkan pé Adtractions
rorelseresultat och finansiella stallning.

Adtraction beddémer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intr&ffar ar lag.

Den globala ekonomins utveckling och inverkan av
Covid-19

Adtraction bedriver verksamhet i elva olika lénder. Ekonomins
utveckling, s& som hdndelser avseende det generella
foretagsklimatet, ranteférandringar, valutaférandringar,
inflations- och deflationsnivder, skatter och liknande kostnader,
tillgdngen av kundkrediter, utveckling p& bérsen, nivén pé&
arbetsléshet, andra lokala och globala ekonomiska faktorer och
osdkerhet avseende ekonomiska utsikter, p&verkar kundernas
kopbeteende och kopkraft pd samtliga Adtractions marknader.
Riskniv@n avseende foretagsklimatet varierar pé Adtractions
olika geografiska marknader. Under forsta kvartalet av 2020 brét
Covid-19 ut globalt. Bolaget bevakar utvecklingen och utvéarderar
i vilken utstréckning pandemin kan péverka Bolagets verksamhet
bd&de paé kort och lang sikt. Bolaget har pd ett proaktivt satt
vidtagit ett antal férebyggande atgdrder for att forsdkra sig

om att Bolagets verksamhet kan fortsatta samt for att bromsa
smittspridningen bland anstdllda. Det finns dock ingen férsékran
om att de férebyggande dtgdrderna kommer att vara effektiva
eller tillrackliga, utfallet skulle kunna komma att ha en negativ
inverkan pd& Adtraction och framtida intéikter. Aven om Bolaget
ar fokuserat p& onlinemarknadsféring och har digitala processer
pd plats for att sdkerstdlla att Bolaget fungerar mer eller mindre
som vanligt, ar Adtractions intékter beroende av mdnniskors
disponibla inkomster. Vidare kan Covid-19 medféra att e-handeln
drabbas av varubrist, komponentbrist och transportsvérigheter,
vilket i sin tur kan pé&verka Adtraction negativt. Covid-19 férutses
ha en negativ inverkan p& den globala ekonomin. En negativ
utveckling av den globala ekonomin, makroekonomiska faktorer,
konsumenttrender och s@dana trenders inverkan p& méanniskors
disponibla inkomster skulle kunna minska méjligheten och viljan
att spendera pengar, vilket skulle kunna ha en medelhég negativ
inverkan p& Adtractions intjaningsformdéga och tillvaxt.
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Adtraction beddmer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intr&ffar ar lag.

Beroendet av och rekrytering av ledande
befattningshavare

Adtraction ar beroende av ledningens fortsatta insatser

och kan péverkas negativt om en eller flera av personerna i
ledningsgruppen lémnar sin anstdlining. Adtraction har inte
tecknat n&gon personlig livférsakring for ndgon ledande
befattningshavare. Det finns inga garantier fér att Adtraction
kan rekrytera fler meriterade ledningspersoner. Konkurrensen

om hogre chefer ér intensiv i Adtractions bransch. Personer med
hég kompetens ar mycket efterfrdgade och Adtraction kan &dra
sig avsevarda kostnader for att rekrytera och behdlla séddana
personer. Volatil eller &g aktiekurs kan ocksd inverka negativt
pd Bolagets formdaga att attrahera och beléna hogre chefer.
Om Adtraction inte lyckas rekrytera och behdlla kvalificerad
ledningspersonal kan det bli svart att fullfélja Adtractions
afférsstrategi, vilket i sin tur kan ha en medelhég negativ inverkan
pd& Adtractions tillvaxt och framtidsutsikter.

Adtraction beddémer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intr&ffar ar lag.

Teknisk utveckling

Adtractions fortsatta utveckling ar beroende av att Bolaget haller
jamna steg med den tekniska utvecklingen och kan anpassa
produkterna och tjansterna till férandringar av industristandarder
och féréindrade behov hos Annonsérer och Partners. Detta

kan i sin tur kréva betydande ledningsinsatser och kapital. Om
Adtraction utvecklar nya produkter &r det inte séikert att dessa
fér tillréicklig marknadsacceptans. Adtractions konkurrenter kan
lansera nya produkter som erbjuder battre funktionalitet an
Adtractions plattform. En sédan utveckling skulle kunna ha en
medelhdg negativ inverkan pé Adtractions tillvaxt, rérelseresultat
och finansiella stallning.

Adtraction beddmer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intr&ffar ar lag.

Kapaciteten i Adtractions tekniska infrastruktur
Adtractions framtida utveckling &r delvis beroende av att
Adtractions plattform och tekniska infrastruktur fungerar effektivt.
En plétslig och ovéntad 6kning av annonsvolym eller antal
anvdandare skulle kunna innebdara en belastning p& Adtractions
tekniska infrastruktur. Bristande kapacitet skulle kunna leda till
langre svarstider eller systemfel och skulle kunna f& en mycket
negativ inverkan pé plattformens funktionalitet sédsom spdrning,
rapportering och betalningar. | samtliga fall skulle det kunna
leda till att Adtraction férlorar Annonsérer och/eller Partners och
att intékterna minskar. Om inte Bolaget lyckas &tgérda sddana
kapacitetsbelastningar eller systemfel skulle det kunna ha en
medelhdg negativ effekt pé& Adtractions renommé och tillvéxt.

Adtraction beddmer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intraffar ar lag.




Internationell verksamhet

Kontakterna med Adtractions kunder i elva lénder sker genom
lokala dotterbolag i dessa lénder. Adtractions verksamhet utanfor
Sverige medfér valutakursrisker. For nérvarande anvands inga
sdkringsinstrument fér att motverka valutakursrisker.

Genom verksamheten pé flera geografiska marknader ar
Adtraction exponerat for ytterligare risker, déribland:

e problem orsakade av sprdk och kulturella skillnader;

* langre betalningscykler i vissa lander;

* hog kostnad for att driva internationell verksamhet;

e olika konjunkturcykler i olika I&inder;

¢ lagar avseende dataskydd, anvéndning av cookies och p&
andra tillampliga omréden, vilka kan variera frén land till land;

e samre skydd av immateriella rattigheter i vissa lander;

* eventuellt negativa skattekonsekvenser;

« svdrigheter och kostnader i samband med bemanning,
6vervakning och ledning av internationella verksamheter; samt

* politisk och ekonomisk instabilitet.

Ovanstdende risker kan ha vasentliga negativa effekter pd
Adtractions verksamhet, finansiella stallning och resultat i ett land
och kan leda till ett beslut att minska eller avbryta verksamheten
i landet. De sammantagna riskerna fér vart och ett av Iénderna
skulle kunna ha en I&g negativ inverkan pd& Adtractions finansiella
stalining och resultat p& koncernniva.

Adtraction beddémer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intr&ffar ar medelhég.

Adtractions fortsatta tillvéixt &r delvis beroende av
forvarv och det finns risk att férvarv inte kan finansieras
eller integreras pa ett bra satt

Under de senaste d&ren har Adtraction forvarvat ett antal féretag
och verksamheter, sdsom Klara L&n Sverige AB, Connects AG och
Digital Advisor. Vissa av dessa féretag och verksamheter har varit
aktiva pd marknader dar Adtraction inte tidigare varit aktivt.
Adtraction kommer sannolikt att, vid sidan av sin kdrnverksamhet
och interna utveckling av nya produkter och fokus pé& nya
marknader, fortséitta genomféra forvary for att stédja fortsatt
tillvaxt och I6nsamhet.

Adtraction avser att finansiera eventuella framtida forvary helt
eller delvis med extern finansiering. Om Adtraction inte kan erhdlla
finansiering, for forvary eller for den I6pande verksamheten,

p& kommersiellt gédngbara villkor eller om Adtraction inte alls

kan erhdlla finansiering, eller misslyckas med att fullgéra sina
&taganden enligt befintliga I&nevillkor, finns en risk att Adtraction
inte kan genomfora férvéry som planerat. Vidare finns en risk

att Adtraction, p& grund av de nya krav och den dndrade miljé
som en notering p& Nasdagq First North innebdr, inte kommer

att kunna erbjuda betalning i egna aktier i samma utstréickning
som tidigare, vilket skulle kunna f& en negativ inverkan p&
mojligheten att genomféra forvarv. For att tillvéixten genom
forvarv ska vara lyckosam mdste Adtraction identifiera [dmpliga
maélbolag att férvarva, utfora ldmpliga granskningar, férhandla
fram fordelaktiga villkor, erhdlla nédvandiga licenser och slutligen
slutféra dessa forvarv och integrera dem med Adtraction. Om

Riskfaktorer

Adtraction inte kan genomféra férvary, i onskad takt eller alls,
kommer detta innebdra en lagre tillvaxt for Adtraction.

Vidare finns det en risk att Adtractions férvérv inte genererar de
marginaler eller kassafléden som férvdntas eller de andra fordelar,
som till exempel 6kad tillvéxt eller forvéntade synergieffekter,
som férvarven forutspdddes innebdra. Den faktiska utvecklingen
for forvary kan sdledes skilja sig betydligt frdn Adtractions
forvantningar. Dessa risker dr sarskilt stora avseende forvary

p& marknader dar Bolaget inte tidigare varit aktivt. Det finns
vidare en risk att Adtraction misslyckas med att integrera

forvarv pd ett framgdngsrikt satt och en s@dan integration

kan kréva stérre investeringar av ekonomiska personal- och
andra resurser &n vad Adtraction férutsett. Férvarv kan éven
innebdra att Adtraction &drar sig eller drabbas av okdnda

eller oférutsedda kostnader eller utgifter hanforliga till kunder,
leverantérer, anstdllda, myndigheter eller andra parter. Vidare
kan integrationsprocessen av ett férvéarv stéra Adtractions
verksamhet, bland annat p& grund av oférutsedda tekniska,
juridiska, regulatoriska, kontraktsméssiga eller andra frégor,
svarigheter med att férverkliga operativa synergier eller att den
forvarvade verksamheten inte har den kvalitet som Bolaget

har férvantat sig. Vidare ar det majligt att férestéende eller
genomférda forvarv avleder ledningens uppmarksamhet frén
den I6pande verksamheten vilket kan resultera i att Bolaget &drar
sig oférutsedda férluster eller gér miste om affdrsmaéjligheter. Om
ndgon av ovanstdende beskrivna risker forverkligas i samband
med ett forvarv skulle det kunna ha en Idg negativ inverkan pé
Adtractions verksamhet, rérelseresultat och finansiella stallning.

Adtraction beddmer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intraffar ar medelhég.

Kreditrisker

Adtraction sdljer tjanster och produkter till Annonsérer genom
avtal som saknar realsékerhet eller annan sdkerhet och [6per
darfoér risken att Annonsérerna inte kan betala férfallna belopp.
Aven om Adtractions kreditriskexponering &r begrénsad eftersom
Bolaget har ett stort antal Annonsoérer och inte ar beroende

av ndgon enskild Annonsdr eller grupp av Annonsorer for sina
intdkter, kan Adtraction eventuellt inte begrdnsa intdktsforlusten
om ett betydande antal Annonsérer inte kan betala sina
skulder, vilket i sin tur skulle kunna ha en &g negativ inverkan p&
Adtractions rérelseresultat och finansiella stdlining.

Adtraction beddmer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intr&ffar &r medelhég.

Partnerbedrégerier

Adtraction ar exponerat for risken att Partners forsdker 6ka

sina intakter genom bedragliga beteenden. Adtraction kan i
framtiden bli tvunget att &terbetala intdkter som Annonsdrer
betalat till Adtraction men som senare visar sig bygga pé
sddana bedragerier. Frdn tid till annan har Adtraction upptdckt
bedragerier pé sin plattform och har till féljd av detta blivit
skyldigt att betala tilloaka avgifter till Annonsérer. Om Adtraction
inte kan upptdcka eller forhindra sddana bedragerier kan
s&dana &terbetalningsbelopp stiga. Aterbetalningarna paverkar
Adtractions I6nsamhet negativt samtidigt som Adtractions



Riskfaktorer

varumdrke kan lida skada. Om bedrdgerier inte upptdcks eller
férhindras kan avkastningen pé berérda Annonsérers anvéndning
av Adtractions plattform minska, vilket kan leda till att de blir
missndjda med Adtraction och att Bolaget ddrmed forlorar
Annonsorer och intékter. Partnerbedragerier skulle, om de blir
vanligt férekommande (i synnerhet genom anvéndning av
automatiserad programvara), éven kunna belasta plattformens
kapacitet och minska dess tillganglighet, vilket i sin tur skulle
kunna ha en l&dg negativ inverkan pd Adtractions tillvaxt,
rorelseresultat och finansiella stalining.

Adtraction beddmer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intraffar ar lag.

Adtractions immateriella réttigheter

Adtraction ar framst beroende av lagstiftning rérande
upphovsratt, affarshemligheter och varumarken fér att skydda
sina immateriella rattigheter. Trots Adtractions anstréingningar
att skydda sina immateriella rattigheter, kan de visa sig vara icke
gdngbara eller utan varde i framtiden.

Huvuddelen av Adtractions egenutvecklade teknik skyddas

av lagar rérande upphovsratt och affdrshemligheter. Eftersom
upphovsratten skyddar uttryckandet av idéer snarare én idéerna
sjalva, hindrar den inte andra frén att fristdende utveckla
programvara som motsvarar funktioner och egenskaper i
Adtractions programvara. Lagstiftningen kring affarshemligheter
skyddar i allmé@nhet inte Adtraction frdn fristdende upptdckter
eller utveckling. Vidare ar skyddet av affarshemligheter avhéngigt
Adtractions formdaga att styra och bevaka de anstdlldas och
tidigare anstdlldas agerande.

Adtraction éger for ndrvarande ett registrerat varumarke
"Adtraction” inom EU, Storbritannien och Norge. Vidare innehar
Adtraction varumarkena “Cleanlink” och "Superweek” i Sverige.
Né&r Adtraction expanderar till nya I&nder &r det inte sékert att
dessa varumdrken ér tillgéngliga utanfér ldinderna som omfattas
av Adtractions varumdrke. Féljaktligen kan det bli nédvandigt att
utveckla nya varumdrken i samband med etablering i nya lander,
vilket kan leda till att det tar I&ngre tid for Adtraction att bli kant
och accepterat i dessa lander. Dessutom férhindrar inte Adtractions
varumdarken konkurrenterna frén att anvénda namn som p&dminner
om Adtractions, utan att bryta mot varumdrkeslagstiftningen. Vissa
aktérer anvénder namn som p&minner om Adtractions eller om

de Adtraction skulle vilja anvénda och som andra kan komma att
anvanda i framtiden. Detta kan leda till forvirring bland Adtractions
befintliga och potentiella kunder och kan medféra att Adtractions
anseende skadas och att Adtraction inte anvénder eller ansdker
om vissa varumarken.

Intréng i Adtractions immateriella réttigheter skulle kunna
forsamra konkurrensférmégan och leda till ett bortfall av
Annonsorer eller Partners eller pd annat satt skada Adtractions
verksamhet. | vissa léinder dér Adtractions plattform anvénds kan
det saknas effektivimmaterialréttslig lagstiftning. Vidare kan det
visa sig nédvandigt for Adtraction att inleda rattsprocesser for att
skydda sina immateriella rattigheter. En sédan réttsprocess skulle
kunna bli betungande och kostsam och det finns ingen garanti
for att Adtraction vinner en s&dan process, vilket i sin tur skulle
kunna ha en l&g negativ effekt pé Adtractions verksamhet och
rorelseresultat.

@

Adtraction beddmer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intr&ffar ar lag.

Intr@ng i annans immateriella rattigheter

Féretag inom internet-, teknik- och mediebranscherna dger

ofta ett stort antal patent, upphovsratter, varumarken och
affarshemligheter och dras emellandt in i rattsprocesser p& grund
av pdstadda intréng eller andra évertradelser av immateriella
rattigheter. | takt med 6kande konkurrens &kar ocksé risken for
skadesténdskrav avseende immaterialrattsliga frégor. Adtraction
anvénder dessutom flera typer av dppen kdllkod (s& kallad open
source) i sin produktutveckling. S&dan anvéndning kan &ka risken
for ett skadestédndskrav avseende patentintrdng frén tredje part
eller tvinga Adtraction att erbjuda tredje part programvaran i
enlighet med kraven fér dppen kallkod.

Adtraction genomfér inga ingdende patentundersdkningar for
att faststélla om tekniken i interna processer eller produkter gér
intrdng pd& patent som &gs av tredje part. Dessutom dar skyddet
av immateriella rattigheter i internetrelaterade branscher i sig
osdker p& grund av den snabba teknikutvecklingen.

Ett eventuellt skadestdnd frén tredje part pd grund av
patentintrédng och en eventuell rattegdngsprocess skulle

kunna leda till en betydande skadest&ndsskyldighet, férhindra
anvandningen av tredjepartsteknik, forsémra mojligheten att
bedriva verksamhet, eller krava forandringar i Adtractions teknik.
Resultatet av en s&dan process dr osdker. Aven om Adtraction
vinner ett sddant mal ar processen tidskrdvande och kostsam, och
skulle kréiva mycket av ledningens tid och uppmarksamhet.

Adtraction kan ocksé behdva inleda processer for att férsvara
sina immateriella rattigheter. Resultatet av en s&dan process ar
osdiker. Aven om Adtraction vinner ett sddant mal ar processen
tidskrévande och kostsam, och skulle kréva mycket av ledningens
tid och uppmérksamhet.

Skadesténdskrav frén tredje part avseende intrédng skulle &ven
kunna leda till begréinsad anvéndning av Bolagets immateriella
egendom, sAvida Adtraction inte lyckas teckna royalty-, licens-
eller liknande avtal med den tredje part som hdvdar dessa
rattigheter. Om s@dana avtal krévs kan det visa sig att villkoren
ar omojliga att acceptera, eller att de inte erbjuds éver huvud
taget. Adtraction kan antingen bli tvunget att upphéra med
anvandningen av den aktuella produkten eller féréindra tekniken
i den. Om yrkandet om intréng beddms giltigt och Adtraction inte
lyckas utveckla teknik som inte gor intrdng i andras rattigheter,
eller om Adtraction inte lyckas sluta licensavtal fér denna eller
motsvarande teknik i tid och till ett rimligt pris skulle det kunna
ha en I&g negativ inverkan pd& Adtractions verksamhet och
framtidsutsikter.

Adtraction beddmer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intr&ffar ar lag.

Spridning av konfidentiell information

Adtraction har konfidentiell information om Annonsérer och
Partners som &r knutna till Bolagets plattform lagrade pé
sina databasservrar. Aven om Adtraction iakttar forsiktighet
i hela organisationen, kan det intréffa att Adtraction inte



lyckas forhindra obehériga personer frén att & tillgéng till

dess servrar. Obehdorig access till Adtractions databasservrar,

eller anstalldas missbruk av behérig access, kan leda till stéld

av konfidentiell kundinformation. Spridning av konfidentiell
information skulle kunna medféra att Adtraction férlorar kunder,
blir skadest&ndsskyldigt eller &talas och att Adtractions anseende
skadas, vilket i samtliga fall skulle kunna ha en ldg negativ
inverkan p& Adtractions verksamhet och renommé.

Adtraction beddmer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intr&ffar ar lag.

Skadestdndsskyldighet for innehéll som visas hos
Partners knutna till Adtractions plattform

Tredje part kan komma att kréva skadesténd p& grund av
innehdll i annonser som levereras via Adtractions plattform om
det konstnarliga resultatet, musiken, texten eller annat innehdll i
annonserna bryter mot tredje parts upphovsratt, varumaérkesratt
eller andra immateriella rattigheter, eller om innehdllet ar
arekrénkande, vilseledande, olagligt eller p& annat satt bryter
mot lagar och férordningar. Eventuella skadesténdsansprdk eller
motkrav kan leda till tidsédande, kostsamma rattsprocesser och
ta ledningens resurser i ansprak.

Harutdver skulle Adtractions anseende, liksom dess relationer
med Annonsérerna, skadas om négon av Annonsérernas
annonser av misstag placeras p& en webbplats med oladmpligt
innehdll. Adtraction granskar aktivt de Partners som &r knutna
till Adtractions plattform och forbjuder vissa webbkategorier av
pornografisk karaktdr eller med rasistiskt eller annat olampligt
innehall. Trots denna bevakning har det intraffat att Annonsérers
annonser har placerats p& webbplatser med tvivelaktigt innehall,
vilket kan intraffa dven framdeles, vilket skulle kunna ha en

|&g negativ effekt pd Adtractions verksamhet, renommé och
framtidsutsikter.

Adtraction beddmer att sannolikheten for att riskerna som
beskrivs ovan intraffar ar lag.

Risker hanférliga till aktierna och Erbjudandet
Priset pa Adtractions aktie kan vara volatilt och
potentiella investerare kan férlora hela eller delar av sin
investering

Fore Erbjudandet férekommer ingen organiserad handel med
Bolagets aktier. Aktiekursen for nyligen noterade bolag kan vara
sarskilt volatil under en period efter noteringen och det féreligger
en risk for att marknaden inte kommer att vara aktiv och likvid, eller
att en aktiv och likvid marknad inte bestér. Priset i Erbjudandet
har faststdllts av Bolagets styrelse i samrdd med Avanza baserat
pd ett antal faktorer, inklusive férhandlingar med de som &tagit
sig att teckna aktier i Erbjudandet, sondering med och intresse
frén andra investerare av institutionell karaktar, varderingen av
liknande bérsnoterade bolag, varderingsmultiplar vid tidigare
genomférda noteringar av liknande bolag, rddande marknadslége
samt uppskattningar om Adtractions verksamhetsinriktning,
intjéiningsformaga, finansiella stallning och tillvaxtforutsattningar
(se avsnittet "Villkor och anvisningar” fér mer information). Detta
pris kommer inte nddvdandigtvis spegla det pris som investerare
pd& marknaden &r villiga att kdpa och sdlja aktierna for efter
Erbjudandet. Skillnaden mellan kép- och sdljpriset kan variera

Riskfaktorer

vasentligt frén tid till annan, vilket gér det svérare fér en aktiedgare
att sdlja aktier vid en viss tidpunkt och till dnskat pris. Ovanstdende
kan ha en negativ p&verkan pd aktiens likviditet och kan resultera

i 1&g handelsvolym. Likviditeten i aktien kan negativt paverka den
kurs till vilken en investerare i Bolagets aktie kan avyttra aktierna.
Eftersom en investering i aktier kan sjunka i vérde finns det en risk
att en investerare inte far tilloaka det investerade kapitalet.

Befintliga aktiedigares férsdljning kan paverka
aktiekursen

| samband med Erbjudandet kommer huvudaktieéigarna Simon
Gustafson, Markus Bjernvall och Jacob Notlév samt Bolagets
styrelseledaméter och ledande befattningshavare att &ta sig
att, med vissa férbehdll, inte sdlja eller p& annat vis 6verlédta
sina aktier i Bolaget under en viss tid efter att handeln med
Bolagets aktier pd Nasdaq First North har inletts. Denna s&
kallade lock up-period kommer vara tolv ménader. Avanza kan
dock medge undantag frén dtagandena. Nar lock up-perioden
har 16pt ut stdr det de berérda aktieGgarna fritt att sdlja sina
aktier i Bolaget. Forsdljning av stora méngder av Bolagets aktier,
eller uppfattningen att en sddan férsdljning kan komma att ske,
kan leda till att priset pd Bolagets aktier sjunker. Om priset p&
Bolagets aktie sjunker kan det innebdra att en investerare inte fér
tillbaka det investerade kapitalet.

Simon Gustafson och Markus Bjernvall har ett betydande
inflytande éver Adtraction

Efter genomférandet av Erbjudandet, kommer Simon Gustafson
och Markus Bjernvall att inneha totalt cirka 40 procent av aktierna
och résterna i Bolaget. Foljaktligen kommer Simon Gustafson och
Markus Bjernvall att ha ett stort inflytande ver beslutspunkter
som laggs fram for Bolagets aktiedigare for godkénnande,
inklusive val av styrelseledaméter, méjliga fusioner, konsolideringar
eller forsaljning av betydande del av Bolagets tillgdngar. Simon
Gustafsons och Markus Bjernvalls intressen dr inte nédvandigtvis
férenliga med Bolagets eller andra aktiecigares intressen och
Simon Gustafson och Markus Bjernvall kan komma att utéva
inflytande 6ver Bolaget pd ett satt som inte nddvandigtvis
overensstdmmer med andra aktiedgares bdsta. Simon Gustafson,
Markus Bjernvall, Bolaget och andra aktiedgare kan till exempel
ha motstdende intressen avseende eventuell vinstutdelning.
Bolagets verksamhet, resultat och finansiella stalining kan komma
att pdverkas negativt av sddana intressekonflikter.

Icke sékerstéllda tecknings@taganden

Bolaget har erhdllit tecknings&taganden motsvarande totalt
cirka 135,7 MSEK. Under férutsattning att Overtilldelningsoptionen
utnyttjas till fullo omfattar dtagandet aktier motsvarande

cirka 75 procent av det totala antal aktier som omfattas

av Erbjudandet och 19 procent av det totala antalet aktier

i Bolaget. Tecknings&taganden &r dock inte sakerstdllda

genom bankgaranti, sparrmedel, pantsdttning eller liknande
arrangemang, varfér det finns en risk for att tecknings@tagandena
inte kommer att infrias. Tecknings&taganden dr vidare férenade
med villkor. Fér det fall att n&got av dessa villkor inte uppfylls
finns det en risk for att teckningsdtagandena inte kommer att
uppfyllas, vilket skulle kunna f& en vasentligt negativ inverkan p&
Erbjudandets genomférande.

®



Riskfaktorer

Bolagets méjlighet att betala utdelning i framtiden kan
vara begréansad och &r beroende av flera faktorer

Nar styrelsen lamnar férslag om utdelning till bolagsstdmman
ska styrelsen beakta ett antal faktorer, ddribland de krav som
verksamhetens art, omfattning och risker staller pd storleken

av Bolagets egna kapital samt Bolagets konsolideringsbehoy,
likviditet och stdlining i vrigt. Bolagets forméga att betala
utdelningar i framtiden och storleken p& sddana eventuella
utdelningar beror alltsé p& Bolagets framtida vinst, finansiella
stallning, kassafléden, behov av nettorérelsekapital,
investeringskostnader och andra faktorer. | svensk rétt finns det
dessutom bestémmelser som innebdr att utdelning endast fér
&aga rum om det efter utdelningen finns full téickning fér Bolagets
bundna egna kapital. Vidare finns det en risk att Bolaget beslutar
att &terinvestera eventuell framtida vinst i verksamheten, att
Bolagets aktiedigare beslutar att inte betala utdelningar i
framtiden eller att Bolaget inte kommer att ha tillréckliga medel
for att betala utdelningar.

Framtida emissioner av aktier eller andra vérdepapper i
Bolaget kan komma att sp&da ut aktieinnehavet och ha
en negativ inverkan pd aktiepriset

Bolaget kan i framtiden komma att behéva ytterligare kapital

for att finansiera sin verksamhet eller genomféra tillténkta
investeringar. Bolaget kan besluta att anskaffa ytterligare kapital,
till exempel genom emission av aktier, teckningsoptioner eller
konvertibler som kan konverteras till aktier. Emission av ytterligare
vardepapper eller skuldebrev kan sénka marknadsvardet pé
Bolagets aktier och spada ut de ekonomiska eller réstrelaterade
rattigheterna for befintliga aktietigare om inte befintliga
aktiedgare ges foretréidesratt i emissionen eller om befintliga
aktieGigare av ndgon anledning inte kan eller vill utnyttja sin
foretradesratt. Det finns s@ledes en risk att framtida emissioner av
aktier eller andra vardepapper minskar marknadspriset p& aktien

och medfér en utspddning av vissa aktiedgares innehav i Bolaget.

Investerare med en referensvaluta som inte ar SEK &r
utsatta for valutarisker om de investerar i Bolagets aktier
Bolagets aktier kommer att noteras p& Nasdaq First North
Growth Market i SEK. Bolagets egna kapital redovisas i SEK och
eventuell utdelning p& Bolagets aktier kommer att utbetalas i
SEK. P& grund av detta kan investerare vars referensvaluta inte

&r SEK drabbas av nedgdngar i vardet pd SEK i forhallande till
respektive investerares referensvaluta. Om vardet p& SEK minskar
i forhdllande till séddan valuta kommer aktieinvesteringens eller
utdelningens varde att minska betraffande den utléindska valutan
och om vardet pd& SEK 6kar kommer aktieinvesteringens eller
utdelningens vdrde att 6ka betraffande den utlandska valutan.
Dessutom kan investerare vars referensvaluta inte ér SEK drabbas
av ytterligare transaktionskostnader vid konvertering av SEK

till en annan valuta. Investerare vars referensvaluta inte ér SEK
uppmanas darfoér att soka finansiell rddgivning. Skillnader i
valutakurser kan ha en vasentlig negativ inverkan pd vardet p&
aktieinnehav eller betalda utdelningar.

e

Aktie&gare i USA eller andra lander utanfor

Sverige kanske inte kan delta i eventuella framtida
kontantemissioner

| samband med Erbjudandet s& kommer aktier i Bolaget att
erbjudas bdde till allménheten i Sverige och till institutionella
investerare i Sverige och i utlandet. Efter Erbjudandet kommer
ddrmed Bolaget, mest troligen, att ha ett flertal aktiedgare i
|&dnder utanfor Sverige. S&dana aktiedigare kan vara exponerade
for ytterligare risker. Om Bolaget emitterar nya aktier i en
kontantemission ska aktiedgarna, som en allman regel, ha
foretradesratt att teckna nya aktier i férhallande till det antal
aktier som de dger fére emissionen. Aktiedigare i vissa andra
|&énder kan omfattas av restriktioner som hindrar dem frén

att delta i sddana féretrddesemissioner, eller som pé& annat

satt forsvarar eller begrdansar ett deltagande. Exempelvis kan
aktiedgare i USA vara férhindrade att utdva sin foretradesratt
att teckna nya aktier om aktierna och teckningsratterna inte ér
registrerade enligt Securities Act, eller om inget undantag frén
registreringskraven i Securities Act dr tillampligt. Aktiedgare i
andra jurisdiktioner utanfor Sverige kan péverkas pd liknande satt
om teckningsratterna och de nya aktierna som erbjuds inte har
registrerats hos eller godkants av berérda myndigheter i dessa
jurisdiktioner. Adtraction har ingen skyldighet att Iamna in ndgot
registreringsdokument enligt Securities Act eller séka liknande
godkénnanden enligt lagstiftningen i andra jurisdiktioner utanfér
Sverige avseende sGdana teckningsratter och aktier, och att
gora detta i framtiden kan vara opraktiskt och kostsamt. | den
utstrackning aktiedigarna i jurisdiktioner utanfér Sverige inte kan
utéva sina rattigheter att teckna nya aktier i eventuella framtida
foretrdesemissioner kan deras aktieinnehav i Bolaget bli utspatt
eller reducerat.



Villkor fér vérdepapperen

Villkor fér vardepapperen

Vissa réttigheter forenade med Bolagets vérdepapper
Prospektet avser teckning av aktier (ISIN-kod: SE0016833149).
Teckningskursen uppgdr till 60 SEK per aktie. De erbjudna aktierna
ar fritt dverl&tbara och emitteras i enlighet med svensk lagstiftning.
Rattigheterna férenade med aktier emitterade av Bolaget, inklusive
de som féljer av bolagsordningen, kan endast dndras enligt de
férfaranden som anges i aktiebolagslagen (2005:551).

Réstratt

Varje aktie berdttigar till en rést p& bolagstdmmor och varje
aktiedgare ar berattigad till ett antal roster motsvarande
innehavarens antal aktier i Bolaget.

Foretradesrdatt till nya aktier m.m.

Om Bolaget emitterar nya aktier, teckningsoptioner eller
konvertibler vid en kontantemission eller kvittningsemission har
aktiedigarna som huvudregel enligt aktiebolagslagen (2005:551)
foretradesratt att teckna s@dana vardepapper i forhallande till
antalet aktier som innehades fére emissionen.

Ratt till utdelning och behdllning vid likvidation

Samtliga aktier i Bolaget ger lika ratt till vinstutdelning samt

till Bolagets tillgdngar och eventuella éverskott i hdndelse av
likvidation. Beslut om vinstutdelning i aktiebolag fattas av
bolagsstamman. Ratt till vinstutdelning tillfaller den som pé& av
bolagsstdmman beslutad avstamningsdag dr registrerad som
innehavare av aktier i den av Euroclear Sweden férda aktieboken.
Vinstutdelning utbetalas normalt till aktieigarna som ett kontant
belopp per aktie genom Euroclear Sweden, men betalning kan
&ven ske i annat én kontanter (sakutdelning). Om aktiedgarna inte
kan nd&s genom Euroclear Sweden, kvarstdr aktieGgarens fordran
pd& Bolaget avseende vinsutdelningsbeloppet under en tid som
begransas genom regler om tiodrig preskription. Vid preskription
tillfaller vinsutdelningsbeloppet Bolaget.

Det finns inga restriktioner avseende ratten till vinstutdelning for
aktieGigare bosatta utanfor Sverige. AktieGigare som inte har skatte-
mdssig hemvist i Sverige &r normalt féremal for svensk kupongskatt.

Tillampliga regler vid uppképserbjudanden m.m.

| handelse av att ett offentligt uppképserbjudande skulle [Gmnas
avseende aktierna i Adtraction ndr aktierna ér upptagna till
handel p& Nasdagq First North tillimpas Takeover-regler for vissa
handelsplattformar ("Takeover-reglerna”).

Om styrelsen eller verkstéllande direktéren i Adtraction, pé&

grund av information som harrér frén den som avser att [dmna
ett offentligt uppkdpserbjudande avseende aktierna i Bolaget,
har grundad anledning att anta att ett sddant erbjudande

ar ndra férestédende, eller om ett sddant erbjudande har
lémnats, f@r Adtraction enligt Takeover-reglerna endast efter
beslut av bolagsstémman vidta &tgdrder som ar dgnade att
forsamra forutsattningarna for erbjudandets ldmnande eller
genomférande. Adtraction far oaktat detta séka efter alternativa
erbjudanden. Under ett offentligt uppkopserbjudande stér det
aktiedgarna fritt att bestdmma huruvida de énskar att avyttra
sina aktier i det offentliga uppkopserbjudandet. Efter ett offentligt
uppkodpserbjudande kan den som lémnat erbjudandet, under

vissa forutsattningar, vara berattigad att 16sa in resterande
aktiedgares aktier i enlighet med reglerna om tvéngsinlésen i
aktiebolagslagen (2005:551).

Aktierna i Adtraction dr inte féremal for ndgot erbjudande som
lamnats till foljd av budplikt, inlosenratt eller 16sningsskyldighet.
Inga offentliga uppkdpserbjudanden har [émnats avseende
aktierna under innevarande eller féreg&ende rékenskapsér.

Central vardepappersférvaring

Aktierna i Adtraction &r registrerade i ett avstdmningsregister
enligt lagen (1998:1479) om vérdepapperscentraler och konto-
foring av finansiella instrument. Detta register hanteras av
Euroclear Sweden, Box 7822, 103 97 Stockholm. Inga aktiebrev har
utfardats for Bolagets aktier.

Emissionsbemyndigande

Vid extra bolagsstémma den 8 juni 2021 beslutade bolagsstdmman
att bemyndiga styrelsen att, vid ett eller flera tillfallen, under tiden
fram till néstkommande d&rsstdmma, med eller utan féretrédesratt
for aktiedgarna, besluta om nyemission av aktier, teckningsoptioner
och/eller konvertibler. Emission ska kunna ske med eller utan
foreskrift om apport, kvittning eller annat villkor.

Nyemission av aktier i samband med Erbjudandet
Extra bolagsstdmman i Bolaget beslutade den 24 november 2021 att
genomfdra Emissionen genom nyemission av hdgst 1250 000 aktier.

Registrering av Emissionen vid Bolagsverket
Emissionen férvéintas registreras vid Bolagsverket vecka 50, 2021.
Den angivna tidpunkten ar preliminar och kan komma att andras.

Information om Séljande Aktiedgare
Sdljaonde Aktieagare i Erbjudandet dr foljande:

e Jacob Notlév (via bolaget LLJ Property AB, org.nr 556722-8845,
LEI-kod 9845000B56360B3CS188), med adress Lilieholmsvéigen
18, 117 61 Stockholm. LLJ Property AB har sitt séite i Halmstad
kommun i Hallands lan i Sverige. LLJ Property AB dr ett privat
aktiebolag registrerat i Sverige och regleras av svensk ratt.

 Simon Gustafson (privat) med adress Biblioteksgatan 29,

114 35 Stockholm.
» Markus Bjernvall (privat) med adress Biblioteksgatan 29,
114 35 Stockholm.

* Magnus Hagstrém (privat) med adress Biblioteksgatan 29,
114 35 Stockholm.

 Christian Longberg (privat) med adress Biblioteksgatan 29,
114 35 Stockholm.

* Karl-Erik Danielsson (privat) med adress Biblioteksgatan 29,
114 35 Stockholm.

Skattefrégor i samband med Erbjudandet
Investerare i Erbjudandet bér uppmdrksamma att
skattelagstiftningen i investerarens medlemsstat och Bolagets
registreringsland kan inverka pé eventuella inkomster frén
vardepapperna. Investerare uppmanas att konsultera dennes
oberoende rddgivare avseende skattekonsekvenser som kan
uppstd i samband med Erbjudandet.



Villkor och anvisningar

Villkor och anvisningar

Erbjudandet
Erbjudandet omfattar upp till 1250 000 nyemitterade aktier och 1380 000 befintliga aktier. Erbjudandet motsvarar ett vérde om cirka
157,8 MSEK. Aktierna i Erbjudandet kommer handlas under ISIN-kod SE0016833149.

Erbjudandet riktar sig till allménheten i Sverige samt institutionella investerare i Sverige och internationellt.

Overtilldelningsoption

For att tacka en eventuell vertilldelning i Erbjudandet har Sdljonde AktieGigare atagit sig att erbjuda ytterligare hogst 389 920 aktier
motsvarande ett varde om hogst cirka 23,4 MSEK, som kan utnyttjas helt eller delvis under 30 kalenderdagar frdn den férsta dagen for
handel i Bolagets aktier p& Nasdaq First North ("Overtilldelningsoptionen”). Overtilldelningsoptionen omfattar séledes cirka 15 procent
av det totala antalet aktier som omfattas av Erbjudandet. Om Erbjudandet fulltecknas och Overtilldelningsoptionen utnyttjas i sin
helhet, kommer Erbjudandet att uppgd till cirka 181,2 MSEK och omfatta 3 019 920 aktier.

Nyemissionen i Erbjudandet kommer, om Erbjudandet fulltecknas och Overtilldelningsoptionen utnyttjas i sin helhet, att tillféra Bolaget
cirka 65 MSEK fore avdrag for kostnader relaterade till Erbjudandet.

Teckningskursen uppgér till 60 SEK per aktie. Courtage utgdr ej.

Erbjudandepriset har faststdllts av styrelsen i samrdd med Avanza baserat pd de diskussioner som foregétt de dtaganden som
gjorts av ankarinvesterarna, kontakter med andra institutionella investerare, rddande marknadsférhdllanden, en jamforelse med
marknadspriset for andra jamférbara bérsnoterade bolag samt uppskattningar om Bolagets affarsmajligheter och vinstutsikter har
daven beaktats vid varderingen.

Anmaélningsperiod

Anmdlan om teckning av aktier ska ske under perioden 26 november 2021 till och med klockan 15:00 den 6 december 2021. Styrelsen
forbehdller sig ratten att forlanga anmalningsperioden samt tiden for betalning. For det fall beslut om s&dan férlangning fattas,
kommer Bolaget informera marknaden om detta senast den 6 december 2021 genom pressmeddelande.

Minsta teckningspost
Anmalan om teckning av aktier ska avse lagst 100 aktier, motsvarande 6 000 SEK, och ddrefter i jdmna poster om 10 aktier.

Anmaélan om teckning av aktier

Anmadlan via Avanza

Vid anmélan om teckning av aktier via Avanza mdste tecknaren inneha en vardepappersdepd eller ett ISK hos Avanza. Personer som
inte har ett konto hos Avanza mdste 6ppna sédant konto fére anmalan om teckning av aktier. Att dppna en vardepappersdepd eller
ISK hos Avanza &r kostnadsfritt och tar cirka tre minuter.

Personer i Sverige som dr depdkunder hos Avanza kan anmadla sig via Avanzas internettjanst. Fullstandig information om anmdlnings-
forfarandet via Avanza finns att Idsa p& Avanzas hemsida, www.avanza.se. Anmdalan via Avanzas internettjanst kan géras till och med
klockan 15:00 den 6 december 2021. Fér att inte forlora ratten till tilldelning ska depékunder hos Avanza ha tillréickliga likvida medel
tillgangliga p& depdn under perioden frdn och med klockan 15:00 den é december 2021 till likviddagen den 8 december 2021.

Anstdllda i Adtraction
Anstdllda i Adtraction kommer erhdlla sarskilda instruktioner avseende betalning och tilldelning av Bolagets ledning.

Teckningsataganden

Ankarinvesterarna, vilka framgér av tabellen nedan, har &tagit sig att, under sedvanliga villkor, och till samma pris som &vriga
investerare, teckna totalt 2 262 006 aktier motsvarande ett belopp om cirka 135,7 MSEK och cirka 75 procent av Erbjudandet inklusive
Overtilldelningsoptionen. Ankarinvesterarnas &taganden ér férenade med vissa villkor. Déribland ska samtliga villkor fér upptagande
till handel av Bolagets aktier vara uppfyllda senast 7 december 2021.

Ankarinvesterare Antal aktier Belopp (SEK) Andel av Erbjudandet inklusive évertilldelningsoptionen (%)
RoosGruppen AB 1176 000 70 560 000 389
Bang-Melchior Holding AB'%? 586 007 35160 420 194
Concejo AB 333333 19 999 980 1,0
BRNO AS™3 166 666 9 999 960 55
Totalt 2262006 135720 360 74,9

e



Villkor och anvisningar

Atagandena ér inte sékerstallda genom pantsattning, sparrmedel eller ndgot liknande arrangemang. Avanza och Bolagets styrelse
beddmer dock att ankarinvesterarna har god kreditvardighet och saledes kommer att kunna infria sina respektive dtaganden.

Sdljande Aktiedgare

Antal aktier till férsaljning, inklusive Andel forsdljning av respektive Adresser

Overtilldelningsoptionen befintligt innehav

Jacob Notldv (via bolaget LLJ Property AB,
org.nr 556722-8845, LEI-kod 711780 30 %
9845000B56360B3CS188)"°*

Lilieholmsvégen 18,
117 61 Stockholm

Biblioteksgatan 29,

Simon Gustafson'® 436725 5% 114 25 Stockholm
Markus Bjernvall© 399 975 15% Biﬁf;zk;?::f;of:;
Magnus Hagstrom"™ 97 59% 0% e saekroin
Christian Longberg™ 78921 2% o
Karl-Erik Danielsson'® 44925 15% Bi%li: ;:kgffgf;of:{
Totalt 1769 920 -

Lock up-avtal

Bolagets huvuddgare samt Bolagets ledningsgrupp och Bolagets styrelse, vars totala aktieinnehav uppgdr till 94 procent av Bolagets
aktier per dagen for Prospektet, har forbundit sig, med undantag for de aktier som sdljs i Erbjudandet, att inte sdlja eller genomféra
andra transaktioner med motsvarande effekt som en férséljning under en period om tolv méanader frdn férsta dag fér handel i aktien
pé& Nasdaq First North. Féljande har ingétt lock up-avtal:

Befattning/position Antal aktier Antal ménader
Simon Gustafson VD & grundare 2474775 12 ménader
Markus Bjernvall Plattformsansvarig, styrelseledamot & grundare 2266 522 12 ménader
Jacob Notldv (via bolag) Stérre aktiedgare 1660 820 12 m&nader
Bang-Melchior Holding AB Storre aktiedgare 663 993 12 ménader
Christian Longberg CTO & grundare 578 752 12 ménader
Karl-Erik Danielsson Anstalld 254 575 12 ménader
Magnus Hagstrém Anstalld 227719 12 ménader
Andreas Hagstrom Anstalld 2000 12 ménader
Dominika Skretowska Anstalld 2000 12 ménader
Anna Hjortaas Anstdlld 2000 12 ménader

Totalt omfattar ingdngna lock up-avtal cirka 70 procent av aktierna och résterna i Bolaget efter Erbjudandets genomférande, givet
att Erbjudandet blir fulltecknat och att Overtilldelningsoptionen utnyttjas till fullo.

Efter utg&ngen av respektive lock up-period kan aktierna komma att bjudas ut till férsdljning, vilket i forekommande fall kan péaverka
marknadspriset pd& aktien. Undantag frén lock up far géras enligt villkoren och som en accept av ett offentligt uppkdpserbjudande
enligt lagen (2006:451) om offentliga uppképserbjudanden pé& aktiemarknaden.

10.

]

Bang-Melchior Holding AB &r aktiedgare i Adtraction och innehar innan Erbjudandet aktier motsvarande cirka 6,3 procent av Bolaget. Teckningsatagandet innebér att Bang-Melchior Holding AB 8kar sin
dagarandel i Bolaget till cirka 10 procent efter Erbjudandets genomférande.

103. BRNO AS kontrolleras till 100 procent av @ivind Brunsell som idag ér VD for Bolagets norska dotterbolag och tidigare minoritetségare i Adtraction Marketing AS.

104. Jacob Notlév ér extern aktieGigare och har inget engagemang i styrelse eller operativ ledning fér Adtraction

105. VD och medgrundare av Adtraction. Simon Gustafsons égande i Adtraction uppgdér till cirka 21 procent efter Erbjudandets genomférande.

106. Plattformsansvarig, styrelseledamot och medgrundare av Adtraction. Markus Bjernvalls dgande i Adtraction uppgdr till cirka 19,3 procent efter Erbjudandets genomférande.

107. Anstalld i Adtraction. Magnus Hagstréms Ggande i Adtraction uppggér till cirka 19 procent efter Erbjudandets genomférande.

108. CTO och medgrundare av Adtraction. Christian Longbergs édgande i Adtraction uppgdr till cirka 4,9 procent.

109. Anstdlld i Adtraction. Karl-Erik Danielssons édgande i Adtraction uppgdr till cirka 2,1 procent efter Erbjudandets genomférande.



Villkor och anvisningar

Tilldelning

Tilldelning av aktier beslutas av styrelsen i Bolaget i samréd
med Avanza, varvid mélet kommer att vara att uppnd en

bred spridning av aktierna bland allméanheten for att skapa
goda forutsattningar fér en regelbunden och likvid handel
med Bolagets aktie samt att uppnd en dnskad institutionell
agarbas. Prioriterad tilldelning kan komma att ske till anstallda
i Adtraction, dock kan prioriteringen avse aktier till ett varde
om maximalt 30 000 SEK per anstélld. Aven afférspartners,
strategiska investerare samt teckningar via Avanza kan komma
att beaktas sarskilt vid tilldelning. Tilldelning kan &dven komma
att ske till anstdllda hos rédgivarna, dock utan att dessa
prioriteras. Tilldelning sker i s&ddant fall i enlighet med Svenska
Fondhandlarféreningens regler och Finansinspektionens
foreskrifter.

I handelse av att Erbjudandet évertecknas kan anmdalan
resultera i utebliven tilldelning eller tilldelning av ett IGgre antal
aktier &n anmdlan avser, varvid tilldelning helt eller delvis kan
komma att ske genom slumpmadssigt urval. Tilldelningen &r inte
beroende av ndr under anmdlningsperioden anmalan inges.

Besked om tilldelning och betalning

Resultatet av Erbjudandet kommer att offentliggéras genom ett
pressmeddelande omkring den 6 december 2021 samt finnas
tillgangligt p& Bolagets hemsida.

Nar férdelningen av aktier faststallts utséinds avrékningsnotor
utvisande tilldelning av aktier i Bolaget. Detta berdknas ske
omkring den 6 december 2021. De som inte tilldelas aktier
kommer inte att erhdlla ndgon avrakningsnota eller ndgot
meddelande. Den som tecknar sig genom férvaltare kan
kontakta forvaltare for besked om tilldelning. Betalning ska ske
senast likviddagen den 8 december 2021 eller i enlighet med
forvaltarens rutiner vari teckning har skett genom.

Anmaélningar inkomna till Avanza

Besked om tilldelning fér de som har anmadilt sig via Avanzas
internettjanst sker genom att tilldelat antal aktier bokas mot
debitering av likvid p& angivet konto. Besked om tilldelning
beréknas ske omkring den é december 2021.

Observera att for att komma i frdga foér tilldelning mdste saldot
pd& den depd/det konto som har angivits i anmélan motsvara
laigst det belopp som anmdlan avser. Fér att inte forlora rétten
till eventuell tilldelning ska kunder hos Avanza hai tillréickliga
likvida medel tillgangliga pd& kontot frédn och med klockan 15:00
den 6 december 2021 till och med klockan 23:59 den 8 december
2021. Detta innebdr att kontoinnehavaren férbinder sig till att
hélla ett belopp motsvarande teckningen tillgangligt p& den, vid
teckningen, angivna depd eller konto under ndmnd period och
att kontoinnehavaren ér medveten om att tilldelning kan komma
att utebli om beloppet under tidsperioden dr otillréickligt. Likvid
for tilldelade aktier dras senast pd likviddagen den 8 december
2021.

®

Registrering och redovisning av tilldelade och

betalda aktier

Registrering hos Euroclear av tilldelade och betalade aktier
berdknas fér samtliga investerare ske omkring den 10 december
2021, varefter Euroclear sénder ut en avi som utvisar det antal
aktier som har registrerats p&d mottagarens servicekonto.
Avisering till aktietigare vars innehav dr forvaltarregistrerat sker i
enlighet med respektive forvaltares rutiner.

Notering av aktierna pa Nasdaq First North
Adtractions styrelse har beslutat om att anséka om notering av
Bolagets aktier pd Nasdagq First North. Det &r Nasdaq Stockholm
AB ("Nasdagq Stockholm”) som godkénner ansékan om
upptagande till handel. Nasdaq Stockholm meddelade den 22
november 2021 att de gjort bedémningen att Bolaget uppfyller
gdllande noteringskrav p& Nasdagq First North och att Nasdaq
Stockholm kommer att godk&énna en ansdkan frén Bolaget om
upptagande till handel av Bolagets aktier pé Nasdaq First North
under vissa sedvanliga villkor. Under férutsattning av att ansékan
beviljas beraknas aktierna borja handlas den 7 december 2021.
Ett villkor for godkénnande ar att spridningskravet for Bolagets
aktier ar uppfyllt senast den dag d& handeln inleds.

Detta innebdr att handel kan komma att pdbérjas innan aktier
overfors till tecknarens servicekonto, VP-konto, investeringskonto,
kapitalférsakring eller liknande och i vissa fall fére
avrakningsnota erhdlls. For ytterligare information, se stycket
"Viktig information rérande méjligheten att sdlja tilldelade
aktier” nedan. Handeln kommer dérmed att vara villkorad

av Erbjudandets fullféljande och om Erbjudandet inte fullféljs

ska eventuella levererade aktier &terldmnas och eventuella
betalningar &tergd. Kortnamnet (tickern) p& Nasdaq First North
for Adtraction Group AB:s aktier kommer vara ADTR.

Stabilisering

| samband med Erbjudandet kan Avanza komma att évertilldela
aktier eller genomféra andra transaktioner i syfte att stodja
marknadspriset pd& aktierna pé en nivé hégre an den som i
annat fall kanske hade varit rddande p& marknaden. Sddana
stabiliseringstransaktioner kan komma att genomféras pd
Nasdaq First North, OTC-marknaden eller p& annat satt, och
kan komma att genomféras nér som helst under perioden som
borjar pd férsta dagen fér handel med aktierna p& Nasdag
First North och avslutas senast 30 kalenderdagar darefter.
Avanza har dock ingen skyldighet att genomféra ndgon
stabilisering och det finns ingen garanti for att stabilisering
kommer att genomféras. Stabilisering, om pdbérjad, kan vidare
komma att avbrytas nér som helst utan férvarning. Under inga
omstdandigheter kommer transaktioner att genomféras for att
stodja marknadspriset pd aktierna till pris som ér hogre &n det
pris som faststdlls i Erbjudandet. Senast vid slutet av den sjunde
handelsdagen efter att stabiliseringstransaktioner utforts, om de
har utférts, ska Avanza offentliggéra att stabiliseringsatgarder
har utforts, i enlighet med artikel 5 (4) i Europeiska Unionens
marknadsmissbruksférordning 596/2014. Inom en vecka efter



stabiliseringsperiodens utgédng kommer Avanza att, genom
Bolaget, offentliggéra huruvida stabiliseringsétgdrder utférdes
eller inte, det datum dé& stabilisering inleddes, det datum dé
stabilisering senast genomférdes, samt inom vilket prisintervall
som stabiliseringstransaktionerna genomférdes for vart och ett
av de datum dé stabiliseringstransaktioner genomférdes.

Ratt till utdelning

Aktierna medfér ratt till vinstutdelning férsta gédngen pé den
avstdmningsdag for utdelning som infaller nérmast efter det
att nyemissionen har registrerats hos Bolagsverket och aktierna
inforts i den av Euroclear férda aktieboken.

Utspddning

Vid fullteckning av Erbjudandet kommer antalet aktier och roster
i Adtraction att 6ka med totalt 1250 000 aktier, frén 10 500 000
aktier till 11 750 000 aktier och aktiekapitalet kommer att 6ka
med 62 500 SEK, frén 525 000 SEK till 587 500 SEK, vilket innebdr
en 6kning om cirka 11,9 procent av det totala antalet aktier och
roster i Bolaget.

For de befintliga aktiedgare i Bolaget som inte tecknar aktier i
Erbjudandet medfér detta en utspddningseffekt om cirka 10,6
procent. Utspadningseffekten har berdknats som antal aktier
och réster som maximalt kan komma att emitteras dividerat med
det maximala totala antalet aktier och réster i Bolaget efter
Erbjudandet.

Begrénsning av Erbjudandet

Observera att till foljd av restriktioner i vardepapperslag-
stiftningen i USA, Australien, Singapore, Nya Zeeland, Japan,
Sydkorea, Kanada, Schweiz, Hongkong, Sydafrika, eller i

annat land dar Erbjudandet kan ses som olagligt, riktas inget
erbjudande att teckna aktier till personer eller féretag med
registrerad adress i ndgot av dessa ldnder. Anmdlan om teckning
av aktier i strid med ovanst&ende kan komma att anses vara
ogiltigt.

Villkor fér Erbjudandets fullgérande

Erbjudandet ar villkorat av att Placeringsavtalet ingds, att

vissa villkor i avtalet uppfylls samt att Placeringsavtalet inte
sdgs upp. Om vissa negativa handelser intraffar som vasentligt
forsamrar Bolagets stallning eller framtidsutsikter eller om det
intraffar omstandighet eller framkommer information som enligt
Avanzas beddmning féranleder omprévning av [émpligheten

av Erbjudandet, eller om de garantier som Bolaget givit skulle
visa sig brista eller om né&gra av de dvriga villkor som foljer av
Placeringsavtalet inte uppfylls har Avanza ratt att séga upp
Placeringsavtalet fram till likviddagen den 8 december 2021. Om
Avanza sager upp Placeringsavtalet kan Erbjudandet avbrytas.
| sédant fall kommer varken leverans av eller betalning for aktier
genomfdras under Erbjudandet.

Villkor och anvisningar

Viktig information rérande méjligheten att sdlja

tilldelade aktier

Besked om tilldelning kommer ske via avrékningsnota, vilket
beréknas ske omkring den é december 2021. Efter det att
betalning for tilldelade aktier har kommit Avanza tillhanda
kommer vederbdrligen betalda aktier att dverforas till, av
investeraren, angiven depa eller konto. Den tid som erfordras
for utskick av avrakningsnotor, éverféring av betalning samt
overforing av tecknade aktier till investerare i Bolagets

aktier kan medféra att dessa investerare inte kommer att ha
tecknade aktier tillgangliga p& anvisad depd eller konto forran
tidigast den 8 december 2021, eller ett antal dagar ddrefter.
Foér anmalningar genom Avanza berdknas tilldelade aktier
finnas tillgangliga p& anvisad depd eller konto omkring den 6
december 2021.

Handeln i Bolagets aktier p& Nasdagq First North berdknas
inledas omkring den 7 december 2021. Det faktum att aktierna
majligtvis inte finns tillgéngliga pé investerarens angivna depd
eller konto forrén tidigast den 8 december 2021 kan innebdéra att
investeraren inte har majlighet att sdlja aktierna p& Nasdagq First
North frdn och med den dag d& handeln i aktierna pdbdrjats,
utan forst nar aktierna finns tillgéngliga pd angiven depd eller
konto.

Aterkallelse samt férléngning av Erbjudandet
Styrelsen férbehdller sig ratten att dterkalla Erbjudandet for det
fall Bolagets styrelse anser att det dr olémpligt att genomféra
Erbjudandet. Erbjudandet ar villkorat av att intresset for
Erbjudandet, enligt styrelsens bedémning, dr tillrackligt stort

for att skapa nédvandiga forutsattningar for en dGndamdlsenlig
handel med aktierna i Adtraction, samt att Nasdaq First Norths
spridningskrav uppfylls genom Erbjudandet. Erbjudandet ar
vidare villkorat av att inga héndelser intréffar som beddms
kunna ha sé vasentligt negativ inverkan pd Bolaget, dess
verksamhet och affarsutsikter, att Erbjudandet &r olémpligt

att genomféra. Om ovanstdende villkor inte uppfylls kan
Erbjudandet komma att avbrytas. Ett eventuellt avbrytande av
Erbjudandet kommer att meddelas genom pressmeddelande s&
snart som méjligt och senast den 6 december 2021. Fér det fall
Erbjudandet avbryts kommer varken leverans av eller betalning
for aktier inom Erbjudandet att genomféras.

Aktielan

Avanza har erhdllit ett 1&n av aktier i Bolaget frédn Sdljande
Aktiedgarna i samband med Erbjudandet. Aktiel&net kommer att
Aterstdllas efter att emissionen har registrerats av Bolagsverket,
vilket berdknas ske omkring vecka 50, 2021.



Villkor och anvisningar

Placeringsavtal

Enligt ett avtal om placering av aktier i Bolaget som avses ingds
omkring den 6 december 2021 mellan Bolaget och Avanza, &tar
sig Bolaget att emittera aktier i Erbjudandet och Avanza &tar
sig att vidta &tgarder for att placera aktierna hos investerare
("Placeringsavtalet”). Avanzas dtagande innefattar inte att for
egen rakning forvarva eller betala for aktier i Erbjudandet eller
att p& annat satt garantera att aktierna i Erbjudandet, helt eller
delvis, kommer att tecknas eller att full betalning for aktierna
kommer att erladggas.

Enligt Placeringsavtalet &tar sig de Sdljande AktieGgarna att
utfarda en option fér Avanza, vilken ska kunna utnyttjas, helt eller
delvis, innebd&rande att Avanza under en period om 30 dagar
fran férsta dag for handel i Bolagets aktie pd Nasdaq First North
ska ha ratt att salja ytterligare hégst 389 920 aktier motsvarande
cirka 15 procent av det totala antalet aktier i Erbjudandet, till ett
pris motsvarande Erbjudandepriset, i syfte att técka eventuell
overtilldelning i samband med Erbjudandet.

Enligt Placeringsavtalet lamnar Bolaget sedvanliga utfdstelser
och garantier till Avanza. Avanzas dtaganden enligt
Placeringsavtalet dr villkorade av vissa fullféljandevillkor,
inklusive att garantidtagandena frén Bolaget &r sanna och
korrekta, att Bolaget har uppfyllt sina skyldigheter enligt
Placeringsavtalet och att ingen materiell negativ hdndelse
intréffat (till exempel en héndelse som vésentligt férsémrar
Bolagets stdllning eller framtidsutsikter eller vasentliga negativa
handelser p& de finansiella marknaderna som vasentligen
foérsvérar ett framgdéngsrikt genomférande av Erbjudandet). Om
villkoren i Placeringsavtalet inte ér uppfyllda har Avanza ratt att
sdga upp avtalet, i vilket fall aktierna inte kommer levereras eller
betalas for i enlighet med Erbjudandet. Enligt Placeringsavtalet
kommer Bolaget att, med sedvanliga forbehdll, &ta sig att hélla
Avanza skadeslést mot vissa ansprdk samt ersdtta Avanza fér
arbete och kostnader i anledning av mot Avanza framférda
ansprdk.

Viktig information ang&dende NID och LEI

Enligt Europaparlamentets och rédets direktiv 2011/61/EU
behover alla investerare frdn och med den 3 januari 2018

ha en global identifieringskod for att kunna genomféra en
vardepapperstransaktion. Dessa krav medfor att juridiska
personer behéver anséka om registrering av LEI-kod och fysiska
personer behdver ta reda pé sitt NID-nummer (Nationellt ID
eller National Client Identifier) fér att kunna teckna aktier i
Erbjudandet. Observera att det ar aktietecknarens juridiska
status som avgoér om en LEI-kod eller ett NID-nummer behévs
samt att Avanza kan vara férhindrad att utféra transaktionen
&t personen i frdga om LEI-kod eller NID-nummer (sGsom
tillémpligt) inte tillhandahalls. Juridiska personer som behdver
skaffa en LEI-kod kan vénda sig till ndgon av de leverantodrer

som finns p& marknaden. Instruktioner fér det globala LEI-
systemet finns pd féljande hemsida: www.gleif.org/en/about-
lei/how-to-get-an-lei-find-lei-issuing-organizations. Fér fysiska
personer som har enbart svenskt medborgarskap bestér NID-
numret av beteckningen "SE" foljt av personens personnummer.
Om personen i fréga har flera eller négot annat dn svenskt
medborgarskap kan NID-numret vara ndgon annan typ av
nummer.

De som avser teckna aktier i Erbjudandet uppmanas att anséka
om registrering av en LEI-kod (juridiska personer) eller ta reda
pd& sitt NID-nummer (fysiska personer) i god tid d& denna
information behover anges vid anmalan.

Information om behandling av personuppgifter
Den som tecknar aktier i Erbjudandet kommer att Idmna
personuppgifter till Avanza. Personuppgifter som ldmnas till
Avanza kommer att behandlas i datasystem i den utstréickning
som behovs for att tillhandahdlla tjanster och administrera
engagemang i Avanza. Aven personuppgifter som inhémtas
frén annan &n den kund som behandlingen avser kan komma
att behandlas. Det kan ocksé forekomma att personuppgifter
behandlas i datasystem hos féretag och organisationer med
vilka Avanza samarbetar. Information om behandling av
personuppgifter ldmnas av Avanzas kontor, vilka ocksd tar
emot begdran om rattelse av personuppgifter. Adressuppgifter
kan komma att inhdmtas av Avanza genom en automatisk
datakérning hos Euroclear.

Ovrig information

| det fall ett for stort belopp betalats in av en tecknare kommer
Avanza att ombesdrja att dverskjutande belopp dterbetalas.
Belopp understigande 50 SEK kommer dock inte att utbetalas.
Ofullstandig eller felaktigt ifylld anmdalan kan komma att ldmnas
utan avseende. Om teckningslikviden inbetalats for sent eller

ar otillréieklig kan anmélan om teckning ocksé komma att
|&dmnas utan avseende. Erlagd likvid kommer dé& att &terbetalas.
Avanza agerar emissionsinstitut &t Bolaget. Avanzas innehav i
Bolaget, innan Erbjudandet, uppgdr till noll aktier. Att Avanza
ar emissionsinstitut innebdr inte i sig att banken betraktar den
som anmdlt sig i Erbjudandet ("aktietecknare”) som kund hos
banken for placeringen, férutom i de fall aktietecknaren har
anmadlt sig via Avanzas internetbank. Féljden av att Avanza

inte betraktar aktietecknaren som kund fér placeringen ér

att reglerna om skydd fér investerare i lagen (2007:528) om
vardepappersmarknaden inte kommer att tilldampas pé
placeringen. Detta innebar bland annat att varken sé kallad
kundkategorisering eller sé kallad passande-beddmning
kommer att ske betraffande placeringen. Aktietecknaren
ansvarar dérmed sjalv for att denne har tillréckliga erfarenheter
och kunskaper for att férsté de risker som ar férenade med
placeringen.



Styrelse och ledande befattningshavare

Styrelse och ledande befattningshavare

Styrelse
Bolagets styrelse ska enligt bolagsordningen bestd av Iagst tre och hégst tio ledaméter utan suppleanter. Bolagets styrelse bestar for
ndrvarande av fyra ledamater valda for tiden intill slutet av &rsstdmman 2022.

Oberoende i forhallande till

Uppdrag Bolage:t och . ?térre Innehav®

bolagsledningen aktieGgare
Elin Eriksson Styrelseordférande 2021 Ja Ja (0]
Markus Bjernvall  Styrelseledamot och Head of Platform 2007 Nej Nej 2 666 497
Max Heger Styrelseledamot 2021 Ja Ja 58 370
Victoria Wang Styrelseledamot 2021 Ja Ja 0

*Avser eget samt narstdende fysiska och juridiska personers innehav.

m Fodd 1981. Styrelseordférande sedan 2021.

Utbildning/erfarenhet: Civilekonom, Ekonomiprogrammet inriktning redovisning och revision
vid Mdlardalens Hogskola. Senior Vice President, Head of Internal Audit Stora Enso, 2013-2017.

Svriga nuvarande befattningar: Senior Vice President Controlling & IT, Stora Enso Packaging
Solutions. Styrelseledamot i Stora Enso Packaging BB (Ryssland) och Stora Enso Inpac
Packaging Co Ltd (Kina). Styrelsesuppleant i Portlider AB.

Tidigare befattningar (senaste fem &ren): Senior Vice President, Head of Internal Audit Stora
Enso, 2013-2017. Styrelseledamot i Stora Enso Packaging AB, Stora Enso China Holdings AB,
Box INC AB, Stora Enso Packaging Oy, Stora Enso Poland SA och Stora Enso Narew Spzoo.

Innehav i Bolaget (fére Erbjudandet): Elin Eriksson innehar inga aktier.

Markus Bjernvall Fodd 1973. Styrelseledamot och Head of Platform sedan 2007.

Utbildning/erfarenhet: Civilekonom fr&n Handelshégskolan vid Géteborgs universitet samt
Master of Science in Finance frén Suffolk University, Boston. Tidigare forvarvsansvarig pé&
Carema Vard och Omsorg AB samt associate inom corporate finance pd& SEB Enskilda
Securities

Svriga nuvarande befattningar: Styrelseledamot i Clickflow AB och Amveo AB.

Tidigare befattningar (senaste fem &ren): Styrelsesuppleant i Vinomondo AB.

Innehav i Bolaget (fére Erbjudandet): Markus Bjernvall innehar 2 666 497 aktier.
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Fodd 1975. Styrelseledamot sedan 2021.

Utbildning/erfarenhet: Civilekonom fr&n Handelshégskolan i Stockholm. Over tio &rs arbete
inom startups och méngdrig erfarenhet fran vardepappersmarknaden. Tidigare bl.a. CFO och
styrelseledamot i GodEl i Sverige AB, CFO fér iZettle Group AB och VD fér GodFond AB. Max

ar fér nérvarande radgivare i Vardepappersbolaget Investerum AB och Investmentbolaget
Molindo Energy AB.

Ovriga nuvarande befattningar: Styrelseledamot i GodFond i Sverige AB, Appjobs Sweden AB,
Molindo Energy AB och Grain Power AB.

Tidigare befattningar (senaste fem aren): Styrelseledamot i DPOrganizer AB och Active Trend
Sverige AB.

Innehav i Bolaget (fére Erbjudandet): Max Heger innehar 58 370 aktier direkt och via Futur
Pension Forsakringsaktiebolag.

Fodd 1986. Styrelseledamot sedan 2021.

Utbildning/erfarenhet: Civilekonom fr&n Handelshégskolan i Stockholm och masterexamen
i Biomedicin from Karolinska Institutet. COO, Camanio AB. Senior Manager i M&A Advisory,
med fokus p& TMT-sektorn pd EY. Victoria Wang har ocksé innehavt affarsutvecklings- och
férsaljningsuppdrag pd EY.

Ovriga nuvarande befattningar: Victoria Wang har inga évriga nuvarande befattningar.
Tidigare befattningar (senaste fem &ren): Victoria Wang har inte haft ndgra andra
befattningar under de senaste fem dren.

Innehav i Bolaget (fére Erbjudandet): Victoria Wang innehar inga aktier.

Ledande befattningshavare

Namn Befattning Anstdalld Innehav*
Simon Gustafson Verkstdllande direktor 2007 2911500
Markus Bjernvall Styrelseledamot och Head of Platform 2007 2 666 497
Andreas Hagstrom CFO 2017 2000
Christian Longberg CTO 2007 657 673
Dominika Skretowska Group Operations Manager 2014 2000
Anna Hjortaas Head of Marketing and Communications 2017 2000

*Avser eget samt ndrstdende fysiska och juridiska personers innehav.
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Foédd 1972. Verkstallande direktér sedan 2007

Simon Gustafson

Utbildning/erfarenhet: Civilekonom frén Handelshégskolan i Stockholm. Har tidigare bl.a.
arbetat pd& SEB Enskilda Securities Corporate Finance och Catella Corporate Finance.

Svriga nuvarande befattningar: Styrelseordférande i Agila Group AB. Styrelseledamot i
Trippla AB och Amveo AB.

Tidigare befattningar (senaste fem &ren): Styrelseordférande i Agila Doctor AB och Agila
Nurse AB. Styrelseledamot i FCP Fastigheter AB, Matrix Solutions AB, Need Insights AB,
Vinomondo AB och Agila Social Care AB.

Innehav i Bolaget (fére Erbjudandet): Simon Gustafson innehar 2 911 500 aktier.

Markus Bjernvall Fodd 1973. Styrelseledamot och Head of Platform sedan 2007.

Utbildning/erfarenhet: Civilekonom fr&n Handelshégskolan vid Géteborgs universitet samt
Master of Science in Finance frén Suffolk University, Boston. Tidigare forvarvsansvarig pé&
Carema Vard och Omsorg AB samt associate inom corporate finance pd& SEB Enskilda
Securities

Ovriga nuvarande befattningar: Styrelseledamot i Clickflow AB och Amveo AB.
Tidigare befattningar (senaste fem &ren): Styrelsesuppleant i Vinomondo AB.

Innehav i Bolaget (fére Erbjudandet): Markus Bjernvall innehar 2 666 497 aktier.

Andreas Hagstrém Fodd 1987. CFO sedan 2017.

Utbildning/erfarenhet: Ekonomie kandidatexamen fréin Hégskolan i Gévle. Regionschef PE
Accounting Sweden AB, Business controller Ekonomibolaget i Sverige AB.

Ovriga nuvarande befattningar: Styrelseledamot i Money Talks AB.
Tidigare befattningar (senaste fem aren): Styrelsesuppleant i Techleaf AB.

Innehav i Bolaget (fére Erbjudandet): Andreas Hagstrém innehar 2 000 aktier.




Styrelse och ledande befattningshavare

Christian Longberg Fédd 1972. CTO sedan 2007.

Utbildning/erfarenhet: Master of Science in Lightweight construction frén Kungliga Tekniska
Hoégskolan. Konsult, team leader och systemarkitekt, Avega AB 2003-2007.

Gvriga nuvarande befattningar: Styrelseledamot i Sangilak AB och Séderbackens fiber ek. for.
Styrelsesuppleant i Laserkliniken eraser AB.

Tidigare befattningar (senaste fem &ren): Styrelseordférande i Sista versen 44021 AB.

Innehav i Bolaget (fére Erbjudandet): Christian Longberg innehar 657 673 aktier.

Dominika Skretowska Fodd 1992. Group Operations Manager sedan 2014.

Utbildning/erfarenhet: Civilekonomexamen i Management Control fr&n Uppsala universitet.
Har tidigare arbetat p& Getin Noble Bank S.A. och Idea Bank S.A.

Ovriga nuvarande befattningar: Dominika Skretowska har inga andra nuvarande
befattningar.

Tidigare befattningar (senaste fem &ren): Dominika Skretowska har inte haft négra andra
befattningar under de senaste fem dren.

Innehav i Bolaget (fére Erbjudandet): Dominika Skretowska innehar 2 000 aktier.

Fodd 1994. Head of Marketing and Communications sedan 2019.

Utbildning/erfarenhet: Master of Science i Strategisk Marknadsféringsledning frén
Handelshégskolan Bl, Oslo. Tidigare arbetat inom férsaljning och marknadsforing pé Lakare
Utan Granser och SATS.

Ovriga nuvarande befattningar: Anna Hjortaas har inga andra nuvarande befattningar.

Tidigare befattningar (senaste fem &ren): Anna Hjortaas har inte haft ndgra andra
befattningar under de senaste fem dren.

Innehav i Bolaget (fére Erbjudandet): Anna Hjortaas innehar 2 000 aktier.




Styrelse och ledande befattningshavare

Ovriga upplysningar avseende styrelse och
ledande befattningshavare

Inga styrelseledaméter eller ledande befattningshavare har
ndgra familjeband till ndgra andra styrelseledaméter eller andra
ledande befattningshavare.

Ingen av styrelseledaméterna eller de ledande befattnings-
havarna i Bolaget har under de senaste fem éren (i)

démts i bedragerirelaterade mal, (ii) av reglerings- eller
tillsynsmyndighet (inklusive erkéinda yrkessammanslutningar)
bundits vid, eller varit féremal for pafoljd pd grund av brott,
eller (iii) férbjudits av domstol att vara medlem av en emittents
férvaltnings-, lednings- eller tillsynsorgan eller frén att utéva
ledande eller 6vergripande funktioner hos en emittent.

Ingen av styrelseledaméterna eller ledande befattningshavarna
har varit inblandad i nédgon konkurs, tvangslikvidation eller
konkursférvaltning i egenskap av medlem i férvaltnings-,
lednings- eller tillsynsorgan eller annan ledande befattning.

Ersattningar och férmaner

Ersattning till styrelsen

Enligt beslut av extra bolagsstdmma den 16 september 2021
utgdr arvode till styrelsen med sammanlagt 250 000 att férdelas
med 120 000 till ordféranden och 65 000 vardera till styrelsens
6vriga ledamoter som inte ar anstdllda av Bolaget. Bolaget har
inte ingdtt avtal med ndgon styrelseledamot som ger denne

ratt till formdner efter det att uppdraget avslutats. Adtraction
betalade inget styrelsearvode till styrelsens ledaméter under
2020.

Ersattning till ledande befattningshavare

Ersattning till VD och ledande befattningshavare ska faststdllas
till marknadsmdssiga nivéer och ska bestd av fast 16n,
eventuell rérlig 16n, pension samt eventuella évriga férmaner.

| tabellen nedan visas den ersattning som utgick till ledande
befattningshavarna for rékenskapsaéret 2020.

OUNIEN  ieing  rmined  kesnader
Simon Gustafson, VD 930 000 0 4770 120 000 1054770
Ledande befattningshavare? 4019 74 100 000 19 080 253 037 4 391831
Summa 4949 T4 100 000 23850 373 037 5446 601

1) Omfattar friskvardsbidrag, personlig hélsa, sjuk- och sjukvardsférsékring m.m.
2) Bolaget eller dess dotterbolag har inga avsatta eller upplupna belopp fér pensioner eller liknande férmaner.
3) Antalet ledande befattningshavare uppagick till fem under 2020.



Finansiell information och nyckeltal

Finansiell information och nyckeltal

I féljande avsnitt presenteras historisk finansiell information fér Koncernen avseende rékenskapséren 2019, 2020 samt fér perioden 1
januari — 30 september 2021 med jémférelsesiffror fér motsvarande period 2020. Den konsoliderade finansiella informationen fér 2019
och 2020 &r hémtad frén Adtraction AB:s reviderade drsredovisningar fér respektive rékenskapsar, vilka har uppréttats i enlighet med
drsredovisningslagen (1995:1554) och Bokféringsnédmndens allménna réd (BFNAR) 2012:1 (K3). | detta avsnitt inkluderas éven konsoliderad
finansiell information fér perioden 1 januari — 30 september 2021 med jamférelsesiffror for motsvarande period 2020 vilka har hémtats
frdn Koncernens del@rsrapport fér perioden 1januari — 30 september 2021. Deldrsrapporten fér perioden 1 januari — 30 september 2021
har éversiktligt granskats av Bolagets revisor. Siffror fér delGrsperioderna har framtagits med samma principer som fér heldren.

Koncernens nuvarande moderbolag, Adtraction Group AB, bildades den 8 februari 2021. Adtraction Group AB blev moderbolag i Koncernen
i samband med att aktiedgarna i det tidigare moderbolaget i Koncernen, Adtraction AB, tillskét sina aktier i Adtraction AB till Adtraction
Group AB genom ovillkorade aktiedgartillskott. Adtraction Group AB &r moderbolag i Koncernen frdn och med den 16 april 2021.

Den presenterade historiska finansiella informationen nedan ska Iésas tillsammans med Adtraction AB:s reviderade Grsredovisningar med
tillhérande noter fér rakenskapsdren 2019 och 2020, Adtraction Group AB:s reviderade finansiella rapport fér perioden 8 februari — 30 april
2021 och Koncernens deld@rsrapport fér perioden 1 januari — 30 september 2021, vilka har inférlivats i Prospektet genom hénvisning.
Prospektet innehdller vissa finansiella nyckeltal som inte har definierats enligt K3. Bolaget bedémer att dessa nyckeltal ger en béttre

férstdelse fér Bolagets finansiella utveckling.

Koncernens resultatrékning

1jan - 30 sep 2021 1jan - 30 sep 2020 1jan - 31 dec 2020 1jan - 31 dec 2019

Belopp i KSEK Oversiktligt granskad Ej reviderad Reviderad Reviderad

Nettoomséttning 480 631 378 591 545100 526 080
Ovriga rérelseintakter 736 47 1380 660
Totala intdkter 481367 379 061 546 479 526 740
Handelsvaror -391118 -314 675 -451235 -430 889
Ovriga externa kostnader -17133 -11926 -15572 -20 673
Personalkostnader -48 842 -37 951 -53 008 -50 205

Avskrivningar av materiella och immateriella

. e -4 507 -59 -440 -99
anlaggningstillgéingar
Ovriga rérelsekostnader -447 -1314 -2012 -35
Rorelseresultat 19 319 13136 24212 24 839
Resultat frén andelar i koncernféretag 153 (] (] 52
Ovriga rérelseintékter och liknande intakter 16 38 41 356
Rantekostnader och liknande kostnader -234 -36 -68 -61
Resultat efter finansiella poster 19 254 13138 24185 25186
Resultat fére skatt 19 254 13138 24185 25186
Skatt p& periodens resultat -4904 -2803 -5384 -5917
Uppskjuten skatt 183 0 o] 32
Nettoresultat 14 533 10 335 18 800 19 301
Hanforligt till moderbolagets aktiedgare 14120 9909 17 790 18 547
Hanforligt till innehav utan bestémmande inflytande 414 426 10m 754

®
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Koncernens balansrékning

30 sep 2021 30 sep 2020 31dec 2020 31dec 2019

Belopp i KSEK Oversiktligt granskad Ej reviderad Reviderad Reviderad

TILLGANGAR

Anléggningstillgéngar

Materiella anléggningstillgéngar

Inventarier 221 193 190 256
Immateriella tillgéngar

Immateriella tillgdngar, kundrelationer 16 898 0

Goodwill 24 930 0 20277 0

Finansiella anléggningstillgéngar

Andra l&ngfristiga fordringar 571 352 341 259

Summa anléggningstillgéngar 42 619 545 20 808 516

Omséttningstillgangar

Kundfordringar 42 340 31474 40 394 39828
Aktuella skattefordringar 2395 26 34 32
Ovriga kortfristiga fordringar 4205 474 3232 3821
Forutbetalda kostnader och upplupna intdkter 69 709 541M 69 218 61735
Kassa och bank 54 897 30 338 52181 31039
Summa omséttningstillgéngar 173 546 120 663 165 059 136 454
Summa tillgéngar 216 165 121209 185 867 136 970
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Koncernens balansrékning forts.

30 sep 2021

Belopp i KSEK Oversiktligt granskad

30 sep 2020
Ej reviderad

31dec 2020
Reviderad

31dec 2019
Reviderad

EGET KAPITAL & SKULDER

Eget kapital

Aktiekapital 525
Ovrigt tillskjutet kapital 24975
Reserver N4
Annat eget kapital inklusive drets resultat 35779
Eget kapital hanférligt till moderbolagets aktieégare 61393
Innehav utan bestémmande inflytande 7143
Eget kapital hanférligt till minoritetsintresset 7143
Summa eget kapital 68 537

Avsattningar

Avsattningar for uppskjuten skatt 3563
Ovriga avsdattningar 4231
Summa avsattningar 7795

Langfristiga skulder
Skulder till kreditinstitut 3889

Summa l&ngfristiga skulder 3889

Kortfristiga skulder

Forskott fréin kunder 2506
Skulder till kreditinstitut 3333
Leverantorsskulder 3323
Aktuella skatteskulder 3993
Svriga skulder 9778
Upplupna kostnader och férutbetalda intakter 13 012
Summa kortfristiga skulder 135 945
Summa eget kapital och skulder 216 165

100
104

24 868
25012

548
548

25 561

82

82

2194

863
572
5766
86170
95 566

121209

100
104
-84
32827
32217

7516
7516

39733

82
4231
4314

6389
6 389

1712
3333
1365
1649

9m

118 260
135 431

185 867

100
104
-133
28192
28 263

1242
1242

29 505

86

86

2276

0

34 961
4 475
8326
57 342
107 379

136 970



Koncernens kassaflédesanalys

Belopp i KSEK

1jan - 30 sep 2021

Oversiktligt granskad

1jan - 30 sep 2020
Ej reviderad

Finansiell information och nyckeltal

1jan - 31 dec 2020
Reviderad

1jan - 31 dec 2019
Reviderad

Den I6pande verksamheten

Rérelseresultat

Justering fér poster som ingdr i kassaflédet, mm
Rantor

Betald inkomstskatt

Kassafléde frén den I6pande verksamheten fore
foérandringar av rérelsekapitalet

Okning (-)/minskning (+) l&ngsiktiga fordringar
Okning (-)/minskning (+) kundfordringar

Okning (-)/minskning (+) évriga kortfristiga fordringar

Okning (+)/minskning (-) leverantorsskulder
Okning (+)/minskning (-) évriga kortfristiga skulder

Kassafléde frén den Idpande verksamheten

Investeringsverksamheten

Férvarv av dotterbolag

Investeringar i immateriella anldggningstillgdngar
Forsdljning av dotterbolag

Kassafléde fran investeringsverksamheten

Finansieringsverksamheten
Nyemission

Utdelning till aktieagare

Upptagna l&n

Amortering av skulder till kreditinstitut

Kassafléde frén finansieringsverksamheten
Periodens kassafléde
Likvida medel vid periodens bérjan

Periodens kursdifferenser i likvida medel

Likvida medel vid periodens slut

19 319
4507
=217
-6 008

17 601

-230
-1555
1392
1014
-5498
12724

3613
-15
153
3650

500

-11884

-2500
-13 884

2490

52181

226

54 897

13136
70

-6700

6508

8353
6731
-34 097
26186
13588

-148

-5

-154

-13 966

-13 966

-531

31039

-170

30338

24 212
451

-8 672

15 963

351
-6 534
-35021
55046
32883

-13 966
10 000

-278
-4 244

21648

31039

-506

52181

24 839
99

295

-5 616

19 617

-8 842
-8 636
1640
15161
18 880

-195
53
=141

-17 538

-17 538

1200

29 876

-38

31039
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Koncernens nyckeltal
Prospektet innehdller vissa finansiella nyckeltal som inte har definierats enligt K3. Bolaget bedémer att dessa nyckeltal ger en battre
forstdelse for Bolagets finansiella utveckling.

Nedanstdende tabell visar Koncernens nyckeltal fér rakenskapséren, 2019 och 2020 samt for perioden 1 januari 2020 — 30 september
2020 och 1januari 2021 - 30 september 2021. Koncernens nyckeltal har inte reviderats eller éversiktligt granskats om inte sarskilt anges.

Utvalda nyckeltal definierat enligt K3

1jan - 30 sep 2021 1jan - 30 sep 2020 1jan - 31 dec 2020 1jan - 31 dec 2019

Belopp i KSEK Oversiktligt granskad Ej reviderad Reviderad Reviderad

Nettoomséittning 480 631 378 591 545100 526 080
Kassaflode frén den Idpande verksamheten 12724 13 588 32883 18 880

Alternativa nyckeltal

1jan - 30 sep 2021 1jan - 30 sep 2020 1jan - 31 dec 2020 1jan - 31 dec 2019

Belopp i KSEK Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad

Nettoomséttningstillvéixt, % 270 0,8 3,6 269
Bruttoresultat 84920 60107 88 495 90 869
Bruttomarginal, % 177 159 16,2 17,3
Tillvéxt bruttoresultat, % 41,3 -90 -2,6 15,5
Bruttoresultat, e-handel 48 545 32740 51070 42 385
Tillvéixt bruttoresultat, e-handel, % 48,3 12,6 20,5 34
Bruttoresultat, finans 33337 27 367 37 425 48 484
Tillvéxt bruttoresultat, finans, % 21,5 -26,0 -22,8 4.4
Bruttoresultat, dvrigt 3039 0 0 0
Justerad EBIT / Bruttoresultat, % 279 219 278 274
Justerad EBIT™ 23713 13136 24 576 24,863
Justerad EBIT-marginal, % 49 35 4,5 4,7
Justerat nettoresultat™ 18 744 10 335 19164 19 325
Justerat nettoresultat-marginal, % 39 2,7 3,5 37
Justerat nettoresultat per aktie, SEK 1,84 1,03 192 193
Nettoskuld -47 675 -30 338 -42 459 -31039
Rantebdrande skulder 7222 0 9722 0

110. EBIT justerat for forvarvade Gvervarden som skrivs av linjart i enlighet med Bolagets redovisningsprinciper.
1. Nettoresultat justerat for forvarvade Gvervarden som skrivs av linjért i enlighet med Bolagets redovisningsprinciper.

®



Definitioner av alternativa nyckeltal

Nyckeltal

Nettoomsattningstillvaxt, %

Bruttoresultat

Bruttomarginal, %
Tillvéixt bruttoresultat, %
Bruttoresultat, e-handel
Tillvéxt bruttoresultat,
e-handel, %
Bruttoresultat, finans
Tillvéxt bruttoresultat,
finans, %

Bruttoresultat, évrigt
Justerad EBIT /
bruttoresultat, %
Justerad EBIT

Justerad EBIT-marginal, %

Justerat nettoresultat

Justerat nettoresultat, %
Justerat nettoresultat
per aktie, SEK

Nettoskuld

Rantebdrande skulder

Definition

Nettoomséttning i relation till féregdende
period,

Nettoomséttning med avdrag for
vardet av handelsvaror samt delar av
personalkostnader.

Nyckeltalet beskriver Bolagets vinstmarginal
efter kostnad sdlda tjanster.

Bruttoresultat i relation till féregdende period.

Bruttoresultat hénférlig till affdrsomradet
e-handel.

Bruttoresultat inom affdrsomrédet e-handel i
relation till foreg&ende period.

Bruttoresultat hanforlig till affarsomrédet
finans.

Bruttoresultat inom afférsomrédet finans i
relation till foreg&ende period.

Bruttoresultat ej hanforlig till Bolagets
plattform.

Nyckeltalet visar Bolagets justerade EBIT i
relation till bruttoresultatet.

Rorelseresultat med &terlagg av forvarvade
Svervarden.

Justerad EBIT i relation till nettoomsattningen.

Adtractions nettoresultat med &terlagg for
forvarvade dvervéarden.

Justerat nettoresultat i relation till
nettoomsdttningen.

Justerat nettoresultat i relation till
genomsnittligt antalet aktier under perioden.

Rantebdrande skulder minus likvidamedel.

Summan av samtliga réntebdrande |&n
Adtraction har upptagit.

Finansiell information och nyckeltal

Motivering

Nyckeltalet visar hur mycket Koncernens nettoomsdttning har vuxit
under perioden, i relation till samma period féregéende dr.

Koncernen erhdller stora delar intdkter som enbart genomfaktureras,
ddrav ar bruttoresultatet ett vasentligt nyckeltal fér Adtraction.

Nyckeltal som beskriver Adtractions marginal efter direkta kostnader.

Vasentligt nyckeltal som Adtraction anser beskriver Bolagets tillvaxt
p& mest korrekt satt.

Vasentligt nyckeltal som beskriver storleken pé& Adtractions
affarsomréde e-handel.

Vasentligt nyckeltal som beskriver Bolagets tillvéixt inom
affdrsomrédet e-handel.

Vasentligt nyckeltal som beskriver storleken p& Adtractions
affarsomréde finans.

Vasentligt nyckeltal som beskriver Bolagets tillvéixt inom
affdrsomrédet finans.

Vasentligt nyckeltal som beskriver storleken p& Adtractions
bruttoresultat ej hanforlig till Bolagets plattform.

Vasentligt nyckeltal som visar Bolagets formaga att omvandla
intdkter som inte genomfaktureras till vinst.

Nyckeltalet visar Bolagets rorelseresultat pd ett jamforbart satt
med andra bolag p& marknaden dé& nyckeltalet justerar fér dom
forvarvade dvervérden som skrivs av linjart inom K3 regelverket.

Vasentligt nyckeltal som beskriver Bolagets jamférbara
rorelsemarginal.

Vasentligt nyckeltal som justerar Bolagets nettoresultat fér de linjara
goodwill- och kundrelationsavskrivningarna som visar ett jamférbart
nettoresultat.

Vasentligt nyckeltal som beskriver Bolagets jamférbara nettoresultat-
marginal.

Vasentligt nyckeltal som beskriver Bolagets jamférbara nettovinst per
aktie.

Nyckeltalet visar Koncernens totala skuldsattning inrdknat kassa och
visar att Koncernen har stérre kassa én skulder.

Nyckeltalet visar summan av Koncernens beldning.
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Hdarledning av alternativa nyckeltal

Bruttoresultat
Tabellen nedan visar Bolagets berdkning av nyckeltalet bruttoresultat.

1jan - 30 sep 2021 1jan - 30 sep 2020 1jan - 31 dec 2020 1jan - 31 dec 2019

Belopp i KSEK Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad

Nettoomséttning 480 631 378 591 545100 526 080
(-) Kostnad salda tjanster 39571 318 484 456 605 43521
Bruttoresultat 84 920 60107 88 495 90 869

Bruttomarginal, %
Tabellen nedan visar Bolagets berdkning av nyckeltalet bruttomarginal, %.

1jan - 30 sep 2021 1jan - 30 sep 2020 1jan - 31 dec 2020 1jan - 31 dec 2019

Belopp i KSEK Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad

Bruttoresultat 84920 60107 88 495 90 869
(-/-) Nettoomséattning 480 631 378 591 545100 526 080
Bruttomarginal, % 177 15,9 16,2 17,3

Justerad EBIT / Bruttoresultat, %

Tabellen nedan visar Bolagets berékning av nyckeltalet justerad EBIT / Bruttoresultat, %.

1jan - 30 sep 2021 1jan - 30 sep 2020 1jan - 31 dec 2020 1jan - 31 dec 2019

Belopp i KSEK Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad

Justerad EBIT 23713 13136 24576 24863

Bruttoresultat 84920 60107 88 495 90 869

Justerad EBIT / Bruttoresultat, % 279 21,9 27,8 27,4
Justerad EBIT

Tabellen nedan visar Bolagets berdkning av nyckeltalet justerad EBIT.

1jan - 30 sep 2021 1jan - 30 sep 2020 1jan - 31 dec 2020 1jan - 31 dec 2019

Belopp i KSEK Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad

Rorelseresultat 19 319 13136 24212 24839
(+) Avskrivningar av férvérvade dvervérden 4394 0 364 24
Justerad EBIT 23713 13136 24576 24 863
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Justerad EBIT-marginal, %
Tabellen nedan visar Bolagets berdkning av nyckeltalet justerad EBIT-marginal, %.

1jan - 30 sep 2021 1jan - 30 sep 2020 1jan - 31 dec 2020 1jan - 31 dec 2019

Belopp i KSEK Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad

Justerad EBIT 23713 13136 24 576 24 863

(-/-) Nettoomséttning 480 631 378 591 545100 526 080

Justerad EBIT-marginal, % 49 35 4,5 4,7
Justerat nettoresultat

Tabellen nedan visar Bolagets berdkning av nyckeltalet justerat nettoresultat.

1jan - 30 sep 2021 1jan - 30 sep 2020 1jan - 31 dec 2020 1jan - 31 dec 2019

Belopp i KSEK Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad

Nettoresultat 14 533 10 335 18 800 19 301
(+) Avskrivningar av férvérvade évervérden 4394 0 364 24
(<) Uppskjuten skatt kopplad till férvérvade dvervérden 183 0 0 0
Justerat nettoresultat 18 744 10 335 19 164 19 325

Justerat nettoresultat per aktie, SEK
Tabellen nedan visar Bolagets berdkning av nyckeltalet justerat resultat per aktie, SEK.

1jan - 30 sep 2021 1jan - 30 sep 2020 1jan - 31 dec 2020 1jan - 31 dec 2019

Belopp i KSEK Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad

Justerat nettoresultat 18 744 10 335 19164 19 325

(-/-) Genomsnittligt antal aktier under perioden, st 10170 330 10 000 000 10 000 000 10 000 000

Justerat nettoresultat per aktie, SEK 1,84 1,03 1,92 193
Nettoskuld

Tabellen nedan visar Bolagets berdkning av nyckeltalet nettoskuld.

1jan - 30 sep 2021 1jan - 30 sep 2020 1jan - 31 dec 2020 1jan - 31 dec 2019

Belopp i KSEK Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad Ej reviderad

Rantebdrande skulder 7222 (] 9722 6]
(-) likvida medel 54 897 30 338 52181 31039
Nettoskuld -47 675 -30 338 -42 459 -31039
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Betydande férdndring av Adtractions finansiella
stdllning

Inga betydande féréindringar av Adtractions finansiella stélining
har intréffat sedan den 30 september 2021.

Utdelning och utdelningspolicy

Utdelning senaste tvéa rakenskapséren

Utdelning ldmnades for rakenskapsdéret 2020 om 11 000 000
SEK. Utdelningen for rékenskapsdret 2020 uppgick till cirka 1,05
SEK per aktie baserat pd antal utestdende aktier per dagen for
Prospektet. Utdelning Ildmnades for rakenskapsdret 2019 om

13 000 000 SEK. Utdelningen for rakenskapséret uppgick till cirka
1,24 SEK per aktie baserat pd& antal utest&ende aktier per dagen
for Prospektet.

Utdelningspolicy

Bolaget avser primart att &terinvestera sitt I6pande kassafldde
i framtida tillvaxt. Bolagets styrelse har mot bakgrund av detta
per dagen foér Prospektet ej antagit en explicit utdelningspolicy.
Styrelsen kommer arligen géra bedémningen huruvida det
utover Gterinvesteringarna finns utrymme att féresla for
stdmman att besluta om utdelning.

Proformaredovisning

Proformaredovisningen har tagits fram i illustrativt syfte for att
presentera en hypotetisk dversikt avseende hur Adtractions
férvarv av Klara L&n Sverige AB ("Klara L&n"), Digital Advisor

ApS ("Digital Advisor”) samt resterande 25 procent av
Adtractions norska dotterbolag Adtraction Marketing AS
("Adtraction Norge”) (tillsammans "Férvarven”) skulle ha péverkat
Adtractions konsoliderade resultatrakning for perioden 1

januari 2021 - 30 september 2021. En balansrékningsproforma
har upprattats med héansyn till férvérven av Digital Advisor

samt Adtraction Norge med utgdngpunkt i att forvarven
genomfordes den 30 september 2021. Klara L&n har exkluderats
fré&n balansrakningsproforma dé férvarvet redan konsoliderats

i Adtractions balansrakning per den 30 september 2021.
Proformaredovisningen har inte avsikten att beskriva Adtractions
verkliga finansiella stallning eller resultat. Proformaredovisningen
behoéver nddvandigtvis inte aterspegla Bolagets faktiska resultat
och finansiella stalining om férvarven hade genomférts vid ovan
ndmnda tidpunkter och proformaredovisningen bér inte ses

som en indikation pé& Bolagets framtida resultat eller finansiella
stallning. Foljaktligen boér en investerare inte fasta otillboérligt stor
vikt vid proformaredovisningen. Proformaredovisningen bor ldsas
tillsammans med information som finns i Adtractions respektive
Forvarvens finansiella rapporter.

Bakgrund

Den 30 juni 2021 ingick Adtraction Group AB ett 6verldtelseavtal
omfattande samtliga aktier i det svenska bolaget Klara Lén
Sverige AB. Forvarvet tilltrdddes den 1juli 2021 och sedan dess

har férvarvet konsoliderats i Adtractions resultatrékning och
balansrakning som &terfinns i Bolagets kvartalsrapportering
for det tredje kvartalet 2021. Képeskillingen erlades genom en
apportemission till Klara Lan Sverige AB:s dgare om 500 000
aktier i Adtraction Group AB.

Klara Lan férmedlar Idneansdkningar baserat p& API-
integrationer med ett antal kreditinstitut. Tekniken som
anvands liknar den som numera anvdnds av md&nga Partners
inom segmentet Tech. Adtraction ser stor potential inom detta
omrdde och beddémer att Klara Lans teknik kommer att bidra
till att utveckla Bolagets erbjudande inom samarbeten mellan
Annonsor och Partner baserat pd& API-integrationer. Klara Lan
uppndr alltséd samma grundldggande syfte som Adtraction; att
fdrmedla konverterande trafik frén Partners till Annonsérer (i
detta fall I&ngivare) och Annonsérerna betalar enbart fér resultat
(i normalfallet utbetalda l&n). Férvarvet férvéintas omedelbart
bidra positivt till Adtractions Idnsamhet och férvantas stdrka
Adtractions erbjudande till Annonsérer och Partners.

Forvarvet av Digital Advisor tilltrades den 12 oktober 2021,
sdledes har Digital Advisors resultat inte konsoliderats med
Adtractions resultatrékning for de tre férsta kvartalen under
2021. Vidare har inte Digital Advisor konsoliderats per den

30 september 2021 i Adtraction Group AB:s balansrdkning.
Forvarvet av Digital Advisor finansierades dels med kontanta
medel till ett varde om 12,5 MSEK, dels med ett 1&n till ett varde
om 20 MSEK.

Digital Advisor grundades 2013, har 13 anstdllda och
huvudkontor i Arhus. Med kunder som Specsavers, Shaping New
Tomorrow och Aarstiderne har Digital Advisor en stark position
pé& den danska marknaden, framfér allt inom e-handel. Bolagets
omsattning uppgick under 2020 till cirka 55 miljoner kronor

per ar. Genom forvarvet far Digital Advisors kunder tillgéng till
Adtractions stérre plattform och internationella distribution.
Adtraction bedémer att forvarvet av Digital Advisor starker
bolagets position p& den danska marknaden och befaster
Adtractions stdlining som nordisk marknadsledare™. Genom att
ansluta Digital Advisors annonsérer och partners till Adtraction
plattform stérks Adtractions totala utbud, vilket forvantas gynna
plattformens alla anvéndare.

Den 19 november 2021 ingick Adtraction Group AB och BRNO

AS ett 6verlatelseavtal avseende BRNO AS minoritetsdgande

i Adtraction Norge. Minoritetsposten avser 25 procent av
aktierna och résterna i Adtraction Norge och efter transaktionen
innehar Adtraction Group AB samtliga aktier i Adtraction Norge.
Kopeskillingen erlades genom sdljarrevers om 10 000 000 SEK.
L&net kommer kvittas mot 166 666 aktier i Adtraction Group AB

i samband med att Bolaget genomfor Erbjudandet. Kvittningen
genomfors till ett pris om 60 SEK per aktie, motsvarande
Erbjudandepriset.




Adtraction bedémer att Forvarven inte dr av sddan omfattning
att de aktualiserar skyldighet att uppratta proformaredovisning
i Prospektet. Mot bakgrund av att Férvérven har en betydelse
fér Adtractions Group AB:s verksamhet har Bolaget valt att
upprdtta en proformaredovisning pd frivillig basis. Revisorns
rapport frén granskningen av proformaredovisningen framgér
pd sidorna 70-72.

Syftet med proformaredovisningen

Andamalet med proformaredovisningen ér att presentera

den hypotetiska paverkan som Férvéarven skulle kunna ha haft
pd& Adtractions konsoliderade resultat- och balansrakning

fér de nio manader av rékenskapséret 2021 som avslutades

den 30 september 2021. Resultatrdkningsproforma ér s@ledes
upprattad som om Forvéarven hade tilltratts den 1januari 2021. En
balansrakningsproforma har upprattats dé férvarvet av Digital
Advisor inte har konsoliderats i Adtractions balansrékning per
den 30 september 2021. Adtraction Norge dr till fullo konsoliderat
men transaktionen innebdr justeringar i balansrakningen.
Balansrakningsproforma har upprdattats som om férvarven

av Digital Advisor samt minoritetsintresset i Adtraction Norge
hade tilltratts den 30 september 2021. Forvarvet av Klara

La&n ar per den 30 september 2021 till fullo konsoliderat i
Adtractions balansrdkning och inkluderas ddrmed inte i
balansrakningsproforman.

Grunder for proformaredovisningen
Proformaresultatrakningen baseras dels p& Bolagets
koncernresultatrékning for niomé&nadersperioden som
avslutades 30 september 2021, hémtade frdn Bolagets
deldrsrapport fér perioden 1januari - 30 september 2021,
vilken har 6versiktligt granskats av Bolagets revisor, dels p&

ej reviderade resultatrakningar for perioden 1 januari - 30
september 2021 for Digital Advisor hdmtade frédn bolagets
interna redovisningssystem och dels pé ej reviderade
resultatrakningar for perioden 1 januari - 30 juni 2021 for Klara
L&n hadmtade frdn bolagets interna redovisningssystem. D&
Adtraction tilltradde Klara L&n den 1juli 2021 &r Adtractions
resultatrakning fér perioden 1juli — 30 september 2021
konsoliderad med Klara Léns resultatrakning under perioden 1
juli 2021 — 30 september 2021. Adtractions och Adtraction Norges
resultatrakningar ar konsoliderade under perioden 1 januari

- 30 september, avvikelsen mellan rapporterad redovisning
samt proformaredovisning ar att resultat hanférligt till innehav
utan bestdmmande inflytande justeras till resultat hanforligt till
modebolagets aktie&igare under kolumnen “justeringar”.

Proformabalansrékningen baseras dels pé Bolagets
koncernbalansrdkning per den 30 september 2021, hédmtade frén
Bolagets deldrsrapport for perioden 1 januari - 31 september
2021, vilken har 6versiktligt granskats av Bolagets revisor, dels p&
ej reviderad balansrdkning per den 30 september 2021 for Digital
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Advisor hamtade frdn bolagets redovisningssystem. Adtractions
och Adtraction Norges balansrakningar ér konsoliderade per 30
september 2021. Avvikelsen mellan rapporterad redovisning samt
proformaredovisning &r de effekter som uppstdr vid forvarvy frén
innehavare utan bestémmande inflytande samt de effekter som
sker nér den skuld som uppstér vid férvarvet kvittas mot aktier

i Bolaget i enlighet med villkoren i Erbjudandet. D& Adtraction
Norge sedan tidigare dr ett dotterbolag i koncernen har ingen ny
forvarvsanalys upprattats.

| proformarredovisningen tillampas &rsredovisningslagen

och Redovisningsndmndens allménna réd BFNAR 2012: 1
Arsredovisning och koncernredovisning (K3) och de tillampliga
kriterierna som @r grunden utifr@n vilken styrelsen har
sammanstdllt den finansiella proformainformationen ér angivna
i den delegerade férordningen (EU) 2019/980. Fér detaljerad
information om redovisningsprinciperna hanvisas till Adtraction
AB:s arsredovisning for rakenskapsdret 2020. Hanvisning goérs
till Adtraction ABs drsredovisning dé bildandet av Adtraction
Group AB redovisningsmdssigt skall ses som en koncernmdssig
omstrukturering dér Adtraction Group AB-koncernens resultat-
och balansrdkningar ses som en fortsattning pd dotterbolaget
Adtraction ABs redovisning. Klara L&n och Digital Advisor har
upprattat sina drsredovisningar i enlighet med BFNAR 2016:10
respektive bestdmmelserna i den danska drsredovisningslagen
for foretag i redovisningsklass B. | samband med uppréattandet
av proformaredovisningen har inga vésentliga skillnader
identifierats mellan Adtractions, Klara L&ns och Digital Advisor
redovisningsprinciper som skulle innebdra att ndgon justering
behéver genomféras. Adtraction Norge dr sedan tidigare
konsoliderat i koncernredovisningen varpd eventuella skillnader
i redovisningsprinciper redan beaktats och anpassats till
moderbolagets redovisningsprinciper.

Digital Advisor redovisar sin resultat- och balansrdkning i danska
kronor ("DKK"). Vid kalkyleringen av resultatréikningsproforma

har Digital Advisors rapporterade DKK omvandlats till SEK
genom att anvénda véxelkursen 1,37 SEK per DKK. Véxelkursen
grundas i Svenska Riksbankens valutahistorik som visade att den
genomsnittliga vaxelkursen mellan DKK och SEK uppgick till 1,37
SEK per DKK under perioden 1 januari 2021 — 30 september 2021.
Vid kalkyleringen av balansrdkningsproforma har Digital Advisors
rapporterade DKK omvandlats till SEK genom att anvénda
véxelkursen 1,37 SEK per DKK som enligt Svenska Riksbanken var
den genomsnittliga véxelkursen den 30 september 2021.

Finansiering av Férvérven

Forvarvet av Klara L&n finansierades i sin helhet genom en
apportemission som registrerades vid Bolagsverket den 9 juli
2021. Kopeskillingen uppgick till 25 MSEK och finansierades med
500 000 aktier i Adtraction Group AB.
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Forvarvet av Digital Advisor finansierades dels med kontanter
frén Bolaget motsvarande 12,5 MSEK, dels med ett bankl&n om
20 MSEK. Banklénet avser en l&ngfristig skuld med en ranta om
3,3 procent per ar, motsvarande en férvantad arlig rantekostnad
under det forsta dret om 660 KSEK. Den totala kdpeskillingen
férvantas uppgd till 32,3 MSEK och dé forvantas likviditet om
cirka 8,9 MSEK ingd i forvarvet.

Forvarvet av Adtraction Norge finansierades genom sdljarrevers
som kommer att kvittas mot aktier i Emissionen. Sdljarreversen
ar utfardad av BRNO AS, som dégs av Oivind Brunsell, VD fér
Adtraction Norge. BRNO AS kommer erhdlla 166 666 aktier till ett
pris om 60 SEK per aktie, motsvarande Erbjudandepriset, till ett
varde om cirka 10 MSEK.

Férvérvsanalys avseende Klara Lan

| forsvarvsanalysen for Klara Lan identifierades immateriella
overvarden. De 6vervarden som identifierats avser
kundrelationer om 17,8 MSEK med tillhérande uppskjuten

skatt om -3,7 MSEK. Resterande &vervérden om 7,8 MSEK har
beddmts utgéras av goodwill. De tillkommande posterna av
kundrelationer samt goodwill kommer, i enlighet med Adtractions
redovisningsprinciper, skrivas av linjért under den kommande
fem Arsperioden. Avskrivningarna av forvarvade 6vervarden
hanférliga till Klara Lan forvarvet uppskattas till 2 563 KSEK under
perioden 1januari — 30 juni 2021. Den uppskjutna skatteskulden
kommer upplésas i takt med att de underliggande tillgéngarna
skrivs av under en femdrsperiod. Under perioden 1 januari — 30
juni 2021 uppskattas upplésningen till 366 KSEK.

(MSEK) Summa Hérledning

Kopeskilling 25 Totalkostnad for Klara L&n-férvarvet

Forvarvade nettotillgdngar 3,0 Férvantat eget kapital vid forvarvstillfallet

Foérdelade évervarden 17,8 | samband med férvarvet identifierades 6vervéarden inom kundrelationerna
Uppskjuten skatt =37 Uppskjuten skatt som dr relaterade till kundrelationerna

Goodwill 78 De kvarvarande dvervérdena bedéms som goodwill

Klara L&n hade under perioden 1januari — 30 juni interna
transaktioner med Adtraction AB. De interna transaktionerna
genererade intdkter om 7 097 KSEK under perioden. Dessa
transaktioner skapade kostnader om 880 KSEK fér handelsvaror
och 6 217 KSEK i kostnader som bokférdes under évriga externa
kostnader. Dessa intdkter samt kostnader kommer att exkluderas
frén proformaresultatrakning.
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Preliminér férvarvsanalys avseende Digital Advisor

| den prelimindra férsvarvsanalysen for Digital Advisor uppgdr de ej allokerade vervardena till 22,1 MSEK. | proformabalansrékningen
antas de ej fordelade dvervardena om 22,1 SEK utgdras av immateriella tillgdngar. De férvarvsrelaterade kostnaderna uppskattas till
cirka 250 KSEK och kommer adderas till den férvantade képeskillingen om 32,3 MSEK.

(MSEK) Summa Hérledning

Kopeskilling 32,5 Forvantad kostnad for Digital Advisor inklusive likviditet samt forvarvskostnader om 250 KSEK
Férvarvade nettotillgéngar 10,5 Forvantat eget kapital vid forvarvstillfallet

Ej allokerade 6vervarden 22,1

Den tillkommande posten av ej allokerade dvervéarden som antas bokféras som immateriella tillgéngar kommer, i enlighet med
Adtractions redovisningsprinciper, skrivas av linjart under den kommande femarsperioden. Avskrivningar av de férvarvade
overvardena hanforliga till forvarvet av Digital Advisor forvantas under perioden 1januari — 30 september 2021 uppga till 3 313 KSEK.

Proformaresultatrékning

Proformaresultatrékning 1jan - 30 sep 1jan - 30 juni 1jan - 30 sep 1jan - 30 sep

Belopp i KSEK Oversiktligt granskad Ej reviderad Ej reviderad

Adtraction Klara Lan  Digital Advisor Justeringar Proforma

Nettoomséttning 480 631 11102 39843 -7 097" 524 479
Ovriga rérelseintakter 736 0 0 0 736
Totala intékter 481367 11102 39 843 -7 097* 525 215
Handelsvaror -391118 -1 -29 230 880° -419 468
Avriga externa kostnader -17133 -8 047 -1572 6 217¢ -20 535
Personalkostnader -48 842 -586 -5625 0 -55053
Ovriga rérelsekostnader -447 o] -23 6] -470
Avskrivningar av materiella och immateriella

. L -13 0 -34 0 -148
anléggningstillgéngar
Avskrivningar hanforliga till forvarvade dvervérden -4 394 0 0] -5 876° -10 270
Rorelseresultat 19 319 2469 3360 5 8765 19 272
Ovriga rérelseintékter och liknande intékter 169 0 28 0 196
Rantekostnader och liknande kostnader -234 -2 -88 -495¢ -818
Resultat efter finansiella poster 19 254 2 467 3300 -6 371 18 650
Resultat fore skatt 19 254 2467 3300 =637 18 650
Skatt pé& periodens resultat -4904 -508 -726 102° -6 036
Uppskjuten skatt 183 0 ] 366° 550
Nettoresultat 14 533 1959 2574 -5 903 13164
Hanforligt till moderfértagets aktieagare 14120 1959 2574 -5 299+ 13353
Hanférligt till innehav utan bestémmande inflytande 414 (o] (o] =604/ -190
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Proformajusteringar resultatrékning

A. Koncernelimineringar for interntransaktioner mellan Adtraction och Klara Lan hanférliga till omsdattning om 7 097 KSEK.

B. Koncernelimineringar for interntransaktioner mellan Adtraction och Klara Lan hénforliga till kostnader fér handelsvaror om 880 KSEK.

C. Koncernelimineringar for interntransaktioner mellan Adtraction och Klara Lan hénforliga till dvriga externa kostnader om 6 217 KSEK.

D. Avskrivningar av forvdrvade évervdrden. Avskrivningar av forvarvade évervarden hanférliga till forvarvet av Klara Ldn om 2 563 KSEK samt

avskrivningar av férvérvade dvervarden hanforliga till férvarvet av Digital Advisor om 3 313 KSEK.

Rantekostnad om 495 KSEK hanférliga till det bankl@n som upptogs i samband med férvdrvet av Digital Advisor. Lanet uppgdr till 20 MSEK och rantan

uppgdr till 3,3 procent. Ranteavgiften fér nio ménader uppskattas till 495 KSEK.

Skattelattnader hanférliga till ytterligare rantekostnader om 495 KSEK. Den totala skatteléttnaden uppskattas till 102 KSEK.

G. Forvarvet av Klara Ldn medférde en uppskjuten skatteskuld som férvantas uppldsas dver en femdrsperiod. Den totala upplésningen av den
uppskjutna skatteskulden antas uppgd till 366 KSEK under perioden 1 januari — 30 juni 2021.

H. Det nettoresultat som uppstdtt som konsekvens av justeringarna ar hanférligt till majoritetségarna. Ytterligare 604 KSEK tillfaller majoritetsdgarna i
samband med att Adtraction férvarvat minoritetséigandet i Adtraction Norge.

I.  Eliminering av minoritetsintresse i Adtraction Norge om 604 KSEK.

Proformabalansrékning

Proformabalansrékning
Belop SEK

Adtraction i i Proforma

TILLGANGAR
Anléggningstillgéngar
Materiella anléggningstillgdngar

Inventarier 221 o] 6] 221

Immateriella tillgéngar

Kundrelationer 16 898 o] 6] 16 898
Goodwill 24,930 0 0 24,930
Ej allokerade 6vervarden 0 0 22 0854 22 085

Finansiella anléggningstillgdngar

Andra l&ngfristiga fordringar 571 166 0 737

Summa anléggningstillgéngar 42 619 166 22 085* 64 871

Omséttningstillgangar

Kundfordringar 42 340 8 614 o] 50 954
Aktuella skattefordringar 2395 0 0 2395
Ovriga kortfristiga fordringar 4205 267 6] 4 472
Forutbetalda kostnader och upplupna intdkter 69 709 1161 (o] 70 870

118 649 10 042 0 128 690
Kassa och bank 54 897 8913 =12 544° 51266
Summa omséttningstillgéngar 173 546 18 954 =12 544° 179 956
Summa tillgéngar 216 165 19121 9 541° 244 827
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Proformabalansrékning forts. 30 sep 30 sep

Belopp i KSEK Oversiktligt granskad Ej reviderad

Adtraction Digital Advisor Justeringar Proforma

EGET KAPITAL & SKULDER

Eget kapital

Aktiekapital 525 110 -10¢ 525
Ovrigt tillskjutet kapital 24 975 (] 10 000° 34975
Reserver N4 (0] o] N4
Annat eget kapital inklusive &rets resultat 35779 10 350 =19 7248 26 405
Eget kapital hénférligt till moderbolagets aktiedgare 61393 10 459 -9 833cPE 62 019
Innehav utan bestémmande inflytande 7143 (] -626" 6517
Eget kapital hanforligt till minoritetsintresset 7143 (o] -626F 6517
Summa eget kapital 68 537 10 459 -10 459 68 537
Avsdttningar

Avsattningar for uppskjuten skatt 3563 (0] o] 3563
Ovriga avsdattningar 4 231 0 o] 4 231
Summa avsattningar 7795 (o] (o] 7795
Léngfristiga skulder

Skulder till kreditinstitut 3889 0 20 000° 23 889
Summa l&ngfristiga skulder 3889 o 20 000° 23 889
Kortfristiga skulder

Skulder till kreditinstitut 3333 0 0 3333
Forskott fran kunder 2506 0 0 2506
Leverantdrsskulder 3323 N4 0 3437
Aktuella skatteskulder 3993 162 0 4154
Ovriga skulder 9778 1753 oM 1531
Upplupna kostnader och férutbetalda intékter 13 012 6633 o] N9 645
Summa kortfristiga skulder 135 945 8 662 (o] 144 606
Summa eget kapital och skulder 216 165 19121 9 541 244 827

Proformajusteringar balansréakning

A. Immateriella anlaggningstillgéingar som uppstdr i samband med férvdrvet av Digital Advisor. Totalt férvantas ej allokerade évervérden om 22 085
KSEK uppsté i samband med forvarvet.

B. Forvarvet av Digital Advisor forvéntas finansieras med 12 544 KSEK som betalas med likvida medel.

C. Eliminering av aktiekapital om 110 KSEK i samband med férvarvet av Digital Advisor.

D. | samband med Erbjudandet tecknar BRNO AS aktier i Adtraction Group till ett véirde om 10 000 KSEK genom kvittning av I&net som uppstod i
samband med forvarvet av minoritetsdgandet i Adtraction Norge.

E. Eliminering av annat eget kapital inklusive &retsresultat om 10 350 KSEK fran férvarvet av Digital Advisor samt en minskning av eget kapital med
10 000 KSEK i samband med férvarvet av minoritetsdgandet i Adtraction Norge. | samband med éverldtelseavtalet dkade posten med 626 KSEK som
tidigare utgjorde innehav utan bestémmande inflytande andel av eget kapital.

F. Justering inom eget kapital mellan innehav utan bestémmande inflytande och annat eget kapital inklusive dretsresultat om 626 KSEK i sambande med
forvarv av minoritetségandet i Adtraction Norge.

G. Langfristigt banklan har tagits fér att finansiera férvarvet av Digital Advisor. Bankl&nets totala varde ar 20 000 KSEK.

H. Upptagande av férvarvsidn om 10 000 KSEK i samband med att éverlatelseavtal signerades avseende minoritetséigandet i Adtraction Norge.
Lanet kvittas genom att BRNO AS, som &gs av @ivind Brunsell, tecknar aktier motsvarande 10 000 KSEK i Erbjudandet.

©
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e Inbjudan till férvarv av aktier i Adtraction Group AB
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e Inbjudan till férvarv av aktier i Adtraction Group AB



Legala fradgor, dgarforhéllanden och kompletterande information

Legala fragor, dgarférhallanden och
kompletterande information

Allmén information

Enligt Bolagets bolagsordning fér aktiekapitalet inte understiga 500 000 SEK och inte dverstiga 2 000 000 SEK och antalet aktier far
inte understiga 10 000 000 och inte 6verstiga 40 000 000. Bolaget har endast emitterat ett aktieslag. Nar Bolaget bildades den 8
februari 2021 uppgick Bolagets aktiekapital till 25 000 SEK férdelat pé 25 000 aktier och per den 30 september 2021 uppgick Bolagets
aktiekapital till 525 000 SEK férdelat p& 10 500 000 aktier. Per dagen foér Prospektet uppgdr Bolagets aktiekapital till 525 000 SEK
fordelat p& 10 500 000 aktier.

Emissionen kommer, vid fullteckning, medféra att aktiekapitalet i Bolaget uppgdr till 587 500 SEK férdelat pé 11 750 000 aktier.

Aktierna i Bolaget ér denominerade i SEK och har emitterats i enlighet med svensk ratt. Varje aktie har ett kvotvarde om cirka 0,05 SEK.
Samtliga aktier ar fullt inbetalda och fritt dverlatbara.

Agarférhéllanden

Nedan listas samtliga aktiedigare med innehav éverstigande fem procent av aktierna och rostetalet i Bolaget per den 30 september
2021 inklusive ddrefter kainda férandringar fram till dagen for Prospektet. Bolaget dr inte direkt eller indirekt kontrollerat av ndgon
aktieagare. Bolaget har endast emitterat ett aktieslag.

Namn Antal aktier och réster Antal aktier och réster, %
Simon Gustafson 2911500 277
Markus Bjernvall 2 666 497 25,4
Jacob Notlév (via LLJ Property AB) 2372 600 22,6
Harald Bang-Melchior (via Bang-Melchior Holding AB) 663 993 6,3
Christian Longberg 657 673 6,3
Ovriga aktiedgare 1227737 n7
Totalt 10 500 000 100

Per dagen for Prospektet finns ett aktiedgaravtal mellan flera av Bolagets aktiedigare. Detta aktiedgaravtal upphér emellertid att
gdlla i samband med noteringen av Bolagets aktier pé& Nasdaq First North.

Utover ovanndmnda aktiedgaravtal finns sdvitt styrelsen kanner till inte négra aktiedgaravtal eller andra 6verenskommelser som
syftar till gemensamt inflytande éver Bolaget. Savitt styrelsen kanner till finns inte heller ndgra ytterligare dverenskommelser eller
motsvarande som kan komma att leda till att kontrollen 6éver Bolaget férandras eller férhindras.

Teckningsoptioner, konvertibler m.m.
Per dagen for Prospektet har Bolaget inga utestdende teckningsoptioner, konvertibler eller liknande finansiella instrument som kan
berattiga till teckning av nya aktier eller p& annat satt paverka aktiekapitalet i Bolaget.

Vasentliga avtal
Nedan féljer en sammanfattning av vésentliga avtal som Bolaget ingdtt under det senaste dret (med undantag fér avtal som ingdtts i
den l8pande afférsverksamheten).

Avtal om férvérv av aktier Connects AG

Den 1december 2020 ingick Adtraction ett avtal om att férvérva 75 000 av 100 000 aktier i Connects AG (“Connects”) frén
aktiedgarna i Connects. Képeskillingen bestod av 1575 000 CHF, samt 450 000 CHF, minus eventuella prisjusteringar enligt
prisjusteringsbestdmmelser i avtalet. Aktiedverldtelseavtalet innehdller sedvanliga fundamentala garantier om sdljarnas dgande- och
dispositionsratt avseende de férvarvade aktierna samt ytterligare sedvanliga garantier avseende bland annat redovisning, vésentliga
avtal, skatt, tvister, regelefterlevnad, anstdllda och immateriella rattigheter. Adtraction och den andra kvarvarande aktiedgaren i
Connects har ingdtt ett aktiedgaravtal som bland annat innehdller en option fér Adtraction att férvérva samtliga 25 000 aktier i
Connects som innehas av den andra aktiedigaren. Aktiedgaravtalet innehdller Gven en option fér den andra aktiedgaren att fréin och
med den 1 december 2023 avyttra samtliga sina 25 000 aktier i Connects till Adtraction.



Legala frédgor, dgarférhdllanden och kompletterande information

Genom forvarvet av dffiliatendtverket Connects gér Bolaget in
p& marknaden i Schweiz. Connects dr det marknadsledande™
aoffiliatendtverket i Schweiz och har huvudkontor i Baar i
Canton Zug. Connects har kunder som Manor, Nettoshop, Coop
Bau+Hobby och Weltbild. Adtraction bedémer att Connects
har en marknadsandel p& mer én 50 procent som véxer
kontinuerligt.

Laneavtal med Svenska Enskilda Banken AB (publ)

Den 8 oktober 2021 ingick Adtraction ett lGneavtal med Svenska
Enskilda Banken AB (publ). Kreditbeloppet uppgér till

20 000 000 SEK. Lanet Ioper 6ver 12 m&nader med en
amorteringsplan om 36 manader. Svenska Enskilda Banken

AB (publ) gér en kreditprévning och fattar ett nytt kreditbeslut
varje &r. L&net ska amorteras med 555 556 SEK per ménad

frédn och med den 30 november 2021 och I6per med en rdnta
om 3,3 procent frdn och med 30 november 2021. Adtraction

har &tagit sig att inte genomféra ndgon utdelning eller annan
vérdedverféring som éverstiger 2/3 av Bolagets nettovinst per
rakenskapsar. Enligt avtalet fér grundaren Simon Gustafsons
direkta och/eller indirekta innehav inte understiga 18 procent
och grundaren Markus Bjernvalls direkta och/eller indirekta
innehav inte understiga 16 procent av antalet aktier och roster i
Adtraction. L&net upptogs i syfte att delfinansiera férvarvet av
samtliga aktier i Digital Advisor.

Avtal om férvérv av aktier Digital Advisor ApS

Den 12 oktober 2021 ingick Adtraction ett avtal om att férvarva
samtliga aktier i Digital Advisor ApS ("Digital Advisor”) frén
aktiedgarna i Digital Advisor. Kdpeskillingen bestod av

16 920 000 DKK, justerat for nettokassa och normaliserat
kassaflode. Aktiedverlatelseavtalet innehdller sedvanliga
fundamentala garantier om sdljarnas dgande- och
dispositionsratt avseende de férvarvade aktierna samt
ytterligare sedvanliga garantier avseende bland annat
redovisning, vasentliga avtal, skatt, tvister, regelefterlevnad,
anstdllda och immateriella rattigheter.

Digital Advisor grundades 2013, har 13 anstdllda och
huvudkontor i Arhus. Med kunder som Specsavers, Shaping New
Tomorrow och Aarstiderne har Digital Advisor en stark position
pé& den danska marknaden, framfér allt inom e-handel. Bolagets
omsattning ar cirka 55 MSEK per ar. Genom férvarvet fér Digital
Advisors kunder tillgdng till Adtractions betydligt stérre plattform
och internationella distribution.

Avtal om forvarv av aktier i Adtraction Marketing AS
Den 19 november 2021 ingick Adtraction ett avtal om att
forvarva 250 000 av 1000 000 aktier i dotterbolaget
Adtraction Marketing AS fr&n minoritetsaktiedgaren BRNO AS™.
Kopeskillingen uppgick till 10 000 000 SEK och erlades genom
sdljarrevers. BRNO AS har dtagit sig att kvitta fordran enligt
sdljarreversen mot aktier i Emissionen. Aktiedverl&telseavtalet

innehdller sedvanliga fundamentala garantier om saljarens
dagande- och dispositionsratt avseende de férvarvade aktierna.

Myndighetsforfaranden, réttsliga forfaranden och
skiljeforfaranden

Bolaget dr inte, och har inte heller varit, part i ndgra
myndighetsférfaranden, rattsliga forfaranden eller
skiljeférfaranden (inklusive &nnu icke avgjorda érenden eller
s&dana som Bolaget dr medvetna om kan uppkomma) under
de senaste 12 manaderna som nyligen haft eller skulle kunna

f& betydande effekter pd Bolagets finansiella stallining eller
|[6nsamhet.

Véasentliga transaktioner med nérstédende

Nedan beskrivs samtliga vésentliga transaktioner med
ndarst&ende under perioden frdn och med den 1 januari 2019 till
och med dagen for Prospektet. Bolaget ar av uppfattningen

att samtliga transaktioner mellan Bolaget och ndrstdende har
genomforts p& marknadsmdéssiga villkor. Utéver transaktionerna
som beskrivs nedan har inga vésentliga transaktioner med
narstdende till Bolaget skett under perioden fréin och med den'1
januari 2019 till och med dagen fér Prospektet.

Transaktioner med Klara Lan Sverige AB

Bolagets huvudaktiedgare Simon Gustafson och Markus
Bjernvall kontrollerade Klara L&n till och med den 30 juni 2021

dé Klara Lan férvarvades av Adtraction. Under perioden frén
och med den 1 januari 2019 till och med dagen fér Prospektet
har Adtraction genomfért transaktioner om cirka 34,4 MSEK
med Klara Lan-koncernen. Transaktionerna avser dffiliate
marknadsféring. Transaktionerna motsvarar 2,5 procent av
Adtractions nettoomsattning under perioden frédn och med den 1
januari 2019 till och med den 30 juni 2021.

Férvarv av samtliga aktier i Klara Lan Sverige AB

Den 30 juni 2021 férvarvade Adtraction samtliga aktier i Klara
L&n av bland annat Simon Gustafson och Markus Bjernvall.
Kopeskillingen uppgick till 25 MSEK och bestod av 500 000 aktier
i Adtraction.

Intressekonflikter

Det foreligger inga intressekonflikter eller potentiella
intressekonflikter mellan styrelseledaméternas och ledande
befattningshavarnas &taganden gentemot Adtraction och
deras privata intressen och/eller andra &taganden (dock har
flera styrelseledaméter och ledande befattningshavare vissa
finansiella intressen i Adtraction till féljd av deras direkta eller
indirekta aktieinnehav i Bolaget). Ingen av styrelseledaméterna
eller de ledande befattningshavarna har valts eller utsetts till
foljd av en sarskild dverenskommelse med stoérre aktiedigare,
kunder, leverantorer eller andra parter.




Tillgangliga dokument

Tillgéingliga dokument

Bolagets (i) bolagsordning och (i) registreringsbevis fréin Bolagsverket hdlls tillgéngliga fér inspektion under kontorstid p& Bolagets
huvudkontor pé Biblioteksgatan 29, 114 25 Stockholm. Dessa handlingar finns dven tillgéngliga i elektronisk form p& Bolagets
webbplats, www.adtraction.com.
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